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Nu Skin Enterprises befasst sich schon langer mit den sichtbaren Zeichen der
Alterung — Resultat: Die unter dem Label Nu Skin erfolgreich vermarkteten
ageLOC Kosmetik Produkte.
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un bietet das Milliardenunternehmen (iber seine
N Nahrungserganzungsmarke Pharmanex die

Méglichkeit, dem Prozess des Alterns ebenso
von innen entgegenzutreten. AgeLOC Vitality heilst die
erste Anti-Aging Nahrungsergdnzung des Global Players
aus Provo, Utah. Es handelt sich um Kapseln, die in Kom-
bination mit Nu Skins ageLOC Edition Galvanic Spa Sys-
tem Il und den ageLOC Transformation Produkten den
Zeichen des Alterwerdens an zwei Fronten Paroli bieten.
Die ageLOC Hautpflege ist flr jingeres Aussehen zu-
standig, ageLOC Vitality fiir ein spiirbares Plus an Vitali-
tat. Selbstverstandlich kann die Nahrungsergdnzung
auch alleine angewendet werden. Das neue Pharmanex
Produkt fordert die gesunde Aktivitdt von sogenannten
Jugend-Genclustern (JGC), die in direktem Zusammen-
hang mit unserer Vitalitdt stehen. Dabei unterstiitzt
ageLOC Vitality Kérper, Geist und Libido: ,Wir setzen
hier an drei Stellen zugleich an, wihrend andere Nah-
rungserganzungen sich meist nur auf einen, maximal
zwei Aspekte konzentrieren.” Bei Nu Skin geht man von
einem enormen Marktpotenzial aus: ,2008 ergab eine
Umfrage von Datamonitor, dass sich 30 Prozent der Ver-
braucher stdndig und 5o Prozent gelegentlich miide
flihlten.”

Neben der abnehmenden korperlichen Leistungs-
fahigkeit Idsst auch die geistige mit der Zeit nach. Meist
geschieht dies so schleichend, dass es kaum bemerkt
wird. Kopfrechnen nimmt Zug um Zug mehr Zeit in
Anspruch, weil es immer schwerer féllt. Probleme zu

I6sen oder etwas Neues zu lernen, dauert langer. Das
Gedachtnis Idsst nach und plétzlich werden Namen ver-
gessen oder Dinge verlegt. Studien zeigen, dass sich das
Gedachtnis des Durchschnittsmenschen zwischen 35
und 8o Jahren bedeutend verdndert.! Andere For-
schungsergebnisse deuten darauf hin, dass die Ver-
anderungen im mentalen Bereich bereits im Alter zwi-
schen 20 und 30 beginnen.? Und auch die Libido nimmt
mit zunehmendem Alter ab. Einer Untersuchung zur
Folge haben 68 Prozent der Frauen zwischen 30 und 35
Jahren eine starke Libido, wahrend dies nur bei 23 Pro-
zent der Frauen zwischen 65 und 74 Jahren der Fall ist
(ein Minus von 66 Prozent). Bei den Minnern aus den
befragten Altersgruppen zeigt sich ein Riickgang von 74
auf nur 47 Prozent (ein Minus von 36 Prozent).3

Die heutige Gesellschaft bevorzuge auf breiter Basis
schnelle Losungen. Deswegen seien Produkte, die bei
akuter Midigkeit einen schnellen Energiekick verspre-
chen, sehr beliebt. Doch sorgen libermaBiger Zuckerge-
nuss und intensive Stimulanzien solcher Art eher fir
Hochs und Tiefs. Mit der Zeit kénnen sie sogar ihre Wir-
kung verlieren, da trotz ihres Konsums Vitalitdt und
Energie weiter abnehmen. Im Vergleich zum schnellen
Energieschub verspricht Nu Skin mehr: ,Unsere erste
Anti-Aging Nahrungsergdnzung basiert auf exklusiven
und effizienten Inhaltsstoffen. Sie wurde von uns dahin-
gehend entwickelt, einen ausgeglichenen und gleich-
bleibenden Energielevel sowie ein allgemeines Gefiihl
deutlich gesteigerter Vitalitit zu schaffen.  (Fw) =

Wissenschaftliche Studien

1. BURKE D.M. und MACKAY, D.G.:
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MonaVie hat eine Mdglichkeit fir Sie.

Premium Qualitét, patentiertes Acai. MonaVie Produkte helfen lhnen bei
einem gesunden und akfiven Lebensstil. Von der Ernte bis zur Produktion,
unsere hochentwickelte Produktentwicklung gewdhrleistet, dass jeder Schluck
genauso wohltuend wie wohlschmeckend ist.

* Antioxidantien kénnen dazu beitragen, freie Radikale abzufangen und
einen Beitrag zur Unterstitzung der Abwehrkréfte leisten.

® Geben Sie lhrer Gesundheit neuen Schwung und ergreifen Sie die
Moglichkeit zum finanziellen Erfolg. Entdecken Sie MonaVie jetzt fir
sich selbst und andere.

Kontaktieren Sie noch heute lhren unabhéngigen Vertriebspartner oder
0-800-186-0259 fir mehr Informationen zu MonaVie.
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www.monavie.de — www.facebook.com/monaviegermany




Argentinien er6ffnet!

Seit dem 20. Juni ist der argentinische
Markt fiir die Distributoren des Anti-Aging
Spezialisten Nu Skin Enterprises aus Provo,
Utah, USA offen. Das 52. Nu Skin Land ist
mit mehr als 40 Millionen Einwohnern die
drittgroRte Wirtschaft Lateinamerikas. Mit
Markteintritt stehen den Beratern aus-
gewdhlte Anti-Aging Pflegeprodukte des
Nu Skin Labels fiir den Vertrieb zur Ver-
fligung. Die Nahrungsergdnzungen des
Pharmanex Labels werden nach Genehmi-
gung durch die zustdndigen Behérden
folgen.

Dieser Expansionsschritt ist ein Teil der
MaRBnahmen, die den US-Konzern weiter
auf Wachstumskurs halten sollen. Das
Segment der ageLOC Anti-Aging Pro-
dukte, wihrend der letzten sechs Quartale
fir mehr als 6oo Millionen EUR Umsatz
zustdndig, wird sowohl im Bereich der von
aulen anzuwendenden Pflegeerzeugnisse
als auch im Sektor der von innen wirken-
den Nahrungsergdnzungen ausgebaut. Nu
Skin will die Neuheiten wdhrend seiner

Global Convention im Oktober vorstellen.
Ausgewdhlten Top-Vertrieblern wurde
bereits wihrend eines Incentive Trips nach
New York ein erster Einblick gewahrt. So
soll ein neues Galvanic Spa die sichtbaren
Symptome von Cellulite mildern helfen.

In Asien will der Global Player ebenfalls
flir starkes Momentum sorgen. Besonders
stark fokussiert das Unternehmen hier auf
China. In Schanghai soll eine neue China-
zentrale in Kombination mit einem Inno-
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vationszentrum entstehen. Fir rund 45
Millionen US-Dollar wird hier die zweit-
grolte Anlage Nu Skins weltweit gebaut.
Der Einzug ist fiir Mitte bis Ende 2013
geplant. Unter einem Dach werden Ver-
waltung, Laboratorien und Produktion in
einer hochmodernen Einrichtung zusam-
mengefasst, die, so Nu Skin ,,im internati-
onalen Vergleich ihresgleichen sucht und
den in ihr Beschéftigten eine Kultur der
Innovation vermittelt®.
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Sie lhre innere Energie

Das erste ageL OC® Nahrungsergénzungsprodukt von Nu Skin®

fordert die Vitalitat in dreifacher Hinsicht - kérperliche Kraft,

geistige Schirfe und Libido. agel OC® Vitality

hilft lhnen, sich so vital zu fuhlen, dass Sie ein

aktives Leben fihren kénnen.
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Weitere Informationen finden Sie auf www.nuskin.com.



