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Py VENTA DIRECTA

FEDSA = SELDIA

Desde hace algun tiempo, Ia Junta Directiva de FEDSA de la que
formamos parte, empez6 a considerar el cambio del logo de FEDSAy a
medida que se avanzaba en el proyecto, se llegé a la condusion
de que serfa factible alcanzar una nueva denominacion, todo ello con
el fin de mejorar la identidad visual de la organizacion que agrupa
a nuestro sector en Europa y conseguir con ello un éptimo
posicionamiento de la Venta Directa en Europa.

El resultado ha sido consecuencia de un profundo trabajo profesional
efectuado por una destacada agencia belga “pageinextremis” que
anteriormente habla desarrollado trabajos parecidos por cuenta
de un buen numero de organizaciones internacionales con
sede en Bruselas.

Por su parte, la Junta Directiva de FEDSA de la que formamos parte,
cred una Comision de supervision de los trabajos de la citada
agencia hasta llegar a una propuesta final para su traslado
ala Asamblea General que debla dar su conformidad,
lo que tuvo lugar el dia 10 de Mayo de este afio.

No fue facil consensuar un nuevo nombre ya que SELDIA en principio es
una marca que no es explicativa de la entidad que representa.
Se ha formado a través de palabras que recuerdan la actividad de la
organizacion: “Direct Selling”, es decir Venta Directa.
También se quiso conseguir una marca de facil pronunciacién
en diferentes idiomas, lo que creemos que
se ha conseguido.

Los futuros éxitos de SELDIA seran también los éxitos de nuestra Asociacién.

The European
Direct Selling Association
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Noticias de nuestros Asociados

HERBALIFE

Il JORNADAS DE ACTUALIZACION EN NUTRICION DE HERBALIFE

El Instituto de Nutricién de HERBALIFE ha reunido en el llustre
Colegio de Médicos de Madrid cerca de un centenar de profesio-
nales interesados en conocer las Ultimas novedades de nutricion
y salud.

El acto se realizé con el objetivo de reunir a expertes en el campo
de la Nutricion y la Medicina Deportiva y asi poder analizar los
actuales factores nutricionales que inciden directamente en la salud
de la poblacién y abordar aspectos fundamentales de la nutricion

deportiva.

Las Jornadas contaron con la presencia de notables figuras dentro
de la Medicina Deportiva, como la Dra. Pilar Dofioro, Médico del
Real Canoe, que explicé la importancia de la proteina en la nutri-
cion del deportista y la Dra. Laura Schack, Médico Especialista en
Nutricion y Dietética cuya charla se centré en la evolucion que

ha sufrido la Nutricion durante los dltimos afios y como se ha ido
adaptando a las necesidades de los deportistas. La tercera con-
ferencia fue impartida por el Dr. Luis Serratosa, Médico del Real
Madrid CF, que explicé detalladamente la dieta de un deportista
de alto nivel para mantener un alto rendimiento. Por Gltimo, el Dr
Julidan Alvarez Profesor de Medicina Deportiva de la UMH y miem-
bro del Consejo Asesor Nutricional de HERBALIFE, hizo hincapié en
la importanda que tienen los suplementos alimenticios a la hora
de conseguir una nutricion eficiente para los deportistas
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Los nuevos Juice PLUS+® Soft protagonistas de la Conferencia de

Liderazgo 2011

En la Conferencia de Liderazgo de Juice PLUS+® celebrada en Munich en
Marzo con la asistencia de unas 5.000 personas entre otros eventos, se
presento el lanzamiento de los Juice PLUS+® Soft en un nuevo y delicioso

formato masticable.

Ahora, gracias a los Soft, comer mas frutas, verduras y bayas se ha con-
vertido en algo mucho mas facil y divertido. Los Soft, una alternativa a las
capsulas, ayudan a complementar la alimentacion diaria gracias a la esen-

cia nutricional de hasta 17 variedades

Los Soft representan una buena solucion para que los menores puedan
obtener los beneficios de Juice PLUS+® en polvo en un formato mas

practico para ellos.

NU SKIN

NU SKIN da un paso méas en la ciencia antiedad con el nuevo
agelOC® Vitality, complemento alimenticio que se centra en las
causas de la pérdida de vitalidad ligada al envejecimiento, basan-
dose en el estudio a nivel genético identificando los Cimulos de
Genes de la Juventud y su relacién con las funciones mitocondria-
les y que ha tenido una gran acogida en los mercados europeos
donde se ha presentado y que supone la gran apuesta de NU
SKIN en el 2011.

La ciencia ageLOC® apoya un perfil de expresion saludable para
ayudar a mantener unos niveles ptimos de vitalidad.

Varios estudios apoyan estos hechos:

* E|l 85% de los consumidores se muestra preocupado por sus
niveles de energia y resistencia.!

* Las personas con edades comprendidas entre los 30 y los 60
afos experimentan un cambio notable en su capacidad de con-
centracion.

agel OC® Vitality aporta beneficios en varios aspectos:

Mejora los niveles medios de energia, de forma general y equili-
brada actuanda sobre las tres dimensiones de la vitalidad: vigor
fisico, claridad mental y salud sexual.

Los estudios preliminares muestran que un 90% de los consu-
midores notaron cambios positivos en sus niveles generales de
fatiga gracias a agel OC® Vitality.

Los ingredientes principales de agelOC® Vitality incluyen el
Cordyceps Cs-4 Mushroom Mycelia, un extracto de fruta de gra-
nada pionero en el mercado y un extracto de la raiz del ginseng
asiatico de Pharmanex Rb1.

! Datamonitor: Global Consumer
Fatigue Report (informe sobre los
niveles globales de fatiga en los con-
sumidores). abril 2009

2 salthouse TA. “When does age-
related cognitive decline begin?®

(A qué edad empieza la decadencia
cognitiva relacionada con el envejeci-
miento?) Neurobiol Aging 2009;
30:507-514
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