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Rozdziat 1. - Konto Partnera Marki

Rozdziat 1. Konto Partnera Marki

1 / ostan Partnerem Marki

1.1 Skladanie wnioskéw o zostanie Partnerem Marki

(a) Przepisy réznig sie czasami na poszczegélnych Rynkach Autoryzowanych. Partner Marki
moze podlegaé dodatkowym lub innym wymogom prawa, ktére s wlasciwe dla Rynku, na ktérym dziala.

Partner Marki zobowigzuje sie do przestrzegania wszelkich wlasciwych przepiséw'.

Jedynym wymogiem, aby zostaé Partnerem Marki jest wypetnienie i podpisanie internetowej wersji Umowy

Partnera Marki.
Partnerzy Marki nie sg zobowiazani do zakupu jakichkolwiek produktéw lub materiatéw.

(b) W obopélnym interesie Partnera Marki, Spétki oraz pozostalych Partneréw Marki, przesylajac
Umowe Partnera Marki, Partner Marki oswiadcza, ze bedzie przestrzegaé niniejszych ,Zasad i Procedur’,
ktére stanowig integralng czesé¢ Umowy Partnera Marki, oraz stanowig czesé¢ jego Umowy. O ile nie
sprecyzowano inaczej w jednym z dokumentéw, Umowa Partnera Marki jest umowa tréjstronng zawarta

pomiedzy Partnerem Marki, Nu Skin International Inc. (,NSI”) oraz wlasciwym lokalnym biurem Nu Skin.

' Partnerzy Marki musza spetnia¢ wymogi przepiséw krajéw, w ktérych prowadza dzialalno$é biznesowa. Ponizsza lista nie jest
wyczerpujaca.

Austria: Zgodnie z przepisami prawa austriackiego (art. 339. Gewerbeordnung - ,GewQ”) Partnerzy Marki Nu Skin musza uzyskaé¢
koncesje handlowa.

Dania: Partner Marki zobowiazuje sie do nienawigzywania kontaktu telefonicznego ani osobistego z potencjalnymi klientami oraz do
prowadzenia sprzedazy produktéw wylacznie z miejsca prowadzenia dzialalnosci biznesowej (miejsce zamieszkania). Partner Marki moze
jednakze przeprowadzaé demonstracje produktéw poza miejscem prowadzenia dzialalnosci biznesowej oraz dystrybuowa¢ formularze
zaméwienia, ktére klienci moga przesylaé¢ do siedziby Partnera Marki.

Francja: Zgodnie ze statusem VDI, dzialalnos¢ VDI obejmuje wylacznie sprzedaz w domu i w tym zakresie jest przedmiotem
rozporzadzenia w sprawie akwizycji, o ktérym mowa w art. L.121-21 oraz kolejnych Francuskiego Kodeksu Handlowego. Whiosek w
rozumieniu tegoz rozporzadzenia nalezy zalaczyé do Umowy Partnera Marki z francuskim VDI.

Wiochy: Zgodnie z ustawa 173/05 dzialalnosé w sektorze sprzedazy bezposredniej/MLM winna byé wykonywana przez odpowiednio
przedstawiciela handlowego, zwanego ,Incaricati alle Vendite a Domicilio” (dalej jako Incaricatofi). Incaricati to osoby promujace
posrednio lub bezposrednio, zaméwienia sprzedazy, na rzecz przedsiebiorstwa, ktérego dziatalnosé sprzedazy bezposredniej (Ust. 1lit. B
Przepis nr 173/05). Incaricati moga prowadzi¢ swojg dziatalnosé po obowigzkowym otrzymaniu od Nu Skin ,kart ID” (tzw. ,tesserini di
riconoscimento”), ktére musza zawiera¢ m.in. ich zdjecie i co rocznie aktualizowane informacje. Incaricati s3 zobowigzani do okazywania
ich ,kart ID” kazdemu klientowi, ktéremu skladaja oferte sprzedazy.

2 Rosja i Ukraina: Po zakoriczeniu rejestracji online, nalezy nadesta¢ papierowa wersie Umowy Partnerskiej do Lokalnego Biura Nu Skin,
celem zarejestrowania Konta Partnera Marki Nu Skin.
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Rozdziat 1. - Konto Partnera Marki

(c) Lokalne biuro Nu Skin to podmiot dzialajacy lub udzielajagcy wsparcia na jednym z rynkéw

autoryzowanych Europy, Bliskiego Wschodu lub Afryki (,EMEA”). w ktérych dziatalno$é spétki nadzorowana

jest przez biuro lokalne Nu Skin, to:

Austria, Belgia, Czechy, Dania, Finlandia, Francja, Hiszpania, Holandia, Luksemburg, Ilandia, Islandia, lzrael,

Niemcy, Norwegia, Polska, Portugalia, Rosja, RPA, Rumunia, Stowacja, Szwajcaria, Szwecja, Ukraina, Wegry,
Wielka Brytania i Wiochy.

Wszystkie pozostate kraje w regionie EMEA s3 Krajami Nieotwartymi. Kraje Nieotwarte sg zastrzezone na

wylacznosé Spétki.

Lokalne biura Nu Skin wymienione ponizej nadzorujg dzialalnosé¢ Spétki w Krajach Autoryzowanych

wymienionych po nazwie Lokalnego Biura Nu Skin:

Nu Skin Belgium N.V./S.A. - Belgia, Luksemburg, Portugalia, Szwajcaria;

Nu Skin France S.AR.L. - Francja (podlega pod biuro w Belgii);

“Nu Skin Czech Republic s.r.0. - Czechy (podlega pod biuro na Wegrzech);
Nu Skin Germany GmbH - Austria i Niemcy;

Nu Skin Eastern Europe Kft. - Wegry;

Nu Skin Enterprises SRL - Rumunia (podlega pod biuro na Wegrzech);

Nu Skin Islandi ehf. - Islandia (podlega pod biuro w Danii);

Nu Skin Israel Inc. - Izrael (podlega pod biuro w Belgii);

Nu Skin Italy SRL - Wiochy i Hiszpania (podlega pod biuro w Belgii);

Nu Skin Netherlands B.V. - Holandia (podlega pod biuro w Belgii);

Nu Skin Norway A/S - Norwegia (podlega pod biuro w Danii);

Nu Skin Enterprises Poland Sp. z 0.0. - Polska (podlega pod biuro na Wegrzech);
Nu Skin Enterprises RS LLC - Rosja;

Nu Skin Scandinavia A/S - Dania, Finlandia, Irlandia, Szwecja i Wielka Brytania;
Nu Skin Slovakia s.r.o.- Stowacja (podlega pod biuro na Wegrzech);

Nu Skin Enterprises South Africa (Pty) Ltd. — Republika Potudniowej Afryki;

Nu Skin Enterprises Ukraine — Ukraina (podlega pod biuro w Rosji).

W celu uzyskania pomocy przy przesytaniu Umowy prosimy o kontakt z wyznaczonym Lokalnym Biurem Nu

2
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Rozdziat 1. - Konto Partnera Marki

Skin.

1.2 Jeden wnioskodawca o konto Partnera Marki

Whylacznie jedna osoba moze zlozyé wniosek o udzielenie prawa do utworzenia konta Partnera Marki oraz
przestania spélce Umowy Partnera Marki®. Jedli osoba taka pragnie wlaczyé do Umowy Partnera Marki
matzonka lub partnera, osoby takie moga zostaé wlgczone do Umowy Partnera Marki*. Z wyjatkiem dodania
matzonkéw lub partneréw, w sytuacji, gdy z konta Partnera Marki chce korzystaé wiecej niz jedna osoba,
wéwczas osoby takie musza zlozyé wniosek jako podmiot gospodarczy zgodnie z pkt. 1.10 niniejszego

rozdziatu 1.

1.3 Wymogi dotyczace wieku

Osoba, ktéra chce zostaé Partnerem Marki, musi mieé¢ ukoriczone 18 lat i posiadaé zdolnosé do czynnosci

prawnych.

1.4 To miejsce celowo pozostawiono puste

1.5  Miejsce zamieszkania

Umowa Partnera Marki musi zostaé wypetniona, a Konto Partnera Marki musi byé utrzymywane na Rynku

Rezydenta Partnera Marki, w ktérym ma on prawo do prowadzenia dziatalnoéci gospodarczej. Dzialalnosé

% Rosja i Ukraina: Do konta Partnera Marki mozna réwniez doda¢ wspélwnioskodawce po spetnieniu nastepujacych warunkéw.

Wspétwnioskodawca” to:
a) indywidualny przedsiebiorca, ktéry zostal upowazniony do dziatania w imieniu Partnera Marki w relacjach odpowiednio z Nu
Skin Enterprises RS LLC lub Nu Skin Enterprises Ukraine, w tym miedzy innymi do zamawiania produktéw, zamawiania
produktéw w ramach Rentownego Programu Automatycznej Dostawy (ADR), placenia za zaméwione produkty oraz
otrzymywania zaméwionych produktéw lub
b) osoba fizyczna, ktéra zostala upowazniona do zakupu produktéw z Lokalnego Biura Nu Skin wylacznie do uzytku osobistego
i niezwigzanego z prowadzong dzialalnoscig gospodarcza; lub
c) osoba fizyczna bedaca obywatelem odpowiednio Rosji lub Ukrainy, upowazniona do dziatania w imieniu Partnera Marki w
relacjach z Lokalnym Biurem Nu Skin, w tym miedzy innymi do zamawiania produktéw, zamawiania produktéw w ramach
Rentownego Programu Automatycznej Dostawy (ADR), placenia za zaméwione produkty oraz otrzymywania zaméwionych
produktéw.

* Francja: Na Koncie Partnera Marki dopuszcza sie jeden status VDI.
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gospodarcza musi byé prowadzona na tym samym rynku. Dziatalno$é gospodarcza musi byé prowadzona na
tym samym runku. Spétka zastrzega sobie prawo przeniesienia Konta Partnera Marki na rynek, na ktérym
zgodnie z postanowieniami niniejszego punktu Partner Marki powinien ztozy¢é Umowe Partnera Marki bez
uszczerbku dla innych srodkéw prawnych, ktérymi dysponuje Spétka w rozumieniu niniejszych ,Zasad i
Procedur”. Ponadto Spétka zastrzega sobie prawo do odrzucenia wniosku o przeniesienie Konta Partnera

Marki, jezeli uzna, ze powyzsze warunki nie zostaty spetnione.

NSI moze wymagaé od Partnera Marki przedstawienia dowodu, ze zostal on wlasciwie zarejestrowany jako
niezalezny wykonawca w celu wyplaty Premii®. W przypadku, gdy Partner Marki nie jest w stanie
udokumentowaé swojego adresu zamieszkania lub prawa do prowadzenia dziatalnosci gospodarczej na rynku,
na ktérym zlozyl wniosek o zawarcie Umowy Partnera Marki, Spétka moze uniewaznié taka Umowe od
momentu powziecia takiej wiedzy. Partner Marki moze zlozyé wniosek o zawarcie Umowy Partnera Marki

wylacznie na Rynku Autoryzowanym.

1.6 Woczesniejsi Partnerzy Marki

W przypadku osoby, ktéra byla wczesniej Partnerem Marki, moze ona jedynie ztozyé wniosek o ponowna

> W niektérych krajach w celu uzyskiwania Premii nalezy zarejestrowaé sie jako niezalezny wykonawca, przedsigbiorca lub podmiot
gospodarczy.

Francja: W celu otrzymania Premii nalezy przekazaé informacje o osobistym rachunku bankowym i indywidualny numer ubezpieczenia
spofecznego, czytelng kopie karty ubezpieczenia zdrowotnego (carte vitale) lub kopie swiadectwa polisy ubezpieczenia spotecznego. W
przypadku rejestracji spétki lub niezaleznego wykonawcy nalezy podaé numer SIRET, VAT oraz przedlozy¢ kopie dokumentu K-BIS (nie
starsza niz 3 miesigce).

Wegry: W celu otrzymania Premii Partner Marki musi zarejestrowa¢ sie jako prywatny przedsiebiorca lub spétka podlegajaca przepisom
prawa wegierskiego.

Polska: W celu wyplaty Premii nalezy sporzadzi¢ pethomocnictwo upowazniajace Nu Skin do samofakturowania w imieniu Partnera
Marki.

Rumunia: W celu uzyskania swoich Premii Partnerzy Marki musza zarejestrowa¢ sie jako prywatni przedsiebiorcy lub spétki.

Rosja: W celu uzyskania Premii zgodnie z przepisami prawa rosyjskiego, Partner Marki musi zarejestrowaé sie jako niezalezny
przedsiebiorca lub osoba prawna. Spélka wymaga identyfikatora swiadectwa rejestracji przedsiebiorcy, numeru identyfikacji podatkowej
oraz informacji o depozycie bankowym na rachunku niezaleznego przedsiebiorcy. Spétka wymaga réwniez informacji na temat
$wiadectwa rejestracji wylacznego wlasciciela, wiadectwa rejestracji podatnika, zezwoleri oraz informacji na temat rachunku bankowego
wylacznego wlasciciela.

Slowacja: W celu wyplaty Premii nalezy sporzadzi¢ petnomocnictwo upowazniajagce Nu Skin do samofakturowania w imieniu Partnera
Marki.

Ukraina: W celu uzyskania Premii Partner Marki musi sie zarejestrowaé jako niezalezny przedsiebiorca (podmiot dzialajacy w ramach
uproszczonej ordynacji podatkowej) posiadajacy prawo wykonywania odpowiedniej dziatalnosci lub jako osoba prawna. Partner Marki
musi ponadto otrzymaé wszystkie zezwolenia na wykonywanie dzialalnosci, o ktérej mowa w przedmiotowej umowie. Spétka wymaga
informacji na temat $wiadectwa rejestracji wylacznego wlasciciela, swiadectwa rejestracji podatnika, zezwoler oraz informacji na temat
rachunku bankowego wylacznego wlasciciela.
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rejestracje dziatalnosci Partnera Marki pod ID pierwotnego Sponsora, chyba ze zostang spetnione kryteria, o

ktérych mowa w pkt. 3.3 niniejszego rozdziatu 1. dotyczacym rejestracji pod ID nowego Sponsora.

1.7 Makzonkowie i partnerzy

Jesli partner lub matzonek Partnera Marki pragnie zostaé Partnerem Marki, musi on byé dodany do Umowy
Partnera Marki zawartej wczesniej przez matzonka lub partnera®. Jesli matzonek lub partner bylego Partnera
Marki pragnie zostaé Partnerem Marki, wéwczas matzonek lub partner musi ztozyé wniosek o rejestracje
dzialalnosci Partnera Marki pod ID Sponsora z poprzedniego Konta Partnera Marki swojego matzonka lub
partnera, o ile nie uptynat okres braku aktywnosci w dziatalnosci biznesowej bytego Partnera Marki, o ktérym

mowa w pkt. 3.3 niniejszego rozdziatu 1.

1.8 Akceptacja Umowy Partnera Marki

Spétka zastrzega sobie prawo do odrzucenia wnioskéw o utworzenie konta Partnera Marki wedlug wlasnego
uznania, na podstawie obiektywnych i niedyskryminujacych przestanek. Partner Marki staje sie autoryzowanym
Partnerem Marki po zatwierdzeniu i przetworzeniu Umowy Partnera Marki. W przypadku, gdy spétka otrzyma
od jednego wnioskodawcy wiecej niz jedng Umowe Partnera Marki, pierwsza Umowa otrzymana od takiego

wnioskodawcy przez Lokalne Biuro Nu Skin bedzie stanowié podstawe ustalenia wlasciwego Sponsora.

1.9 Numer identyfikacji podatnika

Spétka moze zazadaé od Partnera Marki przedstawienia numeru identyfikacyjnego podatnika lub numer
identyfikacji VAT, zanim bedzie on mégt otrzymaé Premie lub w innej sytuacji, gdy Spétka uzna to za

wlasciwe lub jesli wymagajg tego przepisy ordynacji podatkowej lub inne przepisy’. Ten wymég moze

¢ Francja: Na Koncie Partnera Marki dopuszcza sie jeden status VDI.

7 Numer identyfikacji podatnika nie jest wymagany w wymienionych Krajach Autoryzowanych: Austria, Belgia, Dania, Finlandia,
Holandia, Islandia, Luksemburg, Niemcy, Norwegia, Portugalia, Szwajcaria i Wielka Brytania.

Francja: Spétka wymaga od oséb ze statusem VDI dostarczenia numeréw ubezpieczenia spolecznego oraz SIRET.

Wegry: Spétka wymaga dostarczenia numeru identyfikacji podatnika oraz PEN lub numeru rejestracji podmiotu gospodarczego.

Rosja: Spétka wymaga identyfikatora swiadectwa rejestracji przedsiebiorcy, numeru identyfikacji podatkowej oraz informacji o depozycie
bankowym na rachunku niezaleznego przedsiebiorcy. Spétka wymaga réwniez informacji na temat $wiadectwa rejestracji wylacznego
whasciciela, $wiadectwa rejestracji podatnika, zezwoler oraz informacji na temat rachunku bankowego wylacznego wlasciciela.

Szwecja: W celu uzyskania Premii Partner Marki musi okazaé swiadectwo podatkowe F-tax.
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dotyczyé réwniez matzonkéw i partneréw, ktérzy podpisza Umowe Partnera Marki. W przypadku podpisania
Umowy Partnera Marki jako podmiot gospodarczy, Spétka moze zazadaé przedstawienia numeru identyfikacj
podatkowej takiego podmiotu gospodarczego oraz kazdego udzialowca takiego podmiotu. Spétka moze
réwniez zawiesié¢ realizacje zamédwienia lub wyplate Premii, az do momentu otrzymania informacji na temat

numeru identyfikacji podatkowej oraz zweryfikowania takiego numeru.

1.10  Podmioty gospodarcze

Podmiot gospodarczy moze zlozyé wniosek o udzielenie prawa do dystrybucji, pod warunkiem zlozenia
Umowy Partnera Marki oraz prowadzenia dystrybucji na rynku, na ktérym taki podmiot gospodarczy prowadzi
dzialalnosé gospodarcza®. Podmiot gospodarczy musi dysponowaé infrastrukturg niezbedng do prowadzenia
swojej dzialalnosci na tymze rynku. Spétka zastrzega sobie prawo przeniesienia Konta Partner Marki na rynek,
w ktérym zgodnie z postanowieniami niniejszego punktu Partner Marki powinien zlozyé Umowe Partnera
Marki, bez uszczerbku dla innych srodkéw prawnych, ktérymi dysponuje Spétka w rozumieniu niniejszych
,Zasad i Procedur”. Ponadto Spétka zastrzega sobie prawo do odrzucenia wniosku o przeniesienie Konta

Partnera Marki na dowolny rynek, jezeli uzna, ze powyzsze warunki nie zostaty spetnione.
Do podmiotéw gospodarczych maja réwniez zastosowanie nastepujace wymogi:

(a) Gléwny udziatowiec podmiotu gospodarczego musi mieé zarejestrowany pobyt oraz prawo
prowadzenia dziatalnosci gospodarczej na rynku, na ktérym zlozono Umowe Partnera Marki dla podmiotu
gospodarczego i musi byé w stanie udokumentowaé takie prawo. Jesli podmiot gospodarczy nie jest w stanie
udokumentowaé takiego prawa na zadanie Spétki, Spétka moze uniewaznié takag Umowe Partnera Marki od
momentu powziecia takiej wiedzy. Partner Marki powinien wiedzieé, ze samo bycia udzialowcem w podmiocie

gospodarczym nie zawsze oznacza, ze ma on prawo do prowadzenia dziatalnosci;

(b) Premie beds wyplacane na rzecz podmiotu gospodarczego. Spétka nie ponosi zadnej
odpowiedzialnosci, w przypadku gdy podmiot gospodarczy lub udzialowiec podmiotu gospodarczego nie
dokona alokacji i nie wyptaci dowolnej czesci Premii otrzymanej przez podmiot gospodarczy udzialowcom

takiego podmiotu gospodarczeqgo lub za niewlasciwy przydziat lub wyplate przedmiotowych Premii; oraz

(c) Gtéwny udzialowiec to jedyna osoba upowazniona do dzialania w imieniu podmiotu
gospodarczego w relacjach ze Spétka. Spétka moze dzialaé na podstawie i podejmowaé decyzje na podstawie

informacji uzyskanych od Gléwnego udziatowca.

Ukraina: Spétka wymaga informacji na temat $wiadectwa rejestracji wylacznego wlaciciela, swiadectwa rejestracji podatnika, zezwoler
oraz informacji na temat rachunku bankowego wylacznego wlasciciela.
& Wiochy: Partnerami Marki moga zostawaé wylacznie osoby fizyczne.
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111 Zmiana formy na podmiot gospodarczy

Partner Marki moze zmieni¢ forme reprezentacji w Umowie Partnera Marki z osoby fizycznej na podmiot
gospodarczy lub odwrotnie w dowolnej chwili. Zmiana taka mozliwa jest z zachowaniem wszelkich wymogéw
prawnych oraz wymaga wypetnienia i przestania do Spétki Formularza dla podmiotu gospodarczego. W celu

dokonania takiej zmiany dotyczacej Konta Partnera Marki wymagana jest wyrazna zgoda Spétki.

112 To miejsce celowo pozostawiono puste

2 Dane osobowe

Spétka jest swiadoma zagrozer i prowadzi odpowiednig polityke w zakresie gromadzenia, wykorzystywania
oraz udostepniania informacji osobowych uzyskanych od Partneréw Marki. Nu Skin szanuje prywatnosé
swoich partneréw i angazuje sie w ochrone prywatnosci swoich Partneréw Marki. Podpisujac niniejsza Umowe,
Partner Marki przyjmuje do wiadomosci, ze dane beda przetwarzane przez Spétke zgodnie z trescig Polityki
Ochrony Prywatnosci Nu Skin, wraz z jej zmianami®. Podpisujac niniejsza Umowe, Partner Marki oswiadcza,
7e zapoznal sie z trescig Polityki Ochrony Prywatnosci i bedzie przestrzegal jej postanowien. Polityka ochrony

prywatnosci znajduje sie na stronie internetowej spétki pod adresem: www.nuskin.com

3  Prowadzenie Konta Partnera Marki

3.1 Aktualizowanie Umowy Partnera Marki oraz Formularza dla podmiotu gospodarczego

(@) Do obowiagzkéw Partnera Marki nalezy aktualizowanie informacji zawartych w Umowie Partnera
Marki oraz Formularzu dla podmiotu gospodarczeqo, tak aby byly one biezace i precyzyjne. Nalezy
natychmiast powiadomié spétke o wszelkich zmianach majacych wplyw na dokladnosé informacji zawartych we
wspomnianych dokumentach. Spétka moze zlikwidowaé Konto Partnera Marki lub anulowaé Umowe Partnera
Marki, gdy tylko uzyska wiedze, ze dane przekazane przez Partnera Marki s falszywe lub niedokladne. Jesli
Partner Marki nie zmieni danych w Umowie Partnera Marki lub Formularzu dla podmiotu gospodarczego, w
przypadku zmiany takich danych, jego konto moze zostaé zablokowane lub tez Spétka moze podjaé dzialania

dyscyplinarne mogace skutkowaé nawet rozwigzaniem Umowy.

® Wszelkie zmiany Polityki Ochrony Prywatnosci beda oglaszane na stronach internetowych Nu Skin i beda obowiazywaly od dnia ich
ogloszenia.
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(b) W celu zmiany danych Partnera Marki nalezy przestaé¢ poprawiony Formularz dla podmiotu
gospodarczego. Formularz dla podmiotu gospodarczego zmieniajagcy dane musi byé podpisany przez
gléwnego udzialowca podmiotu gospodarczego, o ile zmiana nie dotyczy osoby gléwnego udzialowca, gdyz w
takim przypadku wymagane s3 podpisy wszystkich udzialowcéw podmiotu gospodarczego. Spétka moze
naliczy¢ oplate tytulem zmiany danych w Formularzu dla podmiotu gospodarczego, o czym poinformuje

Partnera Marki z wyprzedzeniem. Spétka zastrzega sobie prawo do odmowy wprowadzenia zmian.

3.2 Dodawanie nowego Partnera na Koncie Partnera Marki

Partner Marki nie moze upowazni¢ zadnej osoby do podejmowania dziatalnosci biznesowej w swoim imieniu
ani udzieli¢ prawa uzytkowania jego Konta Partnera Marki, chyba ze posiada on Konto Partnera Marki jako
podmiot gospodarczy, a osoba taka zlozyla wniosek o zostanie Partnerem na tym Koncie Partnera Marki i
wniosek ten zostal zaakceptowany przez Spétke. Spétka moze odrzucié wszelkie takie wnioski wedlug
wlasnego uznania na podstawie obiektywnych i niedyskryminujacych przestanek. W przypadku gdy Spétka

odrzuci wniosek, osoba taka nie moze podejmowaé dziatai na tym Koncie Partnera Marki.

33  Zalozenie Konta Partnera Marki pod ID nowego Sponsora

Osoby, ktére byly wezesniej Partnerami Marki moga otworzyé nowe Konto Partnera Marki pod ID nowego
Sponsora, o ile nie podejmowaly one dziatalnosci biznesowej (na wlasnym Koncie Partnera Marki lub na

Koncie Partnera Marki innej osoby) we wskazanym okresie nieaktywnosci:

Rodzaj konta w okresie 24 miesigcy poprzedzajgcych ostatnig dzialalnosé | Okres
biznesowa nieaktywnosci
Jesli Partner Marki osiggnat tytut Przedstawiciela Marki lub wyzszy 12 miesiecy
Jedynie z tytutem Partnera Marki 6 miesiecy

Jesli Spétka uzna, ze ztozono wniosek lub dokonano niewtasciwej zmiany Sponsora, wéwczas Konto Partnera
Marki, ktére zostato utworzone w drugiej kolejnosci moze zostaé przemieszczone i zintegrowane z pierwszym

Kontem Partnera Marki, za§ Spétka moze podejmowaé inne srodki prawne, o ktérych mowa w rozdziale 6.

3.4  Jedno Konto Partnera Marki na jedng osobe fizyczna
Partner Marki nie moze uczestniczyé w wiecej niz jednym Koncie Partnera Marki, z wyjatkiem nastepujacych

8
V. 042020



Rozdziat 1. - Konto Partnera Marki

sytuacji: (i) matzeristwo lub zwigzek partnerski dwéch Partneréw Marki, z ktérych kazdy byt Partnerem Marki
przed zawarciem zwigzku malzeniskiego lub nawigzaniem zwigzku partnerskiego, (i) nabycie prawa wskutek
dziedziczenia do istniejgcego Konta Partnera Marki, lub (iii) w innych okolicznosciach zatwierdzonych

pisemnie przez Spétke.

3.5  Nabycie prawa uzytkowania i scalenie Kont Partneréw Marki

(@) Informacje ogélne. Czasami Partner Marki pragnie utworzy¢ spétke z innym istniejgcym Partnerem
Marki i scali¢ dwa Konta Partneréw Marki lub uzyskaé prawo uzytkowania Konta Partnera Marki drugiej osoby.
Poza sytuacjami opisanymi w niniejszym pkt. 3.5, utworzenie spétki pomiedzy Partnerami Marki, scalenie Kont
Partneréw Marki lub nabycie prawa uzytkowania Konta Partnera Marki prowadzacego dziatalnosé biznesowa

jest zabronione.

(b) Nabycie prawa uzytkowania. Poza sytuacjami, ktére moga by¢ zaakceptowane przez Spétke
wedlug jej wylacznego uznania, na podstawie kryteriéw obiektywnych i niedyskryminujacych, jesli Partner
Marki prowadzi dzialalno$é biznesowa, nie moze on w zadnym przypadku uzyskaé prawa uzytkowania
uprzednio powstalego Konta Partnera Marki pod ID innego Sponsora (niezaleznie, czy nastapitoby to przez
zakup, polaczenie, powotanie spétki lub w inny sposéb), o ile (i) taki Partner Marki nie zlikwidowat wczesniej
swojego Konta Partnera Marki i nie prowadzit dzialalnosci biznesowej zachowujac odpowiedni okres
nieaktywnosci, o ktérym mowa w pkt. 3.3 niniejszego rozdziatu 1., oraz (i) Umowa Partnera Marki, dotyczaca
Konta Partnera Marki, o prawo uzytkowania ktérego ubiega sie Partner Marki, zostata przestana Spéice po
uplywie odpowiedniego okresu nieaktywnosci dziatalnosci biznesowej takiego Partnera Marki, jak to opisano w
pkt. (i) powyzej. Zakaz ustanowiony w ppkt. (b) jest nadrzedny w stosunku do postanowieri ppkt. (c)
niniejszego pkt. 3.5.

(c) Scalenie. Spétka moze, wedlug wlasnego uznania, na podstawie obiektywnych i
niedyskryminujacych przestanek, rozwazyé zatwierdzenie scalenia Kont Partneréw Marki w nastepujacych
ograniczonych przypadkach: (a) polaczenie wertykalne z (i) najblizszym Sponsorem gérnej linii (upline) lub (i)
Partnerem Marki, ktéry znajduje sie na pierwszym poziomie w strukturze sprzedazy takiego Partnera Marki;
(b) polaczenie horyzontalne z innym Partnerem Marki, pod warunkiem, ze (i) tylko jeden z Partneréw Marki
ma poziom Przedstawiciela Marki lub wyzszy, za§ drugi Partner Marki nie jest Partnerem Marki w Okresie
Kwalifikacji na Przedstawiciela Marki lub Przedstawicielem Marki (zgodnie z Planem Motywacyjnym) oraz (ii)
oba Konta Partneréw Marki maja tego samego Sponsora gérnej linii (upline); oraz (c) inny rodzaj scalenia

zatwierdzony przez Spétke wedtug jej uznania.
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(d) Kontrola Spétki i dodatkowe wymogi. W kazdym przypadku, gdy rozwazane jest utworzenie spétki,
scalenie Kont Partneréw Marki lub nabycie prawa uzytkowania, Spétka wedlug wlasnego uznania, na
podstawie obiektywnych i niedyskryminujacych kryteriéw, bedzie decydowaé, czy zaaprobowaé taki wyjatek
od niniejszych ,Zasad i Procedur”. Podczas swojej kontroli Spétka moze narzuci¢ dodatkowe wymogi, ktére

uzna za niezbedne, w tym réwniez obowigzek powiadomienia iflub uzyskania zezwoleri od oséb gérnej linii

(upline).

4  Przeniesienie i zlikwidowanie Konta Partnera Marki

4.1 Przeniesienie Konta Partnera Marki

Partner Marki nie moze przenies¢ swojego Konta Partnera Marki oraz praw z nim zwigzanych na inny
podmiot, dopéki nie uzyska pisemnej zgody Spétki, ktéra nie moze byé bezzasadnie wstrzymywana. Spétka
nie udzieli zgody na zaproponowane przeniesienie, jesli uzna, ze zaproponowane przeniesienie jest
nieuzasadnione i dokonywane jest w celu ominigcia wymogéw przedstawionych w niniejszych ,Zasadach i
Procedurach”. Spétka nie uzna zadnej umowy cesji, zas beneficjent takiego przeniesienia, nie bedzie miat
zadnych praw, dopéki Spétka nie zatwierdzi przedmiotowego przeniesienia. Wszelkie wyjatki oraz ustepstwa
poczynione przez Spétke w ramach umowy na rzecz Konta Partnera Marki tracg waznosé¢ w chwili

przeniesienia, o ile Spétka nie zdecyduje inaczej w pisemnym porozumieniu.

4.2  Przeniesienie w chwili $mierci

(a) Osoby fizyczne. Konto Partnera Marki stanowi ogét wartosci niematerialnych plynacych z umowy i
jako takie jest przedmiotem dziedziczenia zgodnie z przepisami kraju Partnera Marki w tym zakresie. W
zwigzku z powyzszym, w chwili $mierci Partnera Marki, Konto Partnera Marki moze by¢é dziedziczone przez
spadkobiercéw lub innych nastepcéw, w wyniku zapisu, ustawowo lub w inny sposéb. Spétka uzna
przeniesienie w chwili przekazania jej orzeczenia sadu lub innych dokumentéw prawnych zwigzanych z
przeniesieniem na ustanowionego nastepce prawnego, pod warunkiem, ze osoba ta spetnia wszelkie wymogi
okreslone w Umowie lub obwiazujacych przepisach prawnych. Spétka zacheca Partneréw Marki do

odpowiedniego rozdysponowania Konta Partnera Marki w porozumieniu z notariuszem.

(b) Udziatowiec podmiotu gospodarczego. Jesli Partner Marki jest udzialowcem podmiotu
gospodarczego, w chwili jego $mierci prawo uzytkowania Konta Partnera Marki ulega rozdysponowaniu
zgodnie z dokumentami statutowymi takiego podmiotu gospodarczego, pod warunkiem Zze osoby

dziedziczace spelniajg kryteria uzyskania prawa uzytkowania Konta Partnera Marki na podstawie ,Zasad i
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Rozdziat 1. - Konto Partnera Marki

Procedur”. Spétka uzna przeniesienie w chwili przekazania jej zarzadzenia sadu lub innych dokumentéw

prawnych zwigzanych z przeniesieniem ustanowionego nastepce prawnego.

(c) W przypadku tymczasowego braku wlasciciela Konta Partnera Marki lub w przypadku przerwania
ciggtosci posiadania Konta Partnera Marki w zwigzku z przeprowadzeniem postepowania spadkowego lub
innych czynnosci przez sad, Blue Diamond Director gérnej linii (upline) lub osoba z wyzszym tytulem
odpowiada za niezakiécone dziatanie Konta Partnera Marki w ramach zwyczajowej dziatalnosci. W zamian za
swoje ustugi Blue Diamond Director lub osoba z wyzszym tytulem otrzyma wynagrodzenie. Wynagrodzenie

to bedzie wyrazone w euro'® i bedzie réwne 15 procentom Premii netto tego Konta Partnera Marki.

43  Ustanie zwigzku matzeriskiego

W przypadku rozwodu (w przypadku matzerstw) lub rozpadu zwigzku partnerskiego Spétka nie okresli zasad
podziatu ani nie przeprowadzi podziatlu Konta Partnera Marki lub Zespotu. Zasadniczo Spétka nie dokonuje
podziatu Premii ani innych wynagrodzer. Spétka moze jednak wedlug wlasnego uznania, indywidualnie,
dokonaé prostego, procentowego podzialu Premii na podstawie orzeczenia sadu lub pisemnego uzgodnienia
pomiedzy stronami. JESLI SPOLKA ZGODZI SIE DOKONAC PROSTEGO, PROCENTOWEGO
PODZIALU PREMII, STRONY POSIADAJACE PRAWO DO KONTA PARTNERA MARKI
ZOBOWIAZUJA SIE DO NIEWSZCZYNANIA PRZECIWKO SPOLCE ZADNYCH ROSZCZEN
ODSZKODOWAWCZYCH, POZWOW TYTULEM STRAT, POZWOW O KOSZTY, WYROKOW,
WYDATKOW W TYM KOSZTOW ZASTEPSTWA PROCESOWEGO, KTORE MOGLYBY W
SPOSOB POSREDNI LUB BEZPOSREDNI WYNIKAC Z CZYNNOSCI PODJETYCH PRZEZ
SPOLKE LUB Z JEJ ZANIECHAN W TRAKCIE PODZIALU PREMII. Spétka ma prawo do wstrzymania
Premii w przypadku sporu pomiedzy matzonkami lub konkubentami w zwigzku z Kontem Partnera Marki.
Spétka moze obcigzaé comiesiecznie Partneréw Marki tytulem kosztéw za ustugi zwigzane z podziatem wyplat

Premii.

4.4  Prawo do zlikwidowania Konta Partnera Marki

Partner Marki moze zlikwidowaé Konto Partnera Marki w dowolnym momencie bez koniecznosci ponoszenia
jakichkolwiek kosztéw i nie podlegajac karom wynikajacym ze zlikwidowania konta. Dodatkowe informacje

znajduja sie w pkt. 3.9 rozdziatu 6.

1% Ewentualnie bedzie stanowié ekwiwalent tej kwoty w walucie lokalnej.
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1

1.1

Rozdziat 2. Prowadzenie dziatalnosci

Etyka biznesowa

Kodeks etyczny Stowarzyszenia Sprzedazy Bezposredniej

Spétka jest czlonkiem Europejskiego Stowarzyszenia Sprzedazy Bezposredniej (SELDIA) oraz Swiatowej

Federacji Stowarzyszeri Sprzedazy Bezposredniej (WFDSA). Partner Marki prowadzacy dziatalno$é musi

przestrzegaé nie tylko zasad etycznych oméwionych w niniejszym punkcie, ale réwniez kodekséw etycznych

publikowanych przez lokalne oraz miedzynarodowe organizacje branzowe SELDIA i WFDSA". Kodeksy

etyczne dostepne s3 pod adresami www.seldia.eu, www.wfdsa.org oraz w zakladce Biuro.

1.2

Cel dziatalnosci Partnera Marki

Gléwnym celem dziatalnosci Partnera Marki oraz Spétki jest sprzedaz klientom wysokiej jakosci produktéw. W

ramach tego procesu Partnerzy Marki moga sponsorowaé innych Partneréw Marki uczestniczacych w biznesie

celem utworzenia struktury sprzedazy. Tym niemniej, rekrutacja pozostatych Partneréw Marki nie powinna

" Lokalne Biura Nu Skin s3 obecnie cztonkami nastepujacych lokalnych Stowarzyszeri Sprzedazy Bezposredniej:

12

Nu Skin Belgium N.V./S.A. - jest cztonkiem APVD, www.apvd.be

Nu Skin Belgium N.V./S.A. - Luksemburg jest cztonkiem AVD, www.avd.lu

Nu Skin Czech Republic s.r.o - jest cztonkiem AOP, www.osobniprodej.cz

Nu Skin Eastern Europe Kft. - jest cztonkiem Wegierskiego Zwigzku Sprzedawcéw Bezposrednich, www.dsa.hu
Nu Skin Enterprises Poland Sp. z 0.0 - jest cztonkiem PSSB, http://pssb.pl/pssb/rules/index kodeks-etyczny.html
Nu Skin Enterprises South Africa (Pty) Ltd - jest cztonkiem DSA Afryki Poludniowej, www.dsasa.co.za

Nu Skin France S.AR.L. - jest cztonkiem FVD, www.fvd fr

Nu Skin Italy S.R.L. - jest czlonkiem Avedisco, www.avedisco.it

Nu Skin Netherlands B.V. - jest czlonkiem VDV, www.directeverkoop.nl

Nu Skin Norway A/S - jest czlonkiem DF, www.direktesalgsforbundet.no

Nu Skin Scandinavia A/S - jest czlonkiem DSF, www.disafo.dk

Nu Skin Scandinavia A/S - Ireland jest czlonkiem Irlandzkiego Stowarzyszenia Sprzedazy Bezposredniej, www.dsai.ie
Nu Skin Scandinavia A/S - Sweden jest czlonkiem DF, https://directsellingsweden.se

Nu Skin Scandinavia A/S - United Kingdom jest cztonkiem DSA Ltd., www.dsa.uk.org

Nu Skin Slovakia s.r.o - jest cztonkiem stowackiego oddziatlu DSA, www.zpp.sk

Nu Skin Enterprises RS LLC jest cztonkiem rosyjskiej RDSA, www.rdsa.ru

Nu Skin Enterprises Ukraine - jest czlonkiem ukrairiskiej DSA, www.udsa.org.ua
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stanowi¢ nadrzednego celu samego w sobie, lecz powinna stanowié raczej integralng czesé zasadniczego

zaangazowania sie w sprzedaz i zwiekszenie sprzedazy produktéw klientom detalicznym przez zespét.
1.3 Ogéblne zasady etyczne

Partner Marki zobowigzany jest do prowadzenia swojej dzialalnosci w sposéb etyczny, profesjonalny i
uprzejmy. Oznacza to miedzy innymi, ze:
Partner Marki musi przestrzega¢ zasad umowy oraz odpowiednich przepiséw prawa;

Dziatalno$¢ Partnera Marki nalezy prowadzié w uczciwy sposéb;

Partner Marki powinien ujawniaé potencjalnym klientom i Partnerom Marki informacje o charakterze

swojej dziatalnosci, powodach kontaktu oraz produktach, ktére sprzedaje;

Partner Marki nie moze sktadaé fatszywych ani mylacych deklaracji na temat potencjalnych zarobkéw

w ramach Planu Motywacyjnego lub na temat korzysci wynikajacych ze stosowania produktéw Spétki;

Nie wolno wywieraé presji na Partneréw Marki lub potencjalnych Partneréw Marki, aby dzialali w
sposéb nieodpowiedzialny finansowo, w tym miedzy innymi nie wolno naktania¢ ich do kupowania
wiekszej liczby produktéw lub materiatéw marketingowych i ustugowych, niz bedg mogli oni

wykorzystaé lub sprzedaé lub tez naktaniaé ich do utrzymywania okreslonych zapaséw;

Nie wolno zachecaé Partneréw Marki lub potencjalnych Partneréw Marki do zaciggania zobowigzan

finansowych w celu uczestniczenia w biznesie;
Nalezy objasni¢ klientom oraz zespolowi zasady zwrotu produktéw lub anulowania zaméwien;

Nie wolno wymuszaé na potencjalnych Partnerach Marki koniecznosci dokonania zakupu produktéw
lub zestawéw produktéw, aby zostali oni Partnerami Marki. Potencjalni Partnerzy Marki musza byé
powiadomieni o tym, ze mogg zarejestrowac sig jako klienci, lub ze moga kupowaé produkty z osobna,
a nie w zestawach. Ponadto nie wolno wymuszaé na potencjalnych Przedstawicielach Marki

koniecznosci dokonania zakupu zestawéw produktéw, aby zostali oni Przedstawicielami Marki.

1.4  Zakaz dyskredytowania

Nie wolno dokonywaé zadnych mylacych, nieuczciwych, niedokladnych lub dyskredytujacych poréwnan,

wyrazaé o$wiadczen lub wydawaé sagdéw na temat:
Spé”(i;
jej produktéw lub dziatalnosci biznesowe;j;
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innych oséb;
innych spétek (w tym réwniez konkurenciji); lub

produktéw, ustug lub dziatalnosci biznesowej innych firm.

1.5 Nekanie

Partner Marki nie moze stosowaé praktyk, ktére mozna uznaé za nekanie, zastraszanie, grozenie lub
wykorzystywanie. Zaden rodzaj nekania nie bedzie tolerowany, niezaleznie od tego, czy dochodzi do niego na
tle rasowym czy religijnym, czy ma on charakter stowny lub fizyczny, czy zwigzany jest z propagowaniem,
zachecaniem czy umozliwianiem wszelkich niewlasciwych lub niedozwolonych zachowar, takich jak natretne
oferty ustne lub pisemne, nagabywanie w formie elektronicznej lub nekanie fizyczne, czynnosci o charakterze
seksualnym, zadania o charakterze seksualnym lub inne tego typu zachowania o charakterze stownym lub

fizycznym w odniesieniu do innego Partnera Marki, pracownika Spétki lub klienta.

1.6 Zakaz kontaktéw z dostawcami lub cztonkami Naukowej Komisji Doradczej

Partner Marki nie moze kontaktowaé sie bezposrednio ani posrednio, z powodéw biznesowych lub innych
powodéw zwigzanych z Kontem Partnera Marki, z wykonawcami Spétki, dostawcami, cztonkami Naukowej
Komisji Doradczej, partnerami w zakresie podstawowych badar naukowych, uczelniami lub innymi doradcami

lub konsultantami Spétki bez jej uprzedniej pisemnej zgody.

1.7 Dbalosé o wizerunek Spétki

Partner Marki nie moze dzialaé w sposéb, w tym réwniez w sytuacjach niezwigzanych z Kontem Partnera
Marki, ktéry mozna uznaé za przynoszacy szkode interesom lub wizerunkowi Spétki lub Partneréw Marki.
Spétka ma prawo okreslaé, wedlug wlasnego uznania na podstawie obiektywnych i niedyskryminujacych
kryteriéw, jakie dzialania moga zostaé uznane za przynoszace szkode i podjgé odpowiednie dziatania

przeciwko Partnerowi Marki zgodnie z postanowieniami rozdzialu 6.

1.8 Kontrola dokumentacji

Warunkiem prowadzenia dzialalnosci dystrybucyjnej jest udzielenie przez Partnera Marki zgody Spélce na

kontrole dokumentacji zwigzanej z jego Kontem Partnera Marki w celu sprawdzenia, czy dzialalnosé taka
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prowadzona jest zgodnie z ,Zasadami i Procedurami”. Spétka moze zazadaé wgladu w dokumentacje Partnera
Marki w dowolnym momencie z dowolnego powodu. Partner Marki musi spetni¢é wymdég udostepnienia
dokumentacji do kontroli niezwlocznie i bez ograniczeri, udzielajac dostepu Spélce do oryginalnych lub
poswiadczonych kopii dokumentéw. W zadnych okolicznosciach Spétka nie bedzie kontrolowaé cen

sprzedazy detalicznej.

2 Zgodnosé z prawem

Partner Marki dziatajgcy w ramach konta Partnera Marki musi dziataé zgodnie z ,,Zasadami i Procedurami”
oraz z wlasciwymi przepisami i requlacjami w tym miedzy innymi z przepisami dotyczacymi ochrony
prywatnosci, ochrony danych, przepiséw antyspamowych oraz innych przepiséw chronigcych klienta. Partner
Marki ponosi petng odpowiedzialnosé za przestrzeganie wlasciwych przepiséw oraz odpowiada wzgledem
Spétki z racji wszelkich pozwéw wniesionych przeciwko Spétce w wyniku niezachowania przez niego zgodnosci
z prawem. Partner Marki powinien konsultowaé sie ze swoim doradca prawnym w zakresie zgodnosci z

przepisami.
2.1 Przeciwdzialanie korupc;ji

Partner Marki musi spetniaé wymogi wszystkich lokalnych przepiséw dotyczacych przeciwdziatania korupcji, w
tym przepiséw ustawy o przeciwdziataniu praktykom korupcyjnym w Stanach Zjednoczonych (,FCPA”)
niezaleznie od kraju, w ktérym firma prowadzi dziatalno$é¢ biznesowa. Przepisy FCPA stanowia, ze Partner
Marki nigdy nie moze bezposrednio ani posrednio (tj. przez posrednika) dokonywaé ptatnosci ani przekazywaé
$wiadczen rzeczowych w celu wplyniecia na dziatania lub decyzje zagranicznych funkcjonariuszy publicznych.
Od tej zasady istnieje ograniczona liczba wyjatkéw. Poniewaz zasady i wyjatki zwigzane z przeciwdziataniem
korupcji s ztozone, nalezy skonsultowaé sie z lokalnym radca prawnym w zakresie kwestii zwigzanych ze
zgodnoscig z przepisami FCPA lub innymi lokalnymi przepisami antykorupcyjnymi. Dodatkowe informacje
mozna znalezé w Polityce Przeciwdziatania Korupcji Spétki Nu Skin Enterprises, Inc. w zakladce Corporate
Governance (Lad korporacyjny) z menu Investors (Inwestorzy) udostepnianej pod adresem:

nuskinenterprises.com.
2.2 Prywatnoséi ochrona danych

Partner Marki przestrzegaé wszystkich obowiagzujacych lokalnych przepiséw dotyczacych prywatnosci i
ochrony danych, w tym przepiséw UE 2016/679 (Ogélne rozporzadzenie o ochronie danych - RODO).

W szczegélnosci:
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a. Wdrozyé odpowiednie techniczne, fizyczne i organizacyjne srodki bezpieczeristwa, aby w
rozsadny sposéb zapewnié poufnosé, integralnosé i dostepnosé Informacji przetwarzanych
zgodnie z Umowa Partnera Marki;

b. Nie przekazywa¢ informacji poza terytorium Krajéw Autoryzowanych;

c. Nie przekazywaé Informacji innej organizacji, z wyjatkiem oddziatéw i filii Nu Skin, bez uprzedniej

udokumentowanej zgody Nu Skin;

d. I ktére i

zgodnie z
Nu Skin wszelkie do ze
Partnera Marki z
Nu Skin, gdy lub wymdg
Marki z i
Partner Marki jest Skin na
a. danych o
lub z Umowa
Partnera
b. w lub od lub Nu Skin;
c. lub ze
oraz
o od w
z na Umowy Partnera Marki.
Poniewaz i ochrony danych s skonsultowaé sie z
w z lub przepisami
prywatnosci i
3
3.1 Marki
Partnerzy Marki Partner Marki nie jest
ani nie na ze i ma
prawa do w jest bez prawa do
w oraz w Spétki; Partner w
w Spétka moze od
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