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Chapter 1. Konto Partnera Marki

1 Zostan Partnerem Marki

1.1 Sktadanie wnioskéw o zostanie Partnerem Marki

(a) Przepisy réznig si¢ czasami na poszczegélnych Rynkach Autoryzowanych. Partner Marki
moze podlegaé dodatkowym lub innym wymogom prawa, ktére s3 wlasciwe dla Rynku, na ktérym

dziala. Partner Marki zobowiazuje si¢ do przestrzegania wszelkich wlasciwych przepiséw'.

Jedynym wymogiem, aby zosta¢ Partnerem Marki jest wypetnienie i podpisanie internetowej wersji Umowy

Partnera Marki?.
Partnerzy Marki nie sg zobowiazani do zakupu jakichkolwiek produktéw lub materiatéw.

(b) W obopélnym interesie Partnera Marki, Spétki oraz pozostatych Partneréw Marki, przesytajac
Umowe Partnera Marki, Partner Marki oswiadcza, ze bedzie przestrzegaé niniejszych ,Zasad i Procedur”,

ktére stanowig integralng czes¢ Umowy Partnera Marki, oraz stanowig cze$¢ jego Umowy. O ile nie

! Partnerzy Marki musza spetnia¢ wymogi przepiséw krajéw, w ktérych prowadza dziatalnosé¢ biznesowa. Ponizsza lista nie jest
wyczerpujaca.

Austria: Zgodnie z przepisami prawa austriackiego (art. 339. Gewerbeordnung - ,,GewQ”) Partnerzy Marki Nu Skin musza uzyska¢
koncesje handlowa.

Dania: Partner Marki zobowiazuje sie do nienawigzywania kontaktu telefonicznego ani osobistego z potencjalnymi klientami oraz do
prowadzenia sprzedazy produktéw wylacznie z miejsca prowadzenia dziatalnosci biznesowej (miejsce zamieszkania). Partner Marki moze
jednakze przeprowadzaé demonstracje produktéw poza miejscem prowadzenia dziatalnosci biznesowej oraz dystrybuowaé formularze
zaméwienia, ktére klienci moga przesylaé do siedziby Partnera Marki.

Francja: Zgodnie ze statusem VDI, dziatalnos¢ VDI obejmuje wylacznie sprzedaz w domu i w tym zakresie jest przedmiotem
rozporzadzenia w sprawie akwizycji, o ktérym mowa w art. L.121-21 oraz kolejnych Francuskiego Kodeksu Handlowego. Wniosek w
rozumieniu tegoz rozporzadzenia nalezy zalaczyé do Umowy Partnera Marki z francuskim VDI.

Wiochy: Zgodnie z ustawg 173/05 dziatalnosé w sektorze sprzedazy bezposredniej/MLM winna by¢ wykonywana przez odpowiednio
przedstawiciela handlowego, zwanego ,Incaricati alle Vendite a Domicilio” (dalej jako Incaricato/i). Incaricati to osoby promujace
posrednio lub bezposrednio, zaméwienia sprzedazy, na rzecz przedsiebiorstwa, ktérego dziatalnosé¢ sprzedazy bezposredniej (Ust. 1lit. B
Przepis nr 173/05). Incaricati moga prowadzi¢ swoja dziatalnos¢ po obowigzkowym otrzymaniu od Nu Skin kart ID” (tzw. ,tesserini di
riconoscimento”), ktére musza zawieraé m.in. ich zdjecie i co rocznie aktualizowane informacje. Incaricati s3 zobowiazani do okazywania
ich kart ID” kazdemu klientowi, ktéremu skladaja oferte sprzedazy.

2 Rosja i Ukraina: Po zakoriczeniu rejestracii online, nalezy nadesta¢ papierowa wersje Umowy Partnerskiej do Lokalnego Biura Nu Skin,

celem zarejestrowania Konta Partnera Marki Nu Skin.
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sprecyzowano inaczej w jednym z dokumentéw, Umowa Partnera Marki jest umowa tréjstronng zawarta

pomiedzy Partnerem Marki, Nu Skin International Inc. (,NSI”) oraz wtasciwym lokalnym biurem Nu Skin.

(c) Lokalne biuro Nu Skin to podmiot dziatajgcy lub udzielajacy wsparcia na jednym z rynkéw
autoryzowanych Europy, Bliskiego Wschodu lub Afryki (,EMEA”). w ktérych dziatalnos¢ spétki nadzorowana

jest przez biuro lokalne Nu Skin, to:

Austria, Belgia, Czechy, Dania, Finlandia, Francja, Hiszpania, Holandia, Luksemburg, IHandia, Islandia, Izrael,
Niemcy, Norwegia, Polska, Portugalia, Rosja, RPA, Rumunia, Stowacja, Szwajcaria, Szwecja, Ukraina, Wegry,
Wielka Brytania i Wiochy.

Wszystkie pozostate kraje w regionie EMEA s3 Krajami Nieotwartymi. Kraje Nieotwarte sg zastrzezone na

wylacznosé Spétki.

Lokalne biura Nu Skin wymienione ponizej nadzorujg dziatalnosé Spétki w Krajach Autoryzowanych

wymienionych po nazwie Lokalnego Biura Nu Skin:
e Nu Skin Belgium N.V./S.A. - Belgia, Luksemburg, Portugalia, Szwajcaria;
«  Nu Skin France S.AR.L. - Francja (podlega pod biuro w Belgii);
«  Nu Skin Czech Republic s.r.0. - Czechy (podlega pod biuro na Wegrzech):
e Nu Skin Germany GmbH - Austriai Niemcy;
e Nu Skin Eastern Europe Kft. - Wegry;
e Nu Skin Enterprises SRL ~ Rumunia (podlega pod biuro na Wegrzech);
e Nu Skin Islandi ehf. - Islandia (podlega pod biuro w Danii);
e Nu Skin Israel Inc. - Izrael (podlega pod biuro w Belgii);
e Nu Skin ltaly SRL - Wochy i Hiszpania (podlega pod biuro w Belgii);
e Nu Skin Netherlands B.V. - Holandia (podlega pod biuro w Belgii);
«  Nu Skin Norway A/S - Norwegia (podlega pod biuro w Danii);
e Nu Skin Enterprises Poland Sp. z 0.0. - Polska (podlega pod biuro na Wegrzech);
e Nu Skin Enterprises RS LLC - Rosja;
e Nu Skin Scandinavia A/S - Dania, Finlandia, IHandia, Szweqja i Wielka Brytania;
e Nu Skin Slovakia s.r.0.- Stowacja (podlega pod biuro na Wegrzech):
e Nu Skin Enterprises South Africa (Pty) Ltd. - Republika Potudniowej Afryki;
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*  Nu Skin Enterprises Ukraine - Ukraina (podlega pod biuro w Rosji).

W celu uzyskania pomocy przy przesytaniu Umowy prosimy o kontakt z wyznaczonym Lokalnym Biurem Nu

Skin.

1.2 Jeden wnioskodawca o konto Partnera Marki

Whylacznie jedna osoba moze zlozyé wniosek o udzielenie prawa do utworzenia konta Partnera Marki oraz
przestania spétce Umowy Partnera Marki®. Jesli osoba taka pragnie wlaczyé do Umowy Partnera Marki
matzonka lub partnera, osoby takie moga zostaé wiaczone do Umowy Partnera Marki*. Z wyjatkiem dodania
matzonkéw lub partneréw, w sytuacji, gdy z konta Partnera Marki chce korzystaé wiecej niz jedna osoba,
wéwczas osoby takie musza zlozyé wniosek jako podmiot gospodarczy zgodnie z pkt. 1.10. niniejszego

rozdziatu 1.

1.3 Wymogi dotyczace wieku

Osoba, ktéra chce zostaé Partnerem Marki, musi mie¢ ukoriczone 18 lat i posiadaé zdolno$é do czynnosci

prawnych.

1.4 To miejsce celowo pozostawiono puste

3 Rosja i Ukraina: Do konta Partnera Marki mozna réwniez dodaé wspétwnioskodawce po spetnieniu nastepujacych warunkéw.
Wspéiwnioskodawca” to:
a) indywidualny przedsiebiorca, ktéry zostat upowazniony do dziatania w imieniu Partnera Marki w relacjach odpowiednio z Nu
Skin Enterprises RS LLC lub Nu Skin Enterprises Ukraine, w tym miedzy innymi do zamawiania produktéw, zamawiania
produktéw w ramach Rentownego Programu Automatycznej Dostawy (ADR), ptacenia za zaméwione produkty oraz
otrzymywania zaméwionych produktéw lub
b) osoba fizyczna, ktéra zostata upowazniona do zakupu produktéw z Lokalnego Biura Nu Skin wytacznie do uzytku osobistego
i niezwigzanego z prowadzong dziatalnoscig gospodarczg; lub
c) osoba fizyczna bedaca obywatelem odpowiednio Rosji lub Ukrainy, upowazniona do dziatania w imieniu Partnera Marki w
relacjach z Lokalnym Biurem Nu Skin, w tym miedzy innymi do zamawiania produktéw, zamawiania produktéw w ramach
Rentownego Programu Automatycznej Dostawy (ADR), ptacenia za zaméwione produkty oraz otrzymywania zaméwionych
produktéw.

* Francja: Na Koncie Partnera Marki dopuszcza sie jeden status VDI.
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1.5  Miejsce zamieszkania

Umowa Partnera Marki musi zostaé wypetniona, a Konto Partnera Marki musi byé utrzymywane na Rynku
Rezydenta Partnera Marki, w ktérym ma on prawo do prowadzenia dziatalnosci gospodarczej. Dziatalnosé
gospodarcza musi byé prowadzona na tym samym rynku. Dziatalnosé gospodarcza musi byé prowadzona na
tym samym runku. Spétka zastrzega sobie prawo przeniesienia Konta Partnera Marki na rynek, na ktérym
zgodnie z postanowieniami niniejszego punktu Partner Marki powinien ztozyé Umowe Partnera Marki bez
uszczerbku dla innych srodkéw prawnych, ktérymi dysponuje Spétka w rozumieniu niniejszych ,Zasad i
Procedur”. Ponadto Spétka zastrzega sobie prawo do odrzucenia wniosku o przeniesienie Konta Partnera

Marki, jezeli uzna, ze powyzsze warunki nie zostaty spetnione.

NSI moze wymagaé od Partnera Marki przedstawienia dowodu, ze zostat on wlasciwie zarejestrowany jako
niezalezny wykonawca w celu wyplaty Premii®>. W przypadku, gdy Partner Marki nie jest w stanie
udokumentowaé swojego adresu zamieszkania lub prawa do prowadzenia dziatalnosci gospodarczej na rynku,
na ktérym zlozyt wniosek o zawarcie Umowy Partnera Marki, Spétka moze uniewazni¢ takg Umowe od
momentu powziecia takiej wiedzy. Partner Marki moze zlozy¢ wniosek o zawarcie Umowy Partnera Marki

wylacznie na Rynku Autoryzowanym.

5> W niektérych krajach w celu uzyskiwania Premii nalezy zarejestrowaé sie jako niezalezny wykonawca, przedsiebiorca lub podmiot
gospodarczy.

Francja: W celu otrzymania Premii nalezy przekaza¢ informacje o osobistym rachunku bankowym i indywidualny numer ubezpieczenia
spolecznego, czytelng kopie karty ubezpieczenia zdrowotnego (carte vitale) lub kopie swiadectwa polisy ubezpieczenia spotecznego. W
przypadku rejestracji spétki lub niezaleznego wykonawcy nalezy podaé numer SIRET, VAT oraz przedlozy¢ kopie dokumentu K-BIS (nie
starsza niz 3 miesigce).

Wegry: W celu otrzymania Premii Partner Marki musi zarejestrowac sie jako prywatny przedsiebiorca lub spélka podlegajaca przepisom
prawa wegierskiego.

Polska: W celu wyptaty Premii nalezy sporzadzi¢ pethomocnictwo upowazniajace Nu Skin do samofakturowania w imieniu Partnera
Marki.

Rumunia: W celu uzyskania swoich Premii Partnerzy Marki musza zarejestrowaé sie jako prywatni przedsiebiorcy lub spétki.

Rosja: W celu uzyskania Premii zgodnie z przepisami prawa rosyjskiego, Partner Marki musi zarejestrowa¢ sie jako niezalezny
przedsiebiorca lub osoba prawna. Spétka wymaga identyfikatora $wiadectwa rejestracji przedsiebiorcy, numeru identyfikacji podatkowe;j
oraz informaciji o depozycie bankowym na rachunku niezaleznego przedsiebiorcy. Spétka wymaga réwniez informacji na temat
$wiadectwa rejestracji wylacznego wlasciciela, $wiadectwa rejestracji podatnika, zezwoleri oraz informacji na temat rachunku bankowego
wylacznego wladciciela.

Slowacja: W celu wyplaty Premii nalezy sporzadzi¢ petnomocnictwo upowazniajgce Nu Skin do samofakturowania w imieniu Partnera
Marki.

Ukraina: W celu uzyskania Premii Partner Marki musi sie zarejestrowaé jako niezalezny przedsiebiorca (podmiot dziatajgcy w ramach
uproszczonej ordynacji podatkowej) posiadajgcy prawo wykonywania odpowiedniej dziatalnosci lub jako osoba prawna. Partner Marki
musi ponadto otrzyma¢ wszystkie zezwolenia na wykonywanie dziatalnosci, o ktérej mowa w przedmiotowej umowie. Spétka wymaga
informaciji na temat $wiadectwa rejestracji wylacznego wiasciciela, swiadectwa rejestracji podatnika, zezwoleri oraz informacji na temat
rachunku bankowego wylacznego wlasciciela.
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1.6 Wczeéniejsi Partnerzy Marki

W przypadku osoby, ktéra byta wczesniej Partnerem Marki, moze ona jedynie ztozyé wniosek o ponowna
rejestracje dziatalnosci Partnera Marki pod ID pierwotnego Sponsora, chyba ze zostang spetnione kryteria, o

ktérych mowa w pkt. 3.3. niniejszego rozdziatu 1. dotyczacym rejestracji pod ID nowego Sponsora.

1.7 Matzonkowie i partnerzy

Jesli partner lub matzonek Partnera Marki pragnie zostaé Partnerem Marki, musi on by¢ dodany do Umowy
Partnera Marki zawartej wczesniej przez matzonka lub partnera®. Jesli matzonek lub partner bylego Partnera
Marki pragnie zostaé Partnerem Marki, wéwczas matzonek lub partner musi zlozy¢é wniosek o rejestracje
dziatalnosci Partnera Marki pod ID Sponsora z poprzedniego Konta Partnera Marki swojego matzonka lub
partnera, o ile nie uptynat okres braku aktywnosci w dziatalnosci biznesowej bytego Partnera Marki, o ktérym

mowa w pkt. 3.3. niniejszego rozdziatu 1.
1.8 Akceptacja Umowy Partnera Marki

Spétka zastrzega sobie prawo do odrzucenia wnioskéw o utworzenie konta Partnera Marki wedlug wlasnego
uznania, na podstawie obiektywnych i niedyskryminujacych przestanek. Partner Marki staje sie autoryzowanym
Partnerem Marki po zatwierdzeniu i przetworzeniu Umowy Partnera Marki. W przypadku, gdy spétka otrzyma
od jednego wnioskodawcy wiecej niz jedng Umowe Partnera Marki, pierwsza Umowa otrzymana od takiego

wnioskodawcy przez Lokalne Biuro Nu Skin bedzie stanowié¢ podstawe ustalenia wlasciwego Sponsora.

1.9 Numer identyfikacji podatnika

Spétka moze zazadaé od Partnera Marki przedstawienia numeru identyfikacyjnego podatnika lub numer
identyfikacji VAT, zanim bedzie on mégt otrzymaé Premie lub w innej sytuacji, gdy Spétka uzna to za

wlasciwe lub jesli wymagaja tego przepisy ordynacji podatkowej lub inne przepisy’. Ten wymég moze

® Francja: Na Koncie Partnera Marki dopuszcza sie jeden status VDI.
7 Numer identyfikacji podatnika nie jest wymagany w wymienionych Krajach Autoryzowanych: Austria, Belgia, Dania, Finlandia,

Holandia, Islandia, Luksemburg, Niemcy, Norwegia, Portugalia, Szwajcaria i Wielka Brytania.

Francja: Spétka wymaga od oséb ze statusem VDI dostarczenia numeréw ubezpieczenia spotecznego oraz SIRET.
Wegry: Spétka wymaga dostarczenia numeru identyfikacji podatnika oraz PEN lub numeru rejestracji podmiotu gospodarczego.
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dotyczyé réwniez matzonkéw i partneréw, ktérzy podpisza Umowe Partnera Marki. W przypadku podpisania
Umowy Partnera Marki jako podmiot gospodarczy, Spétka moze zazagdaé przedstawienia numeru identyfikacji
podatkowej takiego podmiotu gospodarczego oraz kazdego udziatowca takiego podmiotu. Spétka moze
réwniez zawiesi¢ realizacje zaméwienia lub wyplate Premii, az do momentu otrzymania informacji na temat

numeru identyfikacji podatkowej oraz zweryfikowania takiego numeru.

1.10  Podmioty gospodarcze

Podmiot gospodarczy moze zlozyé wniosek o udzielenie prawa do dystrybucji, pod warunkiem zlozenia
Umowy Partnera Marki oraz prowadzenia dystrybucji na rynku, na ktérym taki podmiot gospodarczy prowadzi
dzialalno$¢ gospodarcza®. Podmiot gospodarczy musi dysponowaé infrastrukturg niezbedna do prowadzenia
swojej dziatalnosci na tymze rynku. Spétka zastrzega sobie prawo przeniesienia Konta Partner Marki na rynek,
w ktérym zgodnie z postanowieniami niniejszego punktu Partner Marki powinien zlozyé Umowe Partnera
Marki, bez uszczerbku dla innych srodkéw prawnych, ktérymi dysponuje Spétka w rozumieniu niniejszych
,Zasad i Procedur”. Ponadto Spétka zastrzega sobie prawo do odrzucenia wniosku o przeniesienie Konta

Partnera Marki na dowolny rynek, jezeli uzna, ze powyzsze warunki nie zostaty spetnione.
Do podmiotéw gospodarczych maja réwniez zastosowanie nastepujace wymogi:

(a) Gléwny udziatowiec podmiotu gospodarczego musi mieé zarejestrowany pobyt oraz prawo
prowadzenia dziatalnosci gospodarczej na rynku, na ktérym ztozono Umowe Partnera Marki dla podmiotu
gospodarczego i musi byé w stanie udokumentowa¢ takie prawo. Jesli podmiot gospodarczy nie jest w stanie
udokumentowaé takiego prawa na zadanie Spétki, Spétka moze uniewaznié takg Umowe Partnera Marki od
momentu powziecia takiej wiedzy. Partner Marki powinien wiedzieé, ze samo bycia udzialowcem w podmiocie

gospodarczym nie zawsze oznacza, ze ma on prawo do prowadzenia dziatalnosci;

(b) Premie beds wyplacane na rzecz podmiotu gospodarczego. Spétka nie ponosi zadnej
odpowiedzialnosci, w przypadku gdy podmiot gospodarczy lub udziatowiec podmiotu gospodarczego nie
dokona alokacji i nie wyplaci dowolnej czesci Premii otrzymanej przez podmiot gospodarczy udzialowcom

takiego podmiotu gospodarczego lub za niewlasciwy przydziat lub wyplate przedmiotowych Premii; oraz

Rosja: Spétka wymaga identyfikatora swiadectwa rejestracji przedsigbiorcy, numeru identyfikacji podatkowej oraz informacji o depozycie
bankowym na rachunku niezaleznego przedsiebiorcy. Spétka wymaga réwniez informacji na temat $wiadectwa rejestracji wylacznego
wlasciciela, $wiadectwa rejestracji podatnika, zezwoleri oraz informacji na temat rachunku bankowego wylacznego wiasciciela.

Szwecja: W celu uzyskania Premii Partner Marki musi okazaé swiadectwo podatkowe F-tax.

Ukraina: Spétka wymaga informacji na temat $wiadectwa rejestracji wylacznego wiasciciela, $wiadectwa rejestracji podatnika, zezwoler
oraz informacji na temat rachunku bankowego wylagcznego wasciciela.

8 Wlochy: Partnerami Marki moga zostawaé wylacznie osoby fizyczne.
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(c) Gléwny udzialowiec to jedyna osoba upowazniona do dzialania w imieniu podmiotu
gospodarczego w relacjach ze Spétka. Spétka moze dziataé na podstawie i podejmowaé decyzje na podstawie

informacji uzyskanych od Gléwnego udzialowca.

111 Zmiana formy na podmiot gospodarczy

Partner Marki moze zmienié¢ forme reprezentacji w Umowie Partnera Marki z osoby fizycznej na podmiot
gospodarczy lub odwrotnie w dowolnej chwili. Zmiana taka mozliwa jest z zachowaniem wszelkich wymogéw
prawnych oraz wymaga wypetnienia i przestania do Spétki Formularza dla podmiotu gospodarczego. W celu

dokonania takiej zmiany dotyczacej Konta Partnera Marki wymagana jest wyrazna zgoda Spétki.

112 To miejsce celowo pozostawiono puste

2 Dane osobowe

Spétka jest swiadoma zagrozeri i prowadzi odpowiednia polityke w zakresie gromadzenia, wykorzystywania
oraz udostepniania informacji osobowych uzyskanych od Partneréw Marki. Nu Skin szanuje prywatnosé
swoich partneréw i angazuje sie w ochrone prywatnosci swoich Partneréw Marki. Podpisujac niniejszg Umowe,
Partner Marki przyjmuje do wiadomosci, ze dane beda przetwarzane przez Spétke zgodnie z trescig Polityki
Ochrony Prywatnosci Nu Skin, wraz z jej zmianami®. Podpisujac niniejsza Umowe, Partner Marki o$wiadcza,
ze zapoznat sie z trescig Polityki Ochrony Prywatnosci i bedzie przestrzegal jej postanowien. Polityka ochrony

prywatnosci znajduije sie na stronie internetowej spétki pod adresem: www.nuskin.com

3  Prowadzenie Konta Partnera Marki

3.1 Aktualizowanie Umowy Partnera Marki oraz Formularza dla podmiotu gospodarczego

(a) Do obowiazkéw Partnera Marki nalezy aktualizowanie informacji zawartych w Umowie Partnera

Marki oraz Formularzu dla podmiotu gospodarczego, tak aby byly one biezace i precyzyjne. Nalezy

9 Wszelkie zmiany Polityki Ochrony Prywatnosci bedg ogtaszane na stronach internetowych Nu Skin i bedg obowigzywaty od dnia
ich ogtoszenia.
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natychmiast powiadomié spétke o wszelkich zmianach majacych wplyw na dokladnosé informacji zawartych we
wspomnianych dokumentach. Spétka moze zlikwidowaé Konto Partnera Marki lub anulowaé Umowe Partnera
Marki, gdy tylko uzyska wiedze, ze dane przekazane przez Partnera Marki sa fatszywe lub niedoktadne. Jesli
Partner Marki nie zmieni danych w Umowie Partnera Marki lub Formularzu dla podmiotu gospodarczego, w
przypadku zmiany takich danych, jego konto moze zostaé zablokowane lub tez Spétka moze podjaé dziatania

dyscyplinarne mogace skutkowaé nawet rozwigzaniem Umowy.

(b) W celu zmiany danych Partnera Marki nalezy przestaé¢ poprawiony Formularz dla podmiotu
gospodarczego. Formularz dla podmiotu gospodarczego zmieniajgcy dane musi byé podpisany przez
gtéwnego udzialowca podmiotu gospodarczego, o ile zmiana nie dotyczy osoby gléwnego udziatowca, gdyz w
takim przypadku wymagane s3 podpisy wszystkich udzialowcéw podmiotu gospodarczego. Spétka moze
naliczy¢ oplate tytutem zmiany danych w Formularzu dla podmiotu gospodarczego, o czym poinformuje

Partnera Marki z wyprzedzeniem. Spétka zastrzega sobie prawo do odmowy wprowadzenia zmian.

3.2 Dodawanie nowego Partnera na Koncie Partnera Marki

Partner Marki nie moze upowaznié¢ zadnej osoby do podejmowania dziatalnosci biznesowej w swoim imieniu
ani udzieli¢ prawa uzytkowania jego Konta Partnera Marki, chyba ze posiada on Konto Partnera Marki jako
podmiot gospodarczy, a osoba taka ztozyta wniosek o zostanie Partnerem na tym Koncie Partnera Marki i
wniosek ten zostal zaakceptowany przez Spétke. Spétka moze odrzucié wszelkie takie wnioski wedtug
wlasnego uznania na podstawie obiektywnych i niedyskryminujacych przestanek. W przypadku gdy Spétka

odrzuci wniosek, osoba taka nie moze podejmowaé dziatari na tym Koncie Partnera Marki.

3.3  Zalozenie Konta Partnera Marki pod ID nowego Sponsora

Osoby, ktére byly wczesniej Partnerami Marki moga otworzyé nowe Konto Partnera Marki pod ID nowego
Sponsora, o ile nie podejmowaty one dziatalnosci biznesowej (ha wlasnym Koncie Partnera Marki lub na

Koncie Partnera Marki innej osoby) we wskazanym okresie nieaktywnosci:

Rodzaj konta w okresie 24 miesigcy poprzedzajacych ostatnia dziatalno§é | Okres
biznesowa nieaktywnosci
Jesli Partner Marki osiggnat tytut Przedstawiciela Marki lub wyzszy 12 miesiecy
Jedynie z tytulem Partnera Marki 6 miesiecy

Jesli Spétka uzna, ze zlozono wniosek lub dokonano niewlasciwej zmiany Sponsora, wéwczas Konto Partnera

8
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Marki, ktére zostato utworzone w drugiej kolejnosci moze zostaé przemieszczone i zintegrowane z pierwszym

Kontem Partnera Marki, zas Spétka moze podejmowaé inne srodki prawne, o ktérych mowa w rozdziale 6.

3.4  Jedno Konto Partnera Marki na jedna osobe fizyczna

Partner Marki nie moze uczestniczyé w wiecej niz jednym Koncie Partnera Marki, z wyjatkiem nastepujacych
sytuacji: (i) matzenistwo lub zwigzek partnerski dwéch Partneréw Marki, z ktérych kazdy byt Partnerem Marki
przed zawarciem zwigzku matzeniskiego lub nawigzaniem zwiazku partnerskiego, (ii) nabycie prawa wskutek
dziedziczenia do istniejgcego Konta Partnera Marki, lub (iii) w innych okolicznosciach zatwierdzonych

pisemnie przez Spétke.

3.5  Nabycie prawa uzytkowania i scalenie Kont Partneréw Marki

(@) Informacje ogélne. Czasami Partner Marki pragnie utworzy¢ spétke z innym istniejagcym Partnerem
Marki i scali¢ dwa Konta Partneréw Marki lub uzyskaé prawo uzytkowania Konta Partnera Marki drugiej osoby.
Poza sytuacjami opisanymi w niniejszym pkt. 3.5., utworzenie spétki pomiedzy Partnerami Marki, scalenie Kont
Partneréw Marki lub nabycie prawa uzytkowania Konta Partnera Marki prowadzacego dziatalnosé biznesowa

jest zabronione.

(b) Nabycie prawa uzytkowania. Poza sytuacjami, ktére moga byé zaakceptowane przez Spétke
wedlug jej wylacznego uznania, na podstawie kryteriéw obiektywnych i niedyskryminujacych, jesli Partner
Marki prowadzi dziatalno$é biznesowa, nie moze on w zadnym przypadku uzyskaé prawa uzytkowania
uprzednio powstatego Konta Partnera Marki pod ID innego Sponsora (niezaleznie, czy nastapitoby to przez
zakup, potaczenie, powotanie spétki lub w inny sposéb), o ile (i) taki Partner Marki nie zlikwidowat wczegniej
swojego Konta Partnera Marki i nie prowadzit dzialalnosci biznesowej zachowujac odpowiedni okres
nieaktywnosci, o ktérym mowa w pkt. 3.3. niniejszego rozdziatu 1., oraz (i) Umowa Partnera Marki, dotyczaca
Konta Partnera Marki, o prawo uzytkowania ktérego ubiega sie Partner Marki, zostata przestana Spétce po
uplywie odpowiedniego okresu nieaktywnosci dziatalnosci biznesowej takiego Partnera Marki, jak to opisano w
pkt. (i) powyzej. Zakaz ustanowiony w ppkt. (b) jest nadrzedny w stosunku do postanowierd ppkt. (c)
niniejszego pkt. 3.5.

(c) Scalenie. Spétka moze, wedlug wlasnego uznania, na podstawie obiektywnych i
niedyskryminujacych przestanek, rozwazyé zatwierdzenie scalenia Kont Partneréw Marki w nastepujacych
ograniczonych przypadkach: (a) polaczenie wertykalne z (i) najblizszym Sponsorem gérnej linii (upline) lub (i)

Partnerem Marki, ktéry znajduje sie na pierwszym poziomie w strukturze sprzedazy takiego Partnera Marki;
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(b) potaczenie horyzontalne z innym Partnerem Marki, pod warunkiem, ze (i) tylko jeden z Partneréw Marki
ma poziom Przedstawiciela Marki lub wyzszy, zas drugi Partner Marki nie jest Partnerem Marki w Okresie
Kwalifikacji na Przedstawiciela Marki lub Przedstawicielem Marki (zgodnie z Planem Motywacyjnym) oraz (ii)
oba Konta Partneréw Marki maja tego samego Sponsora gérnej linii (upline); oraz (c) inny rodzaj scalenia

zatwierdzony przez Spétke wedlug jej uznania.

(d) Kontrola Spétki i dodatkowe wymogi. W kazdym przypadku, gdy rozwazane jest utworzenie spétki,
scalenie Kont Partneréw Marki lub nabycie prawa uzytkowania, Spétka wedlug wlasnego uznania, na
podstawie obiektywnych i niedyskryminujacych kryteriéw, bedzie decydowaé, czy zaaprobowaé taki wyjatek
od niniejszych ,Zasad i Procedur”. Podczas swojej kontroli Spétka moze narzuci¢ dodatkowe wymogi, ktére

uzna za niezbedne, w tym réwniez obowigzek powiadomienia iflub uzyskania zezwoler od oséb gérnej linii

(upline).

4  Przeniesienie i zlikwidowanie Konta Partnera Marki

4.1 Przeniesienie Konta Partnera Marki

Partner Marki nie moze przeniesé swojego Konta Partnera Marki oraz praw z nim zwigzanych na inny
podmiot, dopdki nie uzyska pisemnej zgody Spétki, ktéra nie moze byé bezzasadnie wstrzymywana. Spétka
nie udzieli zgody na zaproponowane przeniesienie, jesli uzna, Zze zaproponowane przeniesienie jest
nieuzasadnione i dokonywane jest w celu ominigcia wymogéw przedstawionych w niniejszych ,Zasadach i
Procedurach”. Spétka nie uzna zadnej umowy cesji, zas beneficjent takiego przeniesienia, nie bedzie mial
zadnych praw, dopéki Spétka nie zatwierdzi przedmiotowego przeniesienia. Wszelkie wyjatki oraz ustepstwa
poczynione przez Spétke w ramach umowy na rzecz Konta Partnera Marki tracg waznosé w chwili

przeniesienia, o ile Spétka nie zdecyduje inaczej w pisemnym porozumieniu.

4.2  Przeniesienie w chwili $mierci

(a) Osoby fizyczne. Konto Partnera Marki stanowi ogét wartosci niematerialnych ptynacych z umowy i
jako takie jest przedmiotem dziedziczenia zgodnie z przepisami kraju Partnera Marki w tym zakresie. W
zwigzku z powyzszym, w chwili $mierci Partnera Marki, Konto Partnera Marki moze by¢ dziedziczone przez
spadkobiercéw lub innych nastepcéw, w wyniku zapisu, ustawowo lub w inny sposéb. Spétka uzna
przeniesienie w chwili przekazania jej orzeczenia sadu lub innych dokumentéw prawnych zwigzanych z

przeniesieniem na ustanowionego nastepce prawnego, pod warunkiem, ze osoba ta spetnia wszelkie wymogi
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okreslone w Umowie lub obwigzujacych przepisach prawnych. Spétka zacheca Partneréw Marki do

odpowiedniego rozdysponowania Konta Partnera Marki w porozumieniu z notariuszem.

(b) Udzialowiec podmiotu gospodarczego. Jesli Partner Marki jest udzialowcem podmiotu
gospodarczego, w chwili jego $mierci prawo uzytkowania Konta Partnera Marki ulega rozdysponowaniu
zgodnie z dokumentami statutowymi takiego podmiotu gospodarczego, pod warunkiem ze osoby
dziedziczace spelniajg kryteria uzyskania prawa uzytkowania Konta Partnera Marki na podstawie ,Zasad i
Procedur”. Spétka uzna przeniesienie w chwili przekazania jej zarzadzenia sadu lub innych dokumentéw

prawnych zwigzanych z przeniesieniem ustanowionego nastepce prawnego.

(c) W przypadku tymczasowego braku wlasciciela Konta Partnera Marki lub w przypadku przerwania
ciggtosci posiadania Konta Partnera Marki w zwiagzku z przeprowadzeniem postepowania spadkowego lub
innych czynnosci przez sad, Executive Brand Director gérnej linii (upline) lub osoba z wyzszym tytulem
odpowiada za niezaklécone dziatanie Konta Partnera Marki w ramach zwyczajowej dziatalnosci. W zamian za
swoje ustugi Executive Brand Director lub osoba z wyzszym tytulem otrzyma wynagrodzenie. Wynagrodzenie

to bedzie wyrazone w euro'® i bedzie réwne 15 procentom Premii netto tego Konta Partnera Marki.

43 Ustanie zwigzku matzeriskiego

W przypadku rozwodu (w przypadku matzeristw) lub rozpadu zwigzku partnerskiego Spétka nie okresli zasad
podziatu ani nie przeprowadzi podziatu Konta Partnera Marki lub Zespotu. Zasadniczo Spétka nie dokonuje
podzialu Premii ani innych wynagrodzen. Spétka moze jednak wedlug wlasnego uznania, indywidualnie,
dokonaé prostego, procentowego podziatu Premii na podstawie orzeczenia sadu lub pisemnego uzgodnienia
pomiedzy stronami. JESLI SPOLKA ZGODZI SIE DOKONAC PROSTEGO, PROCENTOWEGO
PODZIALU PREMII, STRONY POSIADAJACE PRAWO DO KONTA PARTNERA MARKI
ZOBOWIAZUJA SIE DO NIEWSZCZYNANIA PRZECIWKO SPOLCE ZADNYCH ROSZCZEN
ODSZKODOWAWCZYCH, POZWOW TYTULEM STRAT, POZWOW O KOSZTY, WYROKOW,
WYDATKOW W TYM KOSZTOW ZASTEPSTWA PROCESOWEGO, KTORE MOGLYBY W
SPOSOB POSREDNI LUB BEZPOSREDNI WYNIKAC Z CZYNNOSCI PODJETYCH PRZEZ
SPOLKE LUB Z JEJ ZANIECHAN W TRAKCIE PODZIALU PREMIL. Spétka ma prawo do wstrzymania
Premii w przypadku sporu pomiedzy matzonkami lub konkubentami w zwigzku z Kontem Partnera Marki.
Spétka moze obcigzaé comiesiecznie Partneréw Marki tytulem kosztéw za ustugi zwigzane z podzialem wyptat

Premii.

10 Ewentualnie bedzie stanowi¢ ekwiwalent tej kwoty w walucie lokalnej.
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4.4  Prawo do zlikwidowania Konta Partnera Marki

Partner Marki moze zlikwidowaé Konto Partnera Marki w dowolnym momencie bez koniecznosci ponoszenia
jakichkolwiek kosztéw i nie podlegajac karom wynikajgcym ze zlikwidowania konta. Dodatkowe informacje

znajduja sie w pkt. 3.9. rozdzialu 6.
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1

1.1

Chapter 2. Prowadzenie dziatalnosci

Etyka biznesowa

Kodeks etyczny Stowarzyszenia Sprzedazy Bezposredniej

Spotka jest czlonkiem Europejskiego Stowarzyszenia Sprzedazy Bezposredniej (SELDIA) oraz Swiatowe]

Federacji Stowarzyszer Sprzedazy Bezposredniej (WFDSA). Partner Marki prowadzacy dziatalnosé musi

przestrzegad nie tylko zasad etycznych oméwionych w niniejszym punkcie, ale réwniez kodekséw etycznych

publikowanych przez lokalne oraz miedzynarodowe organizacje branzowe SELDIA i WFDSA". Kodeksy

etyczne dostepne sg pod adresami www.seldia.eu, www.wfdsa.org oraz w zaktadce Biuro.

1.2

Cel dziatalnosci Partnera Marki

Gtéwnym celem dziatalnosci Partnera Marki oraz Spétki jest sprzedaz klientom wysokiej jakosci produktéw. W

ramach tego procesu Partnerzy Marki moga sponsorowaé innych Partneréw Marki uczestniczacych w biznesie

celem utworzenia struktury sprzedazy. Tym niemniej, rekrutacja pozostalych Partneréw Marki nie powinna

11 |_okalne Biura Nu Skin s obecnie cztonkami nastepujacych lokalnych Stowarzyszeri Sprzedazy Bezposredniej:

13

Nu Skin Belgium N.V./S.A. - jest cztonkiem APVD, www.apvd.be

Nu Skin Belgium N.V./S.A. - Luksemburg jest cztonkiem AVD, www.avd.lu

Nu Skin Czech Republic s.r.o - jest cztonkiem AOP, www.osobniprodej.cz

Nu Skin Eastern Europe Kft. - jest cztonkiem Wegierskiego Zwiagzku Sprzedawcéw Bezposrednich, www.dsa.hu
Nu Skin Enterprises Poland Sp. z 0.0 - jest cztonkiem PSSB, http://pssb.pl /pssb/rulesfindex,kodeks-etyczny.html
Nu Skin Enterprises South Africa (Pty) Ltd - jest cztonkiem DSA Afryki Potudniowej, www.dsasa.co.za

Nu Skin France S.AR L. - jest cztonkiem FVD, www.fvd.fr

-Nu Skin ltaly S.R.L. - jest cztonkiem Avedisco, www.avedisco.it

Nu Skin Netherlands B.V. - jest cztonkiem VDV, www.directeverkoop.nl

Nu Skin Norway A/S - jest cztonkiem DF, www.direktesalgsforbundet.no

Nu Skin Scandinavia A/S - jest czlonkiem DSF, www.disafo.dk

Nu Skin Scandinavia A/S - Ireland jest czlonkiem Idandzkiego Stowarzyszenia Sprzedazy Bezposredniej, www.dsai.ie
Nu Skin Scandinavia A/S - Sweden jest cztonkiem DF, www.direkthandeln.org

Nu Skin Scandinavia A/S - United Kingdom jest cztonkiem DSA Ltd., www.dsa.uk.org

Nu Skin Slovakia s.r.o - jest cztonkiem stowackiego oddziatu DSA, www.zpp.sk

Nu Skin Enterprises RS LLC jest cztonkiem rosyjskiej RDSA, www.rdsa.ru

Nu Skin Enterprises Ukraine - jest cztonkiem ukrairiskiej DSA, www.udsa.org.ua
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stanowié¢ nadrzednego celu samego w sobie, lecz powinna stanowié raczej integralng cze$é zasadniczego

zaangazowania sie w sprzedaz i zwiekszenie sprzedazy produktéw klientom detalicznym przez zespét.

13

Ogélne zasady etyczne

Partner Marki zobowiazany jest do prowadzenia swojej dzialalnosci w sposéb etyczny, profesjonalny i

uprzejmy. Oznacza to miedzy innymi, ze:

1.4

Partner Marki musi przestrzega¢ zasad umowy oraz odpowiednich przepiséw prawa;
Dziatalnosé Partnera Marki nalezy prowadzié¢ w uczciwy sposéb;

Partner Marki powinien ujawniaé potencjalnym klientom i Partnerom Marki informacje o charakterze

swojej dziatalnosci, powodach kontaktu oraz produktach, ktére sprzedaje;

Partner Marki nie moze sktada¢ falszywych ani mylacych deklaracji na temat potencjalnych zarobkéw

w ramach Planu Motywacyjnego lub na temat korzysci wynikajacych ze stosowania produktéw Spétki;

Nie wolno wywieraé presji na Partneréw Marki lub potencjalnych Partneréw Marki, aby dziatali w
sposéb nieodpowiedzialny finansowo, w tym miedzy innymi nie wolno naktaniaé¢ ich do kupowania
wiekszej liczby produktéw lub materiatéw marketingowych i ustugowych, niz beda mogli oni

wykorzystaé lub sprzedaé lub tez naktania¢ ich do utrzymywania okreslonych zapaséw;

Nie wolno zachecaé Partneréw Marki lub potencjalnych Partneréw Marki do zaciggania zobowiazari

finansowych w celu uczestniczenia w biznesie;
Nalezy objasni¢ klientom oraz zespotowi zasady zwrotu produktéw lub anulowania zaméwien;

Nie wolno wymuszaé na potencjalnych Partnerach Marki koniecznosci dokonania zakupu produktéw
lub zestawéw produktéw, aby zostali oni Partnerami Marki. Potencjalni Partnerzy Marki musza by¢
powiadomieni o tym, ze moga zarejestrowac sie jako klienci, lub ze moga kupowaé produkty z osobna,
a nie w zestawach. Ponadto nie wolno wymuszaé na potencjalnych Przedstawicielach Marki

koniecznosci dokonania zakupu zestawéw produktéw, aby zostali oni Przedstawicielami Marki.

Zakaz dyskredytowania

Nie wolno dokonywaé zadnych mylacych, nieuczciwych, niedoktadnych lub dyskredytujacych poréwnan,

wyrazaé o$wiadczen lub wydawaé sadéw na temat:

14

Spolki;

jej produktéw lub dziatalnosci biznesowej;
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* innych oséb;
* innych spélek (w tym réwniez konkurenciji); lub

* produktéw, ustug lub dziatalnosci biznesowej innych firm.

1.5 Nekanie

Partner Marki nie moze stosowaé praktyk, ktére mozna uznaé za nekanie, zastraszanie, grozenie lub
wykorzystywanie. Zaden rodzaj nekania nie bedzie tolerowany, niezaleznie od tego, czy dochodzi do niego na
tle rasowym czy religijnym, czy ma on charakter stowny lub fizyczny, czy zwiagzany jest z propagowaniem,
zachecaniem czy umozliwianiem wszelkich niewtasciwych lub niedozwolonych zachowan, takich jak natretne
oferty ustne lub pisemne, nagabywanie w formie elektronicznej lub nekanie fizyczne, czynnosci o charakterze
seksualnym, zadania o charakterze seksualnym lub inne tego typu zachowania o charakterze stownym lub

fizycznym w odniesieniu do innego Partnera Marki, pracownika Spétki lub klienta.

1.6 Zakaz kontaktéw z dostawcami lub czlonkami Naukowej Komisji Doradczej

Partner Marki nie moze kontaktowaé sie bezposrednio ani posrednio, z powodéw biznesowych lub innych
powodéw zwigzanych z Kontem Partnera Marki, z wykonawcami Spétki, dostawcami, cztonkami Naukowej
Komisji Doradczej, partnerami w zakresie podstawowych badari naukowych, uczelniami lub innymi doradcami

lub konsultantami Spétki bez jej uprzedniej pisemnej zgody.

1.7 Dbatosé o wizerunek Spétki

Partner Marki nie moze dziataé w sposéb, w tym réwniez w sytuacjach niezwigzanych z Kontem Partnera
Marki, ktéry mozna uznaé za przynoszacy szkode interesom lub wizerunkowi Spétki lub Partneréw Marki.
Spétka ma prawo okreslaé, wedlug wlasnego uznania na podstawie obiektywnych i niedyskryminujacych
kryteriéw, jakie dzialania moga zostaé¢ uznane za przynoszace szkode i podjaé odpowiednie dziatania

przeciwko Partnerowi Marki zgodnie z postanowieniami rozdziatu 6.

1.8 Kontrola dokumentaciji

Warunkiem prowadzenia dziatalnosci dystrybucyjnej jest udzielenie przez Partnera Marki zgody Spéice na

kontrole dokumentacji zwigzanej z jego Kontem Partnera Marki w celu sprawdzenia, czy dziatalnosé taka
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prowadzona jest zgodnie z ,Zasadami i Procedurami”. Spétka moze zazadaé wgladu w dokumentacje Partnera
Marki w dowolnym momencie z dowolnego powodu. Partner Marki musi spetni¢é wymég udostepnienia
dokumentacji do kontroli niezwlocznie i bez ograniczen, udzielajac dostepu Spélce do oryginalnych lub
poswiadczonych kopii dokumentéw. W zadnych okolicznosciach Spétka nie bedzie kontrolowaé cen

sprzedazy detalicznej.

2 Zgodnosé z prawem

Partner Marki dziatajagcy w ramach konta Partnera Marki musi dziata¢ zgodnie z ,Zasadami i Procedurami”
oraz z wlasciwymi przepisami i requlacjami w tym miedzy innymi z przepisami dotyczacymi ochrony
prywatnosci, ochrony danych, przepiséw antyspamowych oraz innych przepiséw chroniacych klienta. Partner
Marki ponosi pelng odpowiedzialno$é za przestrzeganie wlasciwych przepiséw oraz odpowiada wzgledem
Spétki z racji wszelkich pozwéw wniesionych przeciwko Spétce w wyniku niezachowania przez niego zgodnosci
z prawem. Partner Marki powinien konsultowaé sie ze swoim doradcg prawnym w zakresie zgodnosci z

przepisami.
2.1 Przeciwdzialanie korupciji

Partner Marki musi spetnia¢ wymogi wszystkich lokalnych przepiséw dotyczacych przeciwdziatania korupcji, w
tym przepiséw ustawy o przeciwdzialaniu praktykom korupcyjnym w Stanach Zjednoczonych (,FCPA”)
niezaleznie od kraju, w ktérym firma prowadzi dzialalno$é biznesowa. Przepisy FCPA stanowia, ze Partner
Marki nigdy nie moze bezposrednio ani posrednio (tj. przez posrednika) dokonywaé ptatnosci ani przekazywaé
$wiadczen rzeczowych w celu wplyniecia na dziatania lub decyzje zagranicznych funkcjonariuszy publicznych.
Od tej zasady istnieje ograniczona liczba wyjatkéw. Poniewaz zasady i wyjatki zwigzane z przeciwdziataniem
korupcji s3 ztozone, nalezy skonsultowad sie z lokalnym radcg prawnym w zakresie kwestii zwigzanych ze
zgodnoscig z przepisami FCPA lub innymi lokalnymi przepisami antykorupcyjnymi. Dodatkowe informacje
mozna znalezé w Polityce Przeciwdziatania Korupcji Spétki Nu Skin Enterprises, Inc. w zakladce Corporate
Governance (Lad korporacyjny) z menu Investors (Inwestorzy) udostepnianej pod adresem:

nuskinenterprises.com.
2.2 Prywatnosé i ochrona danych

Partner Marki przestrzegaé wszystkich obowigzujgcych lokalnych przepiséw dotyczacych prywatnosci i
ochrony danych, w tym przepiséw UE 2016/679 (Ogélne rozporzadzenie o ochronie danych - RODO).

W szczegélnosci:
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a. Wdrozyé odpowiednie techniczne, fizyczne i organizacyjne srodki bezpieczeristwa, aby w
rozsadny sposéb zapewni¢ poufno$é, integralnosé i dostepnosé Informacji przetwarzanych
zgodnie z Umowa Partnera Marki;

b. Nie przekazywaé informacji poza terytorium Krajéw Autoryzowanych;

c. Nie przekazywaé Informacji innej organizacji, z wyjatkiem oddziatéw i filii Nu Skin, bez uprzedniej
udokumentowanej zgody Nu Skin;

d. Wykorzystywaé wylacznie podmioty przetwarzajace, ktére zapewniajg bezpieczenistwo i poufnosé
zgodnie z niniejszg sekcja;

e. Udostepni¢ firmie Nu Skin wszelkie informacje niezbedne do wykazania zgodnosci ze
zobowiazaniami Partnera Marki wynikajgcymi z niniejszej sekcji;

f. Powiadomié¢ firme Nu Skin, gdy jakakolwiek ustawa lub wymég prawny uniemozliwia Partnerowi
Marki wypetnienie zobowiazan wynikajacych z niniejszego Ustepu; i

g Partner Marki jest zobowiazany niezwlocznie powiadomié Nu Skin na pismie o:

a. Whniosku Podmiotu danych o uzyskanie dostepu, poprawianie, usuniecie, przeniesienie,
zgtoszenie sprzeciwu lub ograniczanie danych przetwarzanych, zgodnie z niniejsza Umowa
Partnera Marki;

b. Wszelkich wnioskach lub skargach otrzymanych od klientéw lub pracownikéw Nu Skin;

c. Wszelkich pytaniach, skargach, dochodzeniach lub innych zapytaniach ze strony organu
ochrony danych; oraz

d. wszelkich prosbach o ujawnienie Danych od podmiotu publicznego, zwigzanego w jakikolwiek

sposéb z Przetwarzaniem Danych na mocy Umowy Partnera Marki.

Poniewaz zasady dotyczace prywatnosci i ochrony danych s3 ztozone, nalezy skonsultowaé sie z radca
prawnym w kwestiach dotyczacych zgodnosci z RODOQO lub innymi lokalnymi przepisami dotyczacymi

prywatnosci i ochrony danych.

3 Niezalezny wykonawca

3.1 Partnerzy Marki sg niezaleznymi wykonawcami

Partnerzy Marki pozostaja niezaleznymi wykonawcami. Partner Marki nie jest przedstawicielem, pracownikiem,
funkcjonariuszem, udziatowcem, cztonkiem ani nie jest powigzany na zasadach joint venture ze Spétka i nie ma
prawa do dziatania w takim charakterze. Partner Marki jest osoba samozatrudniong bez prawa do zaciagania
zobowiazan w imieniu Spétki oraz sktadania o$wiadczer woli w imieniu Spétki; Partner Marki dziala w
nielimitowanych godzinach pracy, poza sytuacjami opisanymi w niniejszej umowie. Spétka moze wymagaé od
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Partnera Marki przedstawienia dowodu, ze zostal on odpowiednio zarejestrowany jako niezalezny wykonawca

w celu wyptlaty Premii. Jako niezalezny wykonawca, Partner Marki:

3.2

ponosi odpowiedzialno$¢ za wlasne decyzje biznesowe oraz okreslenie wedlug wiasnego uznania kiedy

bedzie pracowatl i ile godzin przepracuje;
otrzymuje Premie na podstawie sprzedazy produktéw, a nie liczby przepracowanych godzin;

ponosi ryzyko zwigzane ze swoja dziatalnoscia i odpowiada za wszelkie straty, ktére ponosi jako Partner

Marki;

dokonuje oplat licencyjnych i optaca sktadki polisy ubezpieczeniowej oraz, jesli jest to wymagane, musi

uzyskaé numer identyfikacyjny zatrudnienia;

ponosi koszty dzialalnosci biznesowej, takie jak m.in. koszty podrézy, reprezentacji, biurowe,
sekretarskie, prawne, za sprzet, ustugi ksiegowe, podatki, podatek od wartosci dodanej, ubezpieczenia

oraz koszty ogélne, wylaczajac zaliczki, zwroty kosztéw lub gwarancje ze strony Spétki; oraz

nie jest traktowany jako pracownik w celach podatkowych.

Podatki

Kwestie zwigzane z odprowadzaniem podatkéw od samozatrudnienia oraz innych zwigzanych z dziatalnoscia

podatkéw réznig sie na poszczegdlnych rynkach. Partner Marki odpowiada za swoje wlasne zobowiazania,

ktére moga obejmowaé rejestracje oraz odprowadzanie lokalnych podatkéw zgodnie z przepisami prawa. W

szczegdlnosci podmioty gospodarcze zawsze powinny przestrzegaé obowigzujacych przepiséw podatkowych

poza Rynkiem, na ktérym dziataja, jezeli posiadajg siedzibe poza tym Rynkiem, do ktérej trafia czesé

przychodéw uzyskiwanych przez dany podmiot gospodarczy. Spétka odpowiada za potracenie podatku od

Premii oraz przygotowywanie sprawozdania rocznego na temat Premii, jesli wymagaja tego przepisy. Partner

Marki wyraza zgode na zwolnienie Spétki, jej spétek zaleznych, oddziatéw i ich dyrektoréw, pracownikéw od

wszelkich roszczen, w tym od roszczeri odszkodowawczych, w tym od kosztéw adwokackich, pochodzacych

od stron trzecich dotyczacych lub wynikajacych z naruszenia postanowieri zawartych w niniejszym punkcie 3.2.

3.3

Zakaz dziatania w imieniu Spétki

Partner Marki nie ma prawa do dziatania w imieniu Spétki. Dotyczy to miedzy innymi:
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rejestracji lub rezerwacji nazwy Spétki, znakéw towarowych, nazw handlowych w tym réwniez

wszelkich polaczen lub tychze pochodnych oraz produktéw;
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® rejestrowania adreséw URL zawierajacych nazwe, znaki towarowe oraz nazwy handlowe Spétki;
e rejestrowania lub ubiegania sie o rejestracje produktéw lub praktyk handlowych, lub
® nawigzywania kontaktéw biznesowych lub rzadowych, niezaleznie od ich charakteru, w imieniu Spétki.

Partner Marki musi zwolni¢ Spétke z odpowiedzialnosci tytutem wszelkich kosztéw obslugi prawne;
poniesionych przez Spétke w przypadku potrzeby podjecia przez nig dziatari prawnych w celu ochrony Spétki
w wyniku nielegalnych dziatari Partnera Marki w imieniu Spétki. Partner Marki musi natychmiast dokonaé
przeniesienia wszelkich praw do rejestracji nazw Spétki, jej znakéw towarowych i nazw handlowych, produktéw
lub adreséw URL zarejestrowanych lub zarezerwowanych z naruszeniem postanowien niniejszego punktu bez

ponoszenia przez Spétke zadnych kosztéw w tym zakresie.

3.4  Zakaz wskazywania Spétki jako pracodawcy

Partner Marki nie moze wskazywaé Spétki jako swojego pracodawcy™. Powyzsze ma zastosowanie miedzy
innymi w przypadku wnioskéw kredytowych, formularzy urzedowych, wnioskéw o weryfikacje zatrudnienia,

wnioskéw o zasitki dla bezrobotnych oraz innych dokumentéw urzedowych i prywatnych.

4  Zamawianie produktéw i ustug

41  Zamawianie

Partner Marki moze zaméwié produkty bezposrednio od Spétki lub w jej centrach produktowych. Nie ma

minimalnej wielkosci zaméwienia, jednak koszty wysytki zaleza od ilosci zaméwionych produktéw.

4.2  Przeniesienie tytutu wlasnosci

Tytul prawny oraz ryzyko zwigzane z wystapieniem strat w przypadku produktéw zostaje przeniesione na

Partnera Marki z chwila dostarczenia ich Partnerowi Marki.

12 Francja: pewne ograniczone wyjatki moga obowigzywaé w przypadku obowiazku ubezpieczenia spotecznego. Dodatkowe informacje

mozna uzyska¢ w Lokalnym Biurze Nu Skin.
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43  Zapasy oraz zasada 80 procent

Partner Marki nie jest zwigzany zadnym obowigzkiem utrzymywania zapaséw. Partner Marki musi kierowaé sie
wlasnym osagdem w zakresie okreslenia potrzeb utworzenia zapaséw w zaleznosci od planowanego zuzycia
(uwzgledniwszy demonstracje oraz uzytek osobisty) oraz sprzedazy detalicznej (w krajach, w ktérych
dopuszczona jest sprzedaz detaliczna™). Partner Marki nie moze zamawiaé wigcej niz jest uzasadnione
potrzeba utrzymania odpowiednich zapaséw. Sktadajac zaméwienie, Partner Marki oswiadcza, ze sprzedat lub

zuzyt co najmniej 80 procent catkowitych zapaséw z poprzednich dostaw.

4.4  Sposoby zamawiania

Spétka nie akceptuje zaméwien na kredyt. Zaméwienia nie beda realizowane, dopéki nie zostang w pelni
oplacone. Platnosci nalezy dokonywaé czekiem, kartg kredytowa, przekazem pienieznym, gotéwka, w formie

zlecenia statego lub w inny akceptowany przez Spétke sposéb.

4.5  Udzielanie kredytu

Spétka moze udzieli¢ kredytu w przypadku nadptaty, wymiany produktu lub w innych okolicznosciach, gdy nie
mozna w pelni zrealizowaé zaméwienia. Punkty wartosci sprzedazy osobistej (PSV) i grupowej (GSV) sa

naliczane w przypadku korzystania z kredytu Spétki.

4.6 Zmiana cen

Spétka zawiadomi Partnera Marki z 30-dniowym wyprzedzeniem o zmianie cen produktéw lub ustug™. W

przypadku zmian cen wynikajacych ze zmiany stawki podatku VAT Spétka nie bedzie powiadamiata Partnera
Marki.

4.7  Skladanie zaméwieri w imieniu innego Partnera Marki

Partner Marki nie moze sktadaé zaméwieri w imieniu innego Partnera Marki bez uzyskania uprzedniej pisemnej

13 Dodatkowe informacje znajduja siew pkt 2 11 rozdziatu 2.

14 Partner Marki otrzyma powiadomienie za posrednictwem poczty e-mail oraz zostanie ono umieszczone na stronach internetowych Nu

Skin. W przypadku Rosji i Ukrainy: zmiany zostang uznane za zatwierdzone przez Partnera Marki od daty ich wejscia w zycie.
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zgody takiego Partnera Marki. Na zadanie, Partner Marki musi przedtozyé Spétce kopie pisemnych zezwolen.

4.8  Platnosci w przypadku braku wystarczajacych srodkéw

W przypadku odmowy realizacji czeku z powodu braku wystarczajacych srodkéw lub odrzucenia ptatnosci
kartg kredytowa, Partner Marki zobowiazany jest do dokonania natychmiastowe] platnosci na rzecz Spétki
petnej kwoty odrzuconego czeku lub pfatnosci karta kredytowa. Niedokonanie takiej ptatnosci stanowi

naruszenie warunkéw niniejszej umowy.

4.9  Uzycie karty kredytowej innej osoby

Nie wolno uzywaé kart kredytowych innych oséb w celu zamawiania produktéw lub materiatéw
marketingowych i ustug Spétki bez uprzedniej pisemnej zgody takiej osoby. Partner Marki musi dostarczyé

kopie pisemnej zgody oraz dokument tozsamosci takiej osoby na zadanie Spétki.

410 Rentowny Program Automatycznej Dostawy

Rentowny Program Automatycznej Dostawy (,Program ADR?”) jest alternatywnym programem dostepnym w
niektérych Krajach Autoryzowanych. Program ADR umozliwia skladanie zaméwien statych w Spéice, ktére
beda realizowane w wygodny sposéb w odstepach miesigcznych. Platnosci za zaméwienia zaleza od wybranej
metody ptatnosci dostepnej na danym rynku, jesli istnieje taka mozliwosé, w odstepach miesiecznych. Warunki
programu ADR znajduja sie w umowie Rentownego Programu Automatycznej Dostawy oraz na stronie
internetowej Spétki. Spétka moze zakorczyé (i) Program ADR w dowolnym momencie z dowolnego powodu
oraz odwotaé (ii) prawo Partnera Marki do udzialu w Programie ADR, tak jak opisano w warunkach programu
ADR. Partner Marki moze anulowaé miesieczne zaméwienie w ramach Programu ADR, przesylajac pisemne

powiadomienie zgodnie z warunkami Programu ADR.

411 Sprzedaz detaliczna produktéw

(a) Kraje Autoryzowane w Europejskim Obszarze Gospodarczym i Szwajcarii. Jesli rynek, na ktérym
dziala Partner Marki nalezy do Europejskiego Obszaru Gospodarczego lub krajem tym jest Szwajcaria (facznie
zwane ,EOG") i Partner Marki zamierza sprzedawaé produkty w EOG, wéwczas na warunkach okreslonych w

pkt. 5.2. niniejszego rozdziatu 2 Partner Marki moze sprzedawa¢ takie produkty, pod warunkiem ze jest to
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dozwolone przez przepisy lokalne™. Produkty sprzedawane w EOG musza spetniaé wymogi przepiséw
lokalnych (w tym miedzy innymi wymogi urzedéw requlujacych handel produktami na dowolnym Rynku

Autoryzowanym).

Partner Marki nie moze, niezaleznie od powodu, dokonywaé bezposredniego ani posredniego wwozu
jakichkolwiek produktéw lub materiatéw marketingowych do Rynku Nieotwartego lub Rynku niebedgcym
Rynkiem Rezydenta, poza sytuacjami dopuszczonymi w niniejszym ppkt. W celu uzyskania dodatkowych

informacji na temat zakupu oraz obowiagzkéw sprzedawcy detalicznego nalezy skontaktowaé sie ze Spétka.

(b) Kraje Autoryzowane poza EOG. Jesli Rynek, na ktérym dziata Partner Marki jest poza EOG,
Partner Marki moze wylacznie odsprzedawaé produkty na tym rynku, pod warunkiem ze jest to dozwolone
przez przepisy lokalne. Takie odsprzedawane produkty musza byé kupowane od Spétki na danym Rynku. Nie
wolno odsprzedawaé produktéw na danym rynku, jesli zostaty one zakupione od Spétki na innym rynku. Partner
Marki nie moze, niezaleznie od powodu, dokonywaé bezposredniego ani posredniego wwozu jakichkolwiek

produktéw lub materiatéw marketingowych na Rynek Nieotwarty, niebedacy Rynkiem Rezydenta.

(c) Po podpisaniu Umowy Partnera Marki, Partner Marki nabywa prawa do zakupu produktéw na
Rynku niebedacym Rynkiem Rezydenta Partnera Marki. O ile Partner Marki spetnia warunki ppkt. 3.11. (a),
moze on dokonywaé zakupu produktéw na Rynku innym niz Rynek Rezydenta wylacznie do uzytku
osobistego lub demonstracji produktéw dla nowych potencjalnych Partneréw Marki. Zasada ta dotyczy
réwniez mieszkanicéw EOG w krajach poza EOG. Nie wolno odsprzedawaé produktéw na rynkach innych, niz

Rynek Rezydenta. Partnerzy Marki moga podlegaé innym wymogom prawa, w zaleznosci od Rynku.

15 Austria: Zgodnie z przepisami rozporzadzenia austriackiego Gewerbeordnung (GewQ) § 57 Abs. 1: Aufsuchen von Privatpersonen,
odsprzedaz produktéw kosmetycznych i suplementéw zywieniowych w Austrii jest zakazana. Suplementy diety zakupione w Lokalnym
Biurze Nu Skin przeznaczone s do uzytku osobistego.

Francja: , VDI Mandataires” nie moga bezposrednio sprzedawa¢ produktéw klientom detalicznym.

Wegry: W celu dokonywania sprzedazy detalicznej Partner Biznesowy musi uzyska¢ odpowiednie swiadectwo kwalifikacyjne wymagane
na mocy rozporzadzenia nr 21/2010 (V.14) Ministra Gospodarki i Rozwoju w zakresie kwalifikacji wymaganych w celu wykonywania
okreglonej dziatalnoéci handlowej i przemystowej. Dziatalno$é w zakresie sprzedazy detalicznej nalezy zgtosi¢ do wegierskiego urzedu
regulacji handlu.

Wiochy: Incaricati moga jedynie promowaé posrednio i bezposrednio, zaméwienia sprzedazy w miejscu zamieszkania klienta koricowego,
na rzecz Spétki. Partner Marki jako przedstawiciel handlowy (incaricato) moze dokonywaé zakupu produktéw na potrzeby osobiste oraz
na potrzeby oséb mieszkajacych we wspélnym gospodarstwie domowym; zaméwienia otrzymane od klientéw Partner Marki musi
przekazywaé firmie Nu Skin.

16 | zrael: Partnerzy Marki nie moga dokonywaé sprzedazy detalicznej produktéw, o ile nie zarejestruja sie jako podmiot gospodarczy.
Rosja i Ukraina: Partnerzy Marki nie moga odsprzedawaé jakichkolwiek suplementéw diety. Suplementy diety zakupione w Lokalnym
Biurze Nu Skin przeznaczone s do uzytku osobistego.
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5  Zwroty kosztéw oraz wymiana produktéw

5.1  Polityka w zakresie zwrotéw kosztéw

(a) Spétka dokonuje zwrotu kosztéw zakupionych produktéw na nastepujacych zasadach:

(i) Poza spersonalizowanymi materiatami reklamowymi, Spétka dokonuje zwrotu kosztéw
produktéw oraz materialéw wspierajacych dziatalno$é biznesowa zakupionych bezposrednio od Spétki
i zwréconych do Spétki na koszt Partnera Marki w terminie 14 dni poinformowania Spétki o decyzji
anulowania zaméwienia (czesciowego lub petnego), w wysokosci 100% ich kosztéw zakupu, w tym
optacony podatek VAT oraz inne podatki, pod warunkiem, ze produkty i materialy zostang odestane w
zamknietych opakowaniach i w stanie umozliwiajgcym ich ponowna odsprzedaz, jesli zaméwienie
zostato anulowanie w ciggu jednego miesiagca od daty dostawy. Jesli zaméwienie zostalo anulowane w
terminie pierwszych 14 dni od daty dostawy, wéwczas Spétka dokona réwniez zwrotu kosztéw przesytki
(poza kosztami dodatkowymi za przesytke ekspresowa); w innym przypadku zwrot nie obejmuije
kosztéw przesytki. W kazdym przypadku, Partner Marki zobowigzany jest do poniesienia
bezposrednich kosztéw zwigzanych ze zwrotem Produktéw do Spétki. Spétka dokona réwniez

potracenia wyplaconych prowizji oraz innych swiadczen w zwigzku z zakupionymi produktami.

(ii) Jesli wlasciwe przepisy nie stanowig inaczej, Spétka dokona zwrotu 90 procent ceny, zwréci
tez wlasciwe, oplacone podatki'’, pomniejszone o koszty przesytki oraz odpowiednie Premie i inne
$wiadczenia zwigzane z takim zakupem za odestane nieotwarte produkty nadajace sie do ponownej
sprzedazy oraz materialy promocyjne sprzedawane przez Spétke (nie dotyczy spersonalizowanych
materiatléw reklamowych), jesli zamdéwienie zostalo anulowane do jednego roku od daty zakupu.
Mozna dokonaé zwrotu produktéw oraz materiatéw wspierajacych dziatalnosé biznesowa, ktére
Partner Marki osobiscie zakupit od Spétki. Spétka nie zwraca pierwotnych kosztéw wysytki zwracanych

produktéw.

(iii) Produkty sprzedawane w zestawach biznesowych lub w pakietach o obnizonej cenie moga
by¢ zwracane osobno, pod warunkiem ze zostang one odestane w nieotwartych opakowaniach, w
stanie umozliwiajgcym ich ponowng odsprzedaz. Spétka dokona zwrotu kosztéw produktéw po

odpowiedniej obnizonej cenie. O ile nie obowigzujg odmienne postanowienia, nie wolno dokonywaé

17 Gwadelupa i Martynika: Z wyjatkiem podatkéw zwigzanych z ,octroi de mer” oraz podatkéw za fracht morski.
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pojedynczych zwrotéw poszczegdlnych produktéw nalezacych do zestawu, systemu lub kolekgiji.

(iv) W celu umozliwienia Spétce prawidtowego wycofania odpowiednich Premii tytulem
zwréconych produktéw nalezy zachowaé numer zaméwienia umieszczony na fakturze. W momencie
zlozenia wniosku o zwrot kosztéw nalezy podaé spélce numer zaméwienia z faktury. Formularz
wniosku o zwrot kosztéw zostanie przygotowany na podstawie lokalnych procedur pfatnosci oraz w
zaleznosci od formy ptatnosci, np. przelew bankowy lub ptatnosé kartg kredytows. Zamiast dokonania
zwrotu kosztéw, jesli zezwalajg na to przepisy, Spétka moze dokonaé zwrotu np. poprzez udzielenie
kredytu na produkty. Zwrot produktéw moze mie¢ wplyw na prawo do otrzymywania Premii oraz na
posiadany tytul, a takze, jesli doszlo do wyplaty Premii za zwrécone produkty, Spétka odzyska te

Premie zgodnie z postanowieniami pkt. 6.9. rozdziatu 2.

(v) Spétka nie dokonuje zwrotu kosztéw zakupu materiatéw wspierajacych dziatalnosé
biznesowa i ustug zakupionych u innych Partneréw Marki. O zwrot nalezy ubiega¢ sie bezposrednio u

Partnera Marki, ktéry sprzedat takie materiaty i ustugi.

(b) Ustugi subskrypcji. Zasadniczo ustugi subskrypcji rozliczane w odstepach miesiecznych mozna
anulowaé w dowolnym momencie, o ile warunki umowy nie stanowia inaczej. Ustugi subskrypcji anulowane w
terminie tygodnia od ostatniego dnia rozliczenia beda refundowane w wysokosci 100% lub kredytowane do
kwoty za ostatni optacony miesigc. Ustugi subskrypcji anulowane po uptywie jednego tygodnia od ostatniego
dnia rozliczenia nie kwalifikuja sie do zwrotu. Ustugi subskrypcji rozliczane w odstepach rocznych mozna
anulowaé w dowolnym momencie, o ile warunki umowy nie stanowia inaczej. Zwroty beda dokonywane

proporcjonalnie do liczby petnych miesiecy pozostatego abonamentu rocznego.

5.2  Polityka w zakresie wymiany produktéw kupowanych bezposrednio od Spétki

Jesli wlasciwe przepisy nie stanowia inaczej, Spétka dokona wymiany produktéw zakupionych bezposrednio od
Spétki, ktére zostaty wystane w wyniku btedu lub posiadajg wady, pod warunkiem powiadomienia Spétki w
terminie 90 dni od daty zakupu. W przypadku gdy wymiana jest niemozliwa, Spétka moze (i) udzieli¢ kredytu
réwnowartosci wymienianych produktéw, ktéry moze zostaé wykorzystany na zakup innych produktéw, lub (ii)

dokonaé petnego zwrotu ceny zakupu.
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5.3  Procedura w celu uzyskania zwrotu kosztéw lub wymiany produktéw

Partner Marki musi postepowaé zgodnie z nastepujacymi procedurami w celu uzyskania zwrotu kosztéw lub

wymiany:

(a) Spétka udzieli Partnerowi Marki informacji o prawidlowej procedurze oraz adresie, na ktéry nalezy
zwrécié produkty. Spétka nie zwraca pierwotnych kosztéw wysytki zwracanych produktéw, chyba ze
zaméwienie zostato anulowane w terminie pierwszych 14 dni od daty dostawy. Partner Marki ponosi wszelkie

koszty zwigzane ze zwrotem produktéw do Spétki;

(b) Partner Marki powinien po anulowaniu zaméwienia odestaé produkty do Spétki, nie péZniej niz w

terminie 14 dni od dnia otrzymania od Spétki numeru zwrotu;

(c) Spétka zwrécié Partnerowi Marki pieniadze, nie pézniej niz 14 dni po (i) otrzymaniu zwrotu
Produktéw lub (ii) dostarczeniu potwierdzenia odestania Produktéw, w zaleznosci od tego, ktéra data

przypada wczesniej;

(d) Procedury moga réznié sie w poszczegélnych jurysdykcjach w zaleznosci od lokalnych przepiséw.

6 Sprzedaz klientom oraz zwroty od klientéw

6.1  Sprzedaz klientom

Celem systemu sprzedazy bezposredniej jest sprzedaz produktéw klientom, a nie odsprzedaz produktéw
innym odsprzedajacym. Nalezy zatem skoncentrowaé sie na sprzedazy produktéw klientom. Jesli przepisy
lokalne dopuszczaja sprzedaz klientom detalicznym, Partner Marki moze ustali¢ swoje wlasne ceny detaliczne
produktéw i moze zachowaé peten zysk pochodzacy ze sprzedazy detalicznej produktéw. Jesli przepisy nie
zezwalaja na sprzedaz klientom detalicznym'®, produkty mozna stosowaé do uzytku osobistego lub w celach

demonstracyjnych.

6.2  Lakaz sprzedazy hurtowej produktéw

Spétka zastrzega sobie wylaczne prawo do sprzedazy hurtowej produktéw i tylko ona moze zaopatrywaé
klientéw odsprzedajacych produkty Spétki. Partner Marki nie moze zatem aktywnie sprzedawaé ani

dystrybuowaé produktéw wsréd oséb, ktére zamierzaja je odsprzedawaé lub ktére odsprzedawaty produkty w

18 Dodatkowe informacje znajduja siew pkt 2 11 rozdziatu 2.
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przeszloci i nie s3 w stanie wykazad, ze zamierzaja je przeznaczy¢ do uzytku osobistego. Partner Marki nie
moze aktywnie sprzedawaé produktéw posrednio ani bezposrednio osobom, ktére ostatecznie (i) odsprzedaja
produkty detalicznie w sklepie, (i) odsprzedaja produkty przez Internet, niezaleznie od postaci kanatu
dystrybucji internetowej, o ile Spétka nie udzielita pisemnej zgody w tym zakresie, (i) dokonuja wwozu
produktéw na Rynek Nieotwarty lub (iv) wykorzystujg inng metode dystrybuciji, ktéra narusza pierwotny cel,
ktérym jest sprzedaz bezposrednia prowadzona przez Partnera Marki i Spétke. Prawo do dokonywania
sprzedazy biernej pozostaje nienaruszone. Partner Marki musi podja¢ uzasadnione kroki w celu zapewnienia,

ze osoby kupujace od niego produkty nie zamierzajg naruszyé postanowien pkt. 5.2.

6.3  Pokwitowania sprzedazy detalicznej

Partner Marki musi dostarczyé pokwitowania sprzedazy detalicznej wraz z formularzem rozwigzania umowy

swoim klientom detalicznym zgodnie z nastepujacymi wymogami'®:

(a) Partner Marki musi przekazaé klientowi kompletne pokwitowanie sprzedazy w chwili sprzedazy.
Pokwitowanie sprzedazy detalicznej nie zastepuje wymogu wystawienia faktury, jesli wymagana jest ona przez
prawo. Wszystkie puste pola w czesci dotyczacej polityki dokonywania zwrotéw na odwrocie pokwitowania
muszg by¢é uzupetnione. Pokwitowanie sprzedazy detalicznej musi byé kompletne i musi zawieraé wykaz
wszystkich zaméwionych pozycji, kwote sprzedazy, imie i nazwisko klienta, podpis, adres, numer telefonu
klienta, date sprzedazy i dostawy, imie i nazwisko Partnera Marki, podpis, adres i numer telefonu Partnera

Marki oraz inne wymagane informacje wymienione na pokwitowaniu sprzedazy detaliczne;.

(b) Partner Marki musi przechowywaé kopie pokwitowania sprzedazy detalicznej w swojej
dokumentacji. Partner Marki musi przechowywaé kopie wszystkich pokwitowan sprzedazy detalicznej w swojej

dokumentacji przez okres co najmniej czterech lat lub dtuzej, jesli wymagaja tego przepisy lokalne°.

(c) Partner Marki musi zna¢ lokalne przepisy w zakresie ochrony prywatnosci wszystkich swoich

klientéw w tym réwniez w zakresie uzyskiwania wyraZnej zgody na gromadzenie i przetwarzanie danych

19 | zrael: Partnerzy Marki nie moga dokonywaé sprzedazy detalicznej produktéw, o ile nie zarejestrujg sie jako podmiot gospodarczy. Nie
istniejg wymogi odnosnie pokwitowan sprzedazy detalicznej w Izraelu.

Republika Poludniowej Afryki: Brak wymogu pokwitowar sprzedazy detaliczne;j.

Wiochy: Partnerzy Marki nie mogg dokonywaé sprzedazy detalicznej produktéw. Nie istnieja wymogi odnosnie pokwitowar sprzedazy

detalicznej we Whoszech.

20 Norwegia: Partner Marki musi przechowywa¢ kopie wszystkich pokwitowan sprzedazy detalicznej przez okres maksymalnie trzech lat.
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osobowych klientéw oraz mozliwosci przekazania ich do Spétki wylacznie w celu weryfikacji oraz musi

przestrzegad tych przepiséw.

6.4 Gwarancje Zwrotu Pieniedzy, zwroty dla klientéw oraz wymiana produktéw w

przypadku klientéw detalicznych

(a) Partner Marki musi przestrzega¢ lokalnych przepiséw w zakresie anulowania sprzedazy zgodnie z
informacja umieszczong na pokwitowaniu sprzedazy detalicznej. Jesli przepisy gwarantuja klientom dodatkowe
prawa, Partner Marki musi réwniez zagwarantowaé takie prawa klientom detalicznym. Oznacza to, ze Partner
Marki, niezaleznie od powodu i na zadanie, musi udzieli¢ petnego zwrotu kwoty zakupu w tym podatku VAT
oraz opfaty za doreczenie, jesli dotyczy, klientowi detalicznemu, bez dochodzenia zwrotu od Spétki. Jedynym
wymogiem jest to, aby klient zazadal zwrotu pieniedzy w terminie anulowania zakupu umieszczonym w
pokwitowaniu sprzedazy detalicznej i zwrécit niewykorzystang cze$é produktu. Partner Marki musi dokonaé
zwrotu za zwrécony produkt w terminie 14 dni od ztozenia wniosku przez klienta. Spétka zacheca Partneréw
Marki do uwzgledniania zadan klientéw detalicznych o dokonanie zwrotéw lub wymiany produktéw, nawet jesli
zostaly one zgloszone po uplywie terminu na anulowanie zakupu wskazanego w pokwitowaniu sprzedazy

detaliczne;.

(b) Jegli klient detaliczny kupuje produkt bezposrednio od Spétki, wéwczas, o ile przepisy lokalne lub
okreslona gwarancja produktu nie stanowig inaczej, Spétka udzieli klientowi detalicznemu (i) 100% zwrotu za
zwrécony produkt, jesli produkt zostat zwrécony w terminie 90 dni od daty zakupu; oraz (ii) dokona wymiany
produktu, jesli produkt zostat wystany w wyniku btedu lub posiadatl wade zgodnie z postanowieniami pkt. 4.2.
rozdzialu 2. Jesli zwrot nastagpit w terminie pierwszych 14 dni od daty dostawy, wéwczas Spétka dokona
réwniez zwrotu kosztéw przesytki (poza kosztami dodatkowymi za przesytki ekspresowe); Aby dotrzymaé
terminu do odstapienia, wystarczy, aby klient poinformowat Spétke o swojej decyzji o anulowaniu zaméwienia i

zwrdcit produkty w ciggu 14 dni od tego momentu.

(c) Jesli klient detaliczny kupuje produkt bezposrednio od Partnera Marki i dokonuje zwrotu tego
produktu do Partnera Marki, wéwczas Partner Marki odpowiada za przyjecie zwrotu i musi dokonaé zwrotu
kosztéw klientowi detalicznemu bez dochodzenia refundacji od Spétki. Spétka zacheca Partneréw Marki, aby
honorowali oni zadania klientéw detalicznych o zwrot, nawet jesli zostaly one zgloszone po uptywie terminu

anulowania umieszczonego na pokwitowaniu sprzedazy detaliczne;.

(d) Jesli klient detaliczny kupuje produkt bezposrednio od Partnera Marki i dokonuje zwrotu tego

produktu do Partnera Marki w celu jego wymiany, wéwczas Partner Marki odpowiada za przyjecie zwrotu i
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dokonanie wymiany, natomiast Spétka wymienia produkt wylacznie wtedy, gdy zostanie on zwrécony w

terminie 60 dni od daty dostarczenia oraz gdy byt on wadliwy.

7  Plan Motywacyjny

7.1 Plan Motywacyjny

Partner Marki otrzymal kompletny egzemplarz Planu Motywacyjnego. Plan Motywacyjny stanowi integralng
czesé Umowy Partnera Marki i jest dla niego wiazacy. Plan Motywacyjny moze by¢ zmieniany przez Spétke w
dowolnym momencie z zachowaniem 30-dniowego okresu powiadomienia®'. Aktualny Plan Motywacyjny

znajduje sie pod adresem www.nuskin.com.
7.2 Wyjatki od Planu Motywacyjnego

Spétka, wedtug wlasnego uznania, ma prawo wstrzymania, utrzymywania lub promowania Partnera Marki do
dowolnego tytutu w Planie Motywacyjnym, bez wzgledu na spetnienie wymogéw dla danego tytutu, lub tez
odstapi¢ od obowiazkéw lub wymogéw przewidzianych w Planie Motywacyjnym. Jesli Spétka nie uzgodnita
inaczej w formie pisemnej, moze ona zakoriczy¢ stosowanie wyjatku udzielonego na podstawie niniejszego pkt.

6.2. rozdziatu 2. w dowolnej chwili, bez podawania przyczyny.

7.3 Brak wynagrodzenia za sponsorowanie

Partner Marki nie otrzymuje zadnego wynagrodzenia za sponsorowanie innych Partneréw Marki. Poziom
wynagrodzenia Partnera Marki zalezy od nakladéw jego pracy i wyliczany jest na podstawie sprzedazy

produktéw oraz sprzedazy realizowanej przez zespét Partnera Marki.

7.4 Brak gwarancji dochodéw

Nie ma gwarancji uzyskania okreslonych dochodéw ani okreslonego poziomu zyskéw, lub gwarancji sukcesu.
Wygenerowanie znacznego wynagrodzenia przez Partnera Marki wymaga odpowiedniej ilosci czasu, wysitkéw

i zaangazowania. Dziatalno$¢ Partnera Marki nalezy prowadzi¢ w sposéb odpowiedzialny finansowo zgodnie z

2L partner Marki otrzyma powiadomienie za posrednictwem poczty e-mail oraz zostanie ono umieszczone na stronach
internetowych Nu Skin. W przypadku Ros;ji i Ukrainy: zmiany zostang uznane za zatwierdzone przez Partnera Marki od daty ich
wejscia w zycie.
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zasadami rynkowymi — nie nalezy (i) zaciaggaé zobowigzan w celu zakupu produktéw lub materiatéw
wspierajacych dziatalnosé biznesowa i ustug, (i) porzucaé obecnej pracy, nie uzyskawszy wczesniej pewnosci,
ze osiggnieto odpowiedni poziom niezaleznosci finansowej, oraz (iii) ponosié kosztéw przewyzszajacych kwoty
uzyskiwane tytutem Premii. Nie jest to program ,szybkiego wzbogacenia si¢”. Partner Marki czerpie zyski
wylacznie ze sprzedazy produktéw oraz sprzedazy jego zespolu. Srednie zarobki Partneréw Marki na

poszczegdlnych poziomach, w ramach Planu Motywacyjnego, znajduja sie pod adresem www.nuskin.com.

7.5  Manipulacje Planem Motywacyjnym

Dla Spétki kluczowe znaczenie ma zachowanie integralnosci Planu Motywacyjnego. Partner Marki musi
przestrzegaé warunkéw Planu Motywacyjnego i nie moze, w zadnej formie, wykorzystywaé fatszywych
numerdw identyfikacyjnych i nazwisk lub nazw ani fatszywych Kont Partneréw Marki, kupowaé dodatkowych
produktéw w celu utrzymania poziomu kierowniczego, magazynowaé produktéw lub stosowaé innych metod

manipulacji, ktére naruszajg warunki Planu Motywacyjnego, lub s3 sprzeczne z jego duchem i celem.

7.6  Premie

Poza zyskami ze sprzedazy detalicznej, jesli zezwala na to prawo lokalne, Partner Marki otrzymuje réwniez

Premie zgodnie z Planem Motywacyjnym, pod nastepujacymi warunkami:

(a) Partner Marki moze nie otrzyma¢ zadnych Premii, jesli naruszyt warunki Umowy, bez wzgledu na
inne prawa i srodki zaradcze przystugujace Spétce; Jedli:

0] Partner Marki naprawit naruszenie warunkéw w terminie wskazanym w pisemnym
zawiadomieniu przekazanym przez Spétke, opisujacym naruszenie Umowy, Spéika
przywréci prawo do wyplaty przyszlych Premii. W takiej sytuacji Spétka moze (wedlug
wlasnego uznania i biorgc pod uwage charakter naruszenia Umowy) zdecydowaé sie
wyplacié Partnerowi Marki Premie (w catosci lub w czesci) dotyczace okresu, w ktérym
nastgpito naruszenie Umowy, ale nie jest do tego zobowiazana;

(i) Partner Marki nie naprawit naruszenia warunkéw w terminie wskazanym w pisemnym
zawiadomieniu  Spétki, opisujgcym naruszenie Umowy, Spétka (jako czesé
odszkodowania dla Spétki z tytutu naruszenia) ma prawo do wstrzymania wyplaty
Premii (w catosci lub w czesci) w odniesieniu do okresu, w ktérym nastapito trwate
naruszenia Umowy. Spétka wznowi wyplate przysztych Premii, gdy Partner Marki

naprawi naruszenie warunkéw i bedzie dziatat zgodnie z Umowa; i/lub
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(i)  Partner Marki konsekwentnie narusza warunki Umowy, a Spétka powiadomita o tym
Partnera Marki, Spétka moze (wedlug wlasnego uznania i biorac pod uwage charakter
naruszen Umowy) zaprzestaé wypltacania Premii (w catosci lub w czesci) przez taki
okres czasu, jaki Spétka uzna za stosowny w danych okolicznosciach. ;

(b) Wymogi otrzymania Premii oraz warunki okreslania wysokosci Premii moga byé zmieniane przez

Spétke z zachowaniem 30-dniowego okresu powiadomienia??;

(c) Premie moga by¢ wyptacane przelewem bankowym, czekiem lub w inny sposéb wybrany przez
Spétke. Partner Marki oswiadcza, ze bedzie otrzymywat ptatnosci od Spétki lub Lokalnego Biura Nu Skin w

gléwnym kraju zamieszkania ustalonym na podstawie dowodu tozsamosci;

(d) Premie nie generujg odsetek, jesli ich wyptata zostata opéZniona z jakiego$ powodu przez Spétke;

oraz

(e) Spétka nie wyptaci Premii, dopéki taczna narastajgca miesieczna kwota premii nie wyniesie 10
euro®. W przypadku zlikwidowania Konta Partnera Marki, wszelkie niewyptacone Premie w wysokosci ponizej

10 euro przepadaja.

7.7 Wymagany poziom sprzedazy; weryfikacja sprzedazy detalicznej

Partnerowi Marki nie przystuguje prawo do Premii za miesigce, w ktérych nie odnotowano pieciu osobnych
transakcji sprzedazy zgodnie z Planem Motywacyjnym. Sprzedaz obejmuje zaréwno zakupy dokonywane od
Spétki przez klientéw preferowanych oraz klientéw pod sponsorskim ID Partnera Marki oraz sprzedaz
detaliczng Partnera Marki na zasadach opisanych w pkt. 3.11. rozdziatu 2. W przypadku sprzedazy detalicznej
Partner Marki musi zachowaé dokumentacje sprzedazy detalicznej przez okres co najmniej 4 lat lub przez
minimalny okres wymagany przez prawo w celu zweryfikowania spetnienia wymogéw sprzedazy detaliczne;.
Partner Marki na zadanie Spétki musi udostepnié taka dokumentacje. W przypadku, gdy Partner Marki nie jest
w stanie udokumentowaé sprzedazy, oznacza to naruszenie warunkéw Umowy. Spétka moze odzyskaé
wszelkie Premie wyplacone za zaméwienia w dowolnym miesigcu, w przypadku ktérego Partner Marki nie jest
w stanie udokumentowaé sprzedazy detalicznej. Spétka prowadzi reqularng kontrole przestrzegania tego

obowiazku przez Partnera Marki.

22 Partner Marki otrzyma powiadomienie za posrednictwem poczty e-mail oraz zostanie ono umieszczone na stronach interetowych Nu

Skin. W przypadku Rosji i Ukrainy: zmiany zostang uznane za zatwierdzone przez Partnera Marki od daty ich wejécia w zycie.

23 Kraje spoza Eurostrefy: minimalna kwota zalezy od ekwiwalentu w walucie lokalnej w dniu rozwigzania Umowy Partnera Marki,

obliczanego wedtug kursu banku wybranego przez Spétke.
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7.8 Harmonogram

Zaméwienie produktéw zostanie zaliczone do Premii oraz na poczet kwalifikacji Przedstawiciela Marki za dany
miesigc tylko pod warunkiem, ze zostanie ono przekazane do Lokalnego Biura Nu Skin w ostatnim dniu
roboczym lub przed ostatnim dniem roboczym danego miesiagca. Jesli Spétka umiesci produkty w zaméwieniu
oczekujgcym, punkty wartosci sprzedazy osobistej za takie produkty zostang zaliczone do Premii i na poczet

kwalifikacji Przedstawiciela Marki w miesigcu, w ktérym produkty te zostaly wystane.

7.9 Odzyskanie Premii

(a) Poza wszelkimi uprawnieniami do dochodzenia roszczen, o ktérych mowa w niniejszych ,Zasadach

i Procedurach”, Spétka moze zadaé od Partnera Marki zwrotu Premii wyptaconych na jego rzecz:
(i) w odniesieniu do produktéw zwréconych w ramach polityki dokonywania zwrotéw;

(i) w odniesieniu do produktéw zwréconych w zwiazku z niewlasciwym zachowaniem Partnera

Marki;

(i) ktére zostaty wyplacone przez Spétke przez pomytke lub

(iv) w przypadku naruszenia przez Partnera Marki warunkéw pkt. 6.5. rozdziatu 2., poza innymi
sposobami dochodzenia roszczer dostepnymi Spéice, Spétka ma prawo do zmiany tytutu
kierowniczego Partnera Marki oraz dokonania przeliczenia Premii za okres, w ktérym takie
czynnosci nastapily, nie uwzgledniajac wartosci sprzedazy produktéw, ktére zostaty zwrécone,
produktéw, ktére zostaly zakupione w celu utrzymania tytutu kierowniczego lub gdy nastapity
inne czynnosci naruszajgce postanowienia pkt. 6.5 rozdziatu 2. Partner Marki musi dokonaé
zwrotu wszelkich Premii, ktére zostaly mu wyptacone w nadmiarze, w stosunku do Premii
wyliczonej na nowo przez Spétke zgodnie z postanowieniami przedstawionymi powyze;.

Podobne srodki moga byé zastosowane wobec Partneréw Marki gérnej linii (upline).

(b) W przypadku gdy Partner Marki musi dokonaé zwrotu Premii Spélce, Spétka moze odzyskaé takie
kwoty (i) zadajac bezposredniej ptatnosci takich kwot przez Partnera Marki lub (ii) potracajagc odpowiednia

kwote z obecnych lub przysztych Premii naleznych Partnerowi Marki.

(c) Odstepstwa od polityki Spétki w zakresie zwrotéw kosztéw, w zaleznosci od tego, czy wynikajg one
z obowiazujacych przepiséw, czy z niewlasciwego postepowania Partnera Marki oraz inne okolicznosci

zmuszajace Spétke do dokonania zwrotu w zakresie wigkszym niz przewiduje to polityka dokonywania zwrotéw
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beda rozpatrywane indywidualnie. W przypadku, gdy Spétka musi dokonaé zwrotu w zakresie przekraczajacym
zakres przedstawiony w polityce dokonywania zwrotéw, Spétka moze potraci¢ takie kwoty z Premii

wyplacanych na podstawie sprzedazy produktéw, ktérych zwrot jest przedmiotem odstepstwa.

7.10 Korekty platnosci

Do obowigzkéw Partnera Marki nalezy weryfikowanie, czy wyptacane mu Premie s3 prawidtowe. W przypadku
wykrycia btedu w platnosci nalezy powiadomié Spétke w terminie 90 dni od daty otrzymania Premii. W
przypadku niepowiadomienia Spétki o btedach oraz w przypadku niezgtoszenia roszczenia w odniesieniu do
wyplaty premii w terminie 90 dni, Spétka uznaje, ze wyplaty premii za taki okres zostaly uznane przez Partnera
Marki za prawidtowe i petne. W takim przypadku Partner Marki nie bedzie mégt kwestionowaé wyptaconych

Premii ani dochodzi¢ dodatkowej wyptaty Premii.

8 Roszczenia tytulem odpowiedzialnosci za produkt oraz

zwolnienie z odpowiedzialnosci

8.1  Zwolnienie z odpowiedzialnosci

W przypadku roszczenia tytulem odpowiedzialnosci za produkt wniesionego przez strone trzecig przeciwko
Partnerowi Marki za wadliwy produkt lub tytutem szkody powstatej w wyniku zastosowania produktu, Spétka
zwalnia Partnera Marki z odpowiedzialnosci i bedzie chroni¢ go przed takimi roszczeniami w zakresie

opisanym w pkt. 7.2. rozdziatu 2.

8.2  Whioski o zwolnienie z odpowiedzialnosci

Z zastrzezeniem lokalnych przepiséw, w celu zwolnienia Partnera Marki z odpowiedzialnosci konieczne jest
pisemne powiadomienie Lokalnego Biura Nu Skin o wszelkich roszczeniach w terminie 10 dni od otrzymania
powiadomienia o takim roszczeniu. Spétka nie jest zobowigzana do zwolnienia Partnera Marki z
odpowiedzialnosci, jesli (a) Partner Marki naruszyt warunki Umowy; (b) przepakowal, zmodyfikowat lub
nieprawidlowo wykorzystat produkt lub udzielit informacji lub przekazat wskazéwki na temat bezpieczenstwa,
zastosowania oraz korzysci wynikajgcych ze stosowania produktu, ktére nie majg odzwierciedlenia w
zatwierdzonej literaturze Spétki, ostrzezeniach lub etykietach produktu lub (c) zaspokoit lub prébowat
zaspokoié roszczenie bez uzyskania pisemnej zgody Spétki. Ponadto warunkiem zwolnienia Partnera Marki z

odpowiedzialnosci jest catkowite przekazanie Spétce obrony przed roszczeniem.
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8.3  Zwolnienie Spétki z odpowiedzialnosci

Partner Marki zwalania Spétke z odpowiedzialnosci tytutem roszczer wniesionych przez strony trzecie w
wyniku (a) naruszenia przez Partnera Marki warunkéw umowy; (b) przepakowania, zmodyfikowania lub
niewlasciwego wykorzystania produktu lub udzielenia informacji lub przekazania wskazéwek na temat
bezpieczerstwa, zastosowania oraz korzysci wynikajagcych ze stosowania produktu, ktére nie maja

odzwierciedlenia w zatwierdzonej literaturze Spétki, ostrzezeniach lub etykietach produktu.

9  To miejsce celowo pozostawiono puste

10 Sugerowanie zwigzku innych organizacji ze Spétka

Mozliwosci biznesowe oferowane przez Spétke nie zalezg od rasy, plci, wyznania ani przekonan politycznych.
Podczas szkolenia oséb znajdujacych sie w zespole Partnera Marki, sprzedazy produktéw lub promowania
mozliwosci biznesowych nie wolno upowszechniaé, polecaé, sprzedawaé ani zatgczaé literatury, ksigzek lub
innych materiatéw, ktére propaguja inne organizacje lub osoby, niezaleznie od tego, czy tres¢ takich
materialéw ma charakter religijny, polityczny, handlowy, spoteczny lub sugerujacy zwigzki Spétki z innymi
organizacjami. Spotkania Spétki lub Partneréw Marki, rozmowy telefoniczne oraz inne aktywnosci nie moga
odbywaé sie na forum, na ktérym promuje sie lub wyraza przekonania osobiste, inne organizacje, spétki

wydarzenia lub osoby.
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Chapter 3. Reklama

1 Materialy wspierajace dziatalno$é biznesowg oraz wykorzystanie

znakéw towarowych

1.1 Wykorzystanie materialéw wspierajacych dzialalno$é biznesowa

Z zastrzezeniem postanowier pkt. 4 niniejszego rozdzialu dotyczacego materiatéw wspierajgcych dziatalnosé
biznesowa oséb posiadajacych tytut Executive Brand Director, Partner Marki moze wykorzystywaé wytacznie
materialy wspierajace dziatalnosé biznesowa, ktére zostaly opracowane i udostepnione przez Spétke w celu
promocji dzialalnosci biznesowej, produktéw oraz Planu Motywacyjnego; Partner Marki nie moze
przygotowywaé i wykorzystywaé wlasnych materialéw wspierajacych dzialalno$é biznesowa. Ponadto ze
wzgledu na rézne przepisy na poszczegélnych rynkach, Partner Marki moze korzystaé wylacznie z materiatéw,

ktére zostaly zatwierdzone dla jego Rynku Autoryzowanego.

1.2 Wykorzystanie znakéw towarowych oraz praw autorskich

(a) Wykorzystanie znakéw towarowych oraz praw autorskich Spétki. Znaki towarowe oraz prawa
autorskie Spétki s3 cennymi aktywami nalezgcymi do Spétki i Spétka scisle requluje zasady wykorzystania
tychze znakéw towarowych i praw autorskich w celu zapewnienia ich trwatej wartosci dla Spétki i jej Partneréw
Marki. Partner Marki nie moze wykorzystywaé znakéw towarowych, praw autorskich oraz innych praw
wlasnosci intelektualnej Spétki, zarejestrowanych i pozostatych, w innej formie niz forma wyraZnie
dopuszczona przez niniejsze ,Zasady i Procedury” lub w inny sposéb pisemnie autoryzowana przez Spétke.
Spétka moze zakazaé wykorzystywania znakéw towarowych i praw autorskich Spétki w materiatach

wspierajacych dzialalno$é biznesowa oraz w innych formach.

(b) Szkody. Partner Marki ponosi odpowiedzialno$é wobec Spéiki za szkody powstate w wyniku
wykorzystywania znakéw towarowych, praw autorskich oraz innych praw wlasnosci intelektualnej Spétki, w innej
formie niz forma wyraznie dopuszczona przez niniejsze ,Zasady i Procedury” lub w inny sposéb pisemnie

autoryzowanej przez Spétke.
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2 Oswiadczenia dotyczace produktéw

2.1 Ograniczenia ogélne

Partner Marki moze stosowaé jedynie konkretne oswiadczenia dotyczace produktéw, ktére zostaly
umieszczone w opublikowanych materiatach wspierajacych dziatalno$é biznesowa, literaturze Spétki i ktére
zostaly zatwierdzone przez Spétke do stosowania w materialach wspierajacych dziatalno$é biznesowa na

Rynkach Autoryzowanych, w ktérych stosowane s3 takie oswiadczenia.
2.2 Zakaz stosowania o$wiadczen o charakterze medycznym

Partner Marki nie moze stosowaé o$wiadczeri o charakterze medycznym ani twierdzi¢ lub sugerowaé, ze
produkt zostat stworzony, opracowany lub zatwierdzony przez Spétke lub organ regulacyjny do leczenia lub
zapobiegania jakimkolwiek chorobom lub stanom chorobowym. Takie o$wiadczenia sugeruja, ze produkty sa
produktami leczniczymi, a nie kosmetykami lub suplementami zywieniowymi. Partner Marki nie moze réwniez
poréwnywaé produktéw do lekéw ani stosowaé o$wiadczern w odniesieniu do lekéw lub oswiadczern o
charakterze medycznym. Wszelkie tego typu o$wiadczenia, deklaracje lub poréwnania moga skutkowaé

osobista odpowiedzialnoscig Partnera Marki.

2.3 Zakaz stosowania oswiadczen w zakresie rejestracji produktéw lub dopuszczenia ich do

obrotu przez organy regulacyjne

Partner Marki nie powinien stosowaé oswiadczeri ani sugerowaé, ze produkty sg zarejestrowane lub
dopuszczone do obrotu przez organy krajowe?*. Na niektérych rynkach nie ma obowiagzku skladania
powiadomieri wstepnych o dopuszczeniu do obrotu, podczas gdy na innych rynkach istnieje obowigzek
powiadomienia o wprowadzeniu indywidualnych produktéw lub suplementéw zywieniowych, ktérymi handluje
Spétka. Podczas stosowania o$wiadczerh dotyczacych korzysci plynacych ze stosowania produktéw lub
dzielenia sie doswiadczeniami osobistymi zwigzanymi z przyjmowaniem suplementéw zywieniowych, w
zadnych okolicznosciach Partner Marki nie moze wyraznie lub w sposéb sugestywny formutowaé o$wiadczen o
charakterze medycznym lub odnoszacych sie do medycznych wlasciwosci produktéw Spétki. Konkretne
o$wiadczenia dotyczace skutkéw zdrowotnych mozna stosowaé wylacznie zgodnie z obowigzujacymi

przepisami w zakresie stosowania takich oswiadczed w przypadku produktéw zywieniowych i suplementéw

24 Rosja i Ukraina: Partnerzy Marki zobowiazani sa okazaé klientom $wiadectwo poswiadczajace, ze produkty przeznaczone do
sprzedazy zostaly dopuszczone do obrotu przez wladze krajowe. Dokumenty rejestracyjne mozna znaleZ¢ na stronie internetowej Nu Skin

oraz na etykietach produktéw.
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diety; nie dopuszcza sie interpretacji osobistych wyraznych lub sugerujacych twierdzer odnoszacych sie do

wlasciwosci produktéw Spétki. Oswiadczenia musza by¢ prawdziwe i nie moga wprowadzaé w biad?*.

2.4  Zdjecia ,przed’ i ,po”

Tylko te zdjecia i materiaty wideo, ktére zostaly zatwierdzone przez Spétke, moga byé wykorzystywane do

demonstrowania korzysci ptynacych ze stosowania produktéw.

2.5  Modyfikowanie opakowan produktéw

Partner Marki nie moze modyfikowaé opakowar produktéw, etykiet, literatury lub instrukcji uzycia produktéw.
Partner Marki nie moze instruowaé w zakresie stosowania produktéw w sposéb inny niz opisany w aktualnej,
zatwierdzone] literaturze Spélki. Wszelkie takie zmiany lub instrukcje moga skutkowaé osobista

odpowiedzialnoscig Partnera Marki.

3 Oswiadczenia o osigganych dochodach

3.1  Zakaz sktadania nieprawdziwych oswiadczeri o dochodach

Wazne jest to, aby wszyscy Partnerzy Marki posiadali petng wiedze oraz mieli realistyczne oczekiwania w
zakresie spodziewanych zyskéw zwigzanych z posiadaniem statusu Partnera Marki. W celu zapewnienia, ze
wszyscy Partnerzy Marki maja realne oczekiwania, nalezy postepowaé zgodnie z postanowieniami niniejszego
pkt. 3 we wszystkich aspektach dziatalnosci biznesowej. Przede wszystkim nie wolno stosowaé oswiadczen,
wyraznych lub dorozumianych, dotyczacych mozliwosci zarobkowych, ktére sg falszywe lub mylace, ani tez
udzielaé jakichkolwiek gwarancji w tym zakresie. Nie wolno ujawnia¢ zadnych faktycznych dokumentéw

poswiadczajacych otrzymane Premie oraz czekéw ani ich kopii.

3.2 Wymogi dotyczace o$wiadczeri o stylu zycia i o dochodach

Partner Marki moze stosowaé wylacznie oswiadczenia o stylu zycia (np. moja dziatalnosé w charakterze

Partnera Marki Nu Skin umozliwita mi zakup todzi, rezygnacje z pracy, zakup nowego domu itp.) lub

% EOG: oswiadczenia dotyczace wartosci zywieniowych nalezy skladaé w zgodzie z rozporzadzeniem Komisji Europejskiej nr 432/2012 z
dnia 16 maja 2012 roku ustanawiajgcym wykaz dopuszczonych o$wiadczeri zdrowotnych dotyczacych zywnosci, innych niz oswiadczenia

odnoszace sie do zmniejszenia ryzyka choroby oraz rozwoju i zdrowia dzieci.
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o$wiadczenia dotyczace poziomu otrzymywanych Premii lub zyskéw zwigzanych z dziatalnoscig dystrybutorska

u boku Nu Skin, jesli spetniono nastepujace kryteria:

4.1

(a) Rozpowszechniane informacje musza byé dokladne i zgodne z prawds;

(b)
()

(d)

®

(9)

(h)

Informacje musza przedstawiaé cel mozliwy do osiagniecia dla przecietnej osoby;

Informacje musza wynikaé z doswiadczenia Ilub faktycznego poziomu otrzymywanego
wynagrodzenia lub tez z do$wiadczenia lub poziomu otrzymywanego wynagrodzenia Partneréw
Marki znajdujacych sie w najblizszej gérnej (upline) linii lub w zespole Partnera Marki, oraz musza
by¢ spéjne z informacjami zawartymi w materialach wspierajacych dziatalnosé biznesowa

opracowanych przez Spétke lub osobe posiadajace tytut Executive Brand Director;

Oéswiadczenia dotyczace wynagrodzenia musza byé formulowane w ujeciu miesigcznym lub
rocznym oraz przedstawiaé faktyczny odsetek Partneréw Marki osiggajacych dany poziom

dochodéw;

Partner Marki musi réwnoczesnie, w terminie jak najbardziej zblizonym do terminu sformutowania
oéwiadczenia dotyczacego  wynagrodzenia, przedstawi¢ najaktualniejsze  Podsumowanie

Wynagrodzer Partneréw Marki lub zaswiadczenie o dochodach zatwierdzone przez Spétke;
Partner Marki nie moze formulowaé oswiadczer dotyczacych iloici czasu potrzebnego do
osiggniecia okreslonego poziomu wynagrodzenia bez uprzedniej pisemnej zgody Spétki;

Jesli Partner Marki formutuje o$wiadczenia dotyczace ,dochodéw” lub ,zyskéw”, a nie ,,premii” lub
,wynagrodzenia’, musi on ujawni¢ koszty poniesione w wytworzeniu takiego dochodu lub ujawnié

taczng kwote wydatkéw poniesionych w celu uzyskania dochodu; oraz

Jesli Partner Marki formutuje oswiadczenia dotyczace pozioméw Premii, musi on pamietaé o tym, ze

sg to kwoty brutto, od ktérych zostang odliczone koszty zwigzane z prowadzong dziatalnoscia.

Materialy wspierajace dziatalnosé biznesowa opracowane przez

osoby posiadajace tytut Executive Brand Director

Materiaty wspierajace dziatalnosé biznesowa oséb posiadajacych tytut Executive Brand

Director

W celu ochrony integralnosci Sieci oraz w celu zagwarantowania, ze materialy wspierajagce dziatalnosé

biznesowa oraz ustugi s3 opracowywane, uzytkowane i dystrybuowane przez Partneréw Marki z odpowiednim

doswiadczeniem i wiedzg na temat Spétki oraz jej produktéw, wylacznie osoby posiadajace tytut Executive
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Brand Director moga opracowywaé, uzytkowaé i dystrybuowaé wlasne materialy marketingowe i ustugi.
Partnerzy Marki posiadajacy tytut Executive Brand Director moga wytwarzaé materiaty wspierajace dziatalnosé
biznesowa i uslugi do uzytku wlasnego oraz uzytku innych Partneréw Marki, wylacznie jesli spetniajg one
warunki niniejszych ,Zasad i Procedur”, w tym miedzy innymi postanowienia pkt. 2, 3, 4.3 i 4.4 niniejszego
rozdzialu 3. oraz zalacznika B. Materialy wspierajgce dziatalnosé biznesowa i ustugi osoby posiadajace tytul
Executive Brand Director moga by¢ wykorzystywane wylacznie na okreslonych Rynkach Autoryzowanych, na
ktérych s one zarejestrowane. Do celéw niniejszego rozdziatu 3, Osoby posiadajace tytul Executive Brand
Director to Partner Marki, ktérzy: (i) posiadaja obecnie aktywny status Executive Brand Director, (ii) posiadaja

ten status od co najmniej 3 miesiecy oraz (i) ich dziatalno$¢ nie narusza warunkéw Umowy.

4.2  Brak aprobaty i zatwierdzenia przez Spétke

Chociaz Spétka zezwala osobom posiadajgcym tytul Executive Brand Director na opracowywanie,
uzytkowanie i dystrybucje materiatéw i ustug wspierajacych dziatalnosé biznesowag do uzytku przez innych
Partneréw Marki, to nalezy jednak pamietaé, ze te materiaty i ustugi s3 niezaleznie opracowywane przez osoby
posiadajace tytut Executive Brand Director i nie s3 opracowywane, aprobowane, zalecane lub zatwierdzane
przez Spétke. W przypadku zakupu lub uzytkowania materialéw i ustug wspierajacych dziatalnosé biznesowa
os6b posiadajgcych tytut Executive Brand Director przez Partnera Marki, Spétka (i) nie odpowiada za zwrot
kosztéw lub wymiane takich materiatéw oraz (i) nie gwarantuje, ze materiaty takie i ustugi spetniajg wymagania
wilasciwych przepiséw. Ponadto zakup takich materiatéw nie jest wymagany i nie ma zadnej gwarancji, ze
materialy te i ustugi istotnie przyczynig sie do rozwoju dzialalnosci. Partnerzy Marki powinni ostroznie
rozwazyé zakup wspomnianych materiatéw. Partner Marki nie powinien przeznaczaé na zakup tego typu
materialéw i ustug kwot wiekszych niz te, na jakie moze sobie pozwoli¢ na obecnym poziome Premii zgodnie z

Planem Motywacyjnym.

43 Umowy licencyjne na materialy wspierajace dziatalno$é biznesowa

Partner Marki posiadajacy tytut Executive Brand Director musi podpisa¢ i przekazaé Spétce umowe licencyjna
przed przygotowaniem jakichkolwiek materiatéw i ustug wspierajacych dziatalnosé biznesowg. Umowa
licencyjna obejmuje okres dwéch lat i musi byé odnawiana, jesli Partner Marki zamierza opracowywaé i
uzytkowaé materialy wspierajace dziatalnosé biznesowa i uslugi osoby posiadajacej tytut Executive Brand
Director. Umowa licencyjna udziela prawa Partnerowi Marki do uzytkowania pewnych nazw handlowych i
znakéw towarowych nalezacych do Spétki oraz ustanawia warunki, na ktére Partner Marki musi przystaé, jesli

zamierza produkowaé materialy i ustugi wspierajace dziatalnosé biznesowa oraz wykorzystywaé znaki towarowe
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Spétki.

4.4  Rejestracja materiatéw i ustug wspierajacych dziatalno$é biznesowa oséb posiadajacych

tytut Executive Brand Director.

Przed wykorzystaniem lub dystrybucjg jakichkolwiek materiatéw i ustug wspierajacych dzialalnosé biznesowa
oséb posiadajacych tytut Executive Brand Director, Partner Marki majacy status Executive Brand Director
musi zarejestrowad takie materiaty i ustugi w Spéice i uzyskaé od Spétki powiadomienie o dokonaniu rejestracji

tychze materiatéw i ustug zgodnie z postanowieniami zawartymi w zalaczniku B oraz niniejszej polityce.

45 Cel sprzedazy prowadzonej przez osoby posiadajace tytut Executive Brand Director;

cel

Osoby posiadajace tytut Executive Brand Director, ktére sprzedajg materialy i ustugi wspierajace dziatalnosé
biznesowa oséb posiadajacych tytut Executive Brand Director innym Partnerom Marki, musza postepowaé
zgodnie z niniejszymi ,Zasadami i Procedurami” oraz przestrzegaé postanowieri zatacznika B do niniejszych
,Zasad i Procedur”. Materialy i ustugi wspierajace dziatalnosé biznesowa oséb o statusie Executive Brand
Director moga byé sprzedawane wylacznie w celu promocji produktéw oraz dziatalnosci Spétki oraz w celach
pomocy, szkolenia i motywowania innych Partneréw Marki w ich wysitkach promocyjnych zwigzanych z

produktami i dziatalnoscig Spétki?®.

4.6 Zrzeszenia Partneréw Marki

Zrzeszenia Partneréw Marki oferujace oficjalne materialy, szkolenia, subskrypcje internetowe, materialy
wspierajgce dziatalnosé biznesowa i uslugi oraz inne narzedzia promocyjne moga byé tworzone wyltacznie
przez Partneréw Marki posiadajacych tytut Executive Brand Director. Zrzeszenia Partneréw Marki musza
spetnia¢ pisemne wytyczne Spétki w odniesieniu do dziatalnosci Zrzesze Partneréw Marki. Osoba
posiadajaca tytut Executive Brand Director, ktéra jest gtéwnym zalozycielem Zrzeszenia Partneréw Marki, (i)
musi powiadomié pisemnie Spétke o utworzeniu Zrzeszenia Partneréw Marki oraz (i) odpowiada za

przestrzeganie przez to Zrzeszenie odpowiednich wytycznych.

%6 Francja: Osoby ze statusem VDI nie moga kupowaé¢ materialéw wspierajacych dzialalnosé i ustugi oséb posiadajacych tytut Executive
Brand Director.
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5 Media, ogélne dziatania reklamowe

5.1  Zakaz promociji z wykorzystaniem mass mediéw

Partner Marki nie moze korzystaé z ustug jakichkolwiek mediéw lub innych srodkéw komunikacji masowej, w
tym réwniez reklam internetowych, w celu promowania produktéw. Taki zakaz dotyczy réwniez artykutéw
sponsorowanych lub promocji w programach telewizyjnych, dziennikach informacyjnych, programach
rozrywkowych, reklamach internetowych itp. Produkty moga byé promowane wylgcznie osobiscie lub za
pomoca materialéw pismiennych opracowanych i dystrybuowanych przez Spétke lub Partneréw Marki
zgodnie z postanowieniami niniejszych ,Zasad i Procedur”. Partner Marki moze zamieszczaé jedynie
ogélnikowe ogloszenia o mozliwosciach biznesowych, wylacznie pod warunkiem, ze lokalne prawo dopuszcza

tego typu ogtoszenia oraz ze jest to zgodne z ,Zasadami i Procedurami” Spétki.

52  Wywiady w mediach

Partnerzy Marki nie moga promowaé produktéw i mozliwosci biznesowych, udzielajagc wywiadéw medialnych,
publikujac artykuty prasowe, wypowiadajac sie w serwisach informacyjnych lub za posrednictwem jakichkolwiek
innych kanatéw informacji funkcjonujacych w przestrzeni publicznej bez wczesniejszej zgody Spétki. Zakaz ten
obejmuje réwniez publikacje prywatne, z ptatnym dostepem oraz w ,grupach zamknietych”. Partner Marki nie
moze rozmawiaé z mediami w imieniu Spétki i nie moze oswiadczaé, ze zostat upowazniony przez Spétke do
zajmowania stanowiska w jej imieniu. Wszelkie zapytania ze strony mediéw nalezy kierowaé bezposrednio do

lokalnego menedzera ds. marketingu.

53  Ogloszenia w ksigzkach telefonicznych

W celu ogtaszania sie w branzowych ksigzkach telefonicznych lub umieszczenia swojego nazwiska na biatych
stronach lokalnie dystrybuowanych ksigzek telefonicznych lub w Internecie, Partner Marki musi posiadaé

aktywny status Kierownika Rubinowego w chwili podpisania umowy o umieszczenie nazwiska w takim wykazie.

* Na biatych stronach takich ksigzek telefonicznych ogloszenie musi ogranicza¢ sie do dwéch wierszy
zawierajacych stowa ,Niezalezny Partner Marki Pharmanex (lub ,Nu Skin”), Jan Nowak (imig i
nazwisko)” oraz numer telefonu. Nie dopuszcza sie stosowania druku wytluszczonego ani

eksponowania ogtoszenia. Ogloszenie musi obejmowaé wylacznie imie i nazwisko Partnera Marki.

* Na z6ltych stronach ogloszenie nalezy zamiesci¢ w kategoriach ,Zywienie”, ,Kosmetyki” (lub
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podobne) lub w innej kategorii zatwierdzonej przez Spétke.

5.4  Dystrybucja materiatéw promocyjnych

Wszystkie materialy promocyjne w tym miedzy innymi ulotki, wizytéwki, zarejestrowane zgodnie z
postanowieniami zalacznika B niniejszych ,Zasad i Procedur” materiaty wspierajagce dzialalno$é biznesowa
opracowane przez osoby posiadajace tytut Executive Brand Director moga byé¢ dystrybuowane wytacznie
poprzez kontakt osobisty. Materialéw promocyjnych nie mozna umieszczaé w miejscach publicznych, wysytaé
masowo poczta e-mailowg lub faksem, umieszczaé na zaparkowanych samochodach, umieszczaé w

skrzynkach na listy lub dystrybuowaé w inny niebezposredni sposéb.

6 Polityka sprzedazy w sklepach detalicznych, na targach oraz w

innych placéwkach

6.1  Sklepy detaliczne

Partner Marki nie moze sprzedawaé iflub promowaé produktéw lub dziatalnosci Spétki w sklepach
detalicznych, takich jak sklepy ze zdrowa zywnoscia, sklepy spozywcze lub podobne placéwki. Nie wolno
réwniez sprzedawaé produktéw Spétki osobom, ktére beds odsprzedawaé je w sklepach detalicznych jak
opisano w pkt. 5.2. rozdziatu 2. Partner Marki moze, po uzyskaniu uprzedniej zgody placéwki detaliczne;j,
umiescié reklame przygotowana przez Spétke iflub spersonalizowany materiat reklamowy w takiej placéwce.
Ponadto stojak z broszurami oraz materiatami reklamowymi nie moze byé widoczny dla ogétu przechodniéw,

w sposéb, ktéry zachecatby ich do wizyty w placéwce sprzedazy detaliczne;j.

6.2  Stoiska wystawiennicze

Zasadniczo nie wolno sprzedawaé produktéw Spétki ani promowaé jej dziatalnosci na pchlich targach,
bazarach, podczas zawodéw sportowych i innych rozgrywek, w miejscach wymiany, supermarketach, centrach
handlowych oraz w podobnych miejscach, ani umieszczaé reklam ani produktéw w takich miejscach. Niemniej
po uprzednim uzyskaniu pisemnej zgody od Spétki, Partner Marki posiadajacy tytut Przedstawiciela Marki
moze wynajaé stanowisko lub zorganizowaé ekspozycje na targach lub konwencjach zatwierdzonych przez
Spétke (,Konwencja™). Partner Marki posiadajacy tytut Przedstawiciela Marki, ktéry pragnie wynajaé stoisko
lub zorganizowaé ekspozycje podczas Konwencji, jesli pozwalajg na to lokalne przepisy, musi spetniaé

odpowiednie zasady Spétki Nu Skin, a takze nastepujace wymogi;
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(a) Tematyka Konwencji musi byé bezposrednio zwigzana z przedmiotem dziatalnosci Spétki;

(b) Co najmniej na cztery tygodnie przed Konwencjg Partner Marki musi przekazaé Spétce

propozycje dotyczaca Konwencji w celu uprzedniego uzyskania od Spétki pisemnej zgody;

(c) Partner Marki moze korzystaé wytacznie z materiatéw reklamowych przygotowanych przez Spétke.
Spétka moze wymagaé zakupu przygotowanego przez nig banera Niezaleznego Partnera Marki w celu

umieszczenia go na stoisku;

(d) Nie wolno umieszczaé w zadnych materiatach reklamowych informacji o Spélce, ktére
wskazywalyby, ze to Spétka uczestniczy w Konwencji. Zamiast tego w reklamie zatwierdzonej przez Spétke lub
w materiatach promocyjnych muszj sie znalez¢é konkretne informacje dotyczace danego Partnera Marki jako
niezaleznego Partnera Spéiki posiadajacego tytut Przedstawiciela Marki, w tym na wszelkich mapkach oraz w

wykazach przygotowanych przez sponsora Konwenc;ji;

(e) Nie wolno wykorzystywaé Konwencji do promociji jakichkolwiek produktéw, ustug lub dziatar

innych niz dzialalnosé¢ i produkty Spétki;

(f) Podczas Konwencji Partner Marki musi osobiscie przestrzega¢ ,Zasad i Procedur” oraz odpowiada
za (i) dziatania kazdej osoby zatrudnionej na stoisku w trakcie Konwencji, (i) wszelkie materiaty dystrybuowane

podczas Konwenciji oraz (iii) wszelkie pozostale aspekty zwigzane z udziatem w Konwencji; oraz

(g) Poza srodkami przewidzianymi w niniejszych ,Zasadach i Procedurach” Spétka zastrzega sobie

prawo do odmowy udziatlu w przysztych konwencjach w przypadku naruszenia zasad podczas Konwencji.

6.3  Placéwki ustugowe

Jesli Partner Marki jest wlascicielem placéwki ustugowej lub zostat zatrudniony przez placéwke ustugows,
moze on oferowaé klientom produkty Spétki w takiej placéwce pod warunkiem odpowiedniej selekgji
potencjalnych klientéw oraz udzielania odpowiedniego wsparcia klientom zgodnie z postanowieniami Umowy,
i o ile sprzedaz detaliczna jest dozwolona na rynku Partnera Marki?’. W zadnym wypadku nie dopuszcza sie
umieszczania reklam produktéw lub materiatéw promocyjnych w miejscach widocznych dla ogétu

przechodniéw, w sposéb, ktéry przyciagatby ich do placéwki w celu zakupu.

(a) Placéwka ustugowa to placéwka, ktéra zarabia gtéwnie poprzez $wiadczenie spersonalizowanych
ustug, a nie przez sprzedaz produktéw, z ktérej klienci korzystaja na zasadach kontrolowanego cztonkostwa lub

uczestnictwa.

27 Dodatkowe informacje znajduja siew pkt 3 11. rozdzialu 2.
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(b) Partnerzy Marki moga sprzedawa¢ produkty wytacznie w placéwkach ustugowych, ktére swiadcza
ustugi zwigzane z produktami. Na przyklad produkty Pharmanex moga byé sprzedawane w gabinetach
lekarskich, gabinetach odnowy biologicznej, centrach sportowych, jednak pod warunkiem, ze beda one
reklamowane wyraznie jako suplementy zywieniowe. Produkty Nu Skin moga byé¢ sprzedawane w salonach

fryzjerskich, salonach pieknosci, salonach kosmetycznych lub w solariach.

6.4  Prawo Spétki do wydania ostatecznej decyzji

Spétka zastrzega sobie prawo do wydania, wedtug wlasnego uznania, ostatecznej decyzji odnosnie tego, czy
dana placéwka $wiadczy ustugi zwigzane z dziatalnoscig Spétki i czy jest odpowiednim miejscem do sprzedazy

jej produktéw.

7  Internet

7.1 Korzystanie z Internetu w dziatalnosci Partnera Marki

Partner Marki moze korzystaé z Internetu w celu promowania Spétki, w tym jej produktéw, tylko w przypadku,
gdy uzytkowanie w tym zakresie jest dopuszczone przez przepisy pkt. 7.2. lub 7.3. niniejszego rozdzialu 3. oraz
jest zgodne z wszystkimi ,Zasadami i Procedurami” oraz postanowieniami pkt. 2, 3, 4 i 5 rozdzialu 3., a takze
pisemnymi wytycznymi w zakresie korzystania z Internetu wydanymi przez Spétke. Wszystkie inne przypadki

korzystania z Internetu w celu promowania Spétki, jej produktéw oraz Planu Motywacyjnego s3 zakazane.

7.2 Dopuszczalne dziatania internetowe

Wszyscy Partnerzy Marki moga korzystaé z Internetu w nastepujacy sposéb:
(a) Partnerzy Marki moga korzystaé ze stron dla Partneréw Marki przygotowanych przez Spétke.

(b) Partner Marki moze korzystaé z generycznych (i) stron internetowych poswieconych danej
dziatalnosci, (ii) stron powitalnych lub (iii) mediéw spotecznosciowych z odnosnikami do stron Spétki. Takie
strony generyczne nie moga zawieraé znakéw towarowych Spétki lub innych materiatléw chronionych prawami
autorskimi i nie moga zawiera¢ informacji na temat Spétki, jej produktéw, dziatalnosci lub zdjeé produktéw,
infrastruktury lub pracownikéw Spétki. Nie moga one réwniez zawieraé zadnych falszywych lub mylacych

informaciji.
(c) Partner Marki moze korzystaé z Internetu, w tym mediéw spolecznosciowych, blogéw oraz
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programéw i innych witryn, ktérych tresé jest publikowana przez ich uzytkownikéw, takich jak fora, tablice
ogtoszen, blogi, strony wiki oraz podcasty (np. Facebook, Twitter, Flickr itp.) w celu (1) przesytania informac;ji
wstepnych na temat Spétki oraz o swoim zaangazowaniu w dzialalnosé Spétki, (2) przekierowywania
uzytkownikéw na strone internetowa Spétki lub zarejestrowang strone marketingowa oséb z tytutem Executive

Brand Director oraz (3) w celu zamieszczania materiatéw wspierajacych dziatalno$é biznesowa zatwierdzonych

przez Spétke do uzycia na blogach osobistych lub stronach spotecznosciowych; pod warunkiem, ze tego typu

komunikacja i uzytkowanie beda miaty charakter (i) zblizony do zwyczajowego uzycia takiego forum, witryny,

bloga, tablicy ogtoszen, strony wiki lub podcastu lub innej formy komunikacji internetowej oraz (ii) nie moze to

byé witryna marketingowa.  Jak opisano w pkt. 7.3 niniejszego rozdzialu, witryne marketingowa moga

prowadzi¢ wylacznie Partnerzy Marki posiadajacy tytul Executive Brand Director. Spétka ma prawo
zdecydowaé, wedtug wlasnego uznania, czy wykorzystanie Internetu przez Partnera Marki jest dozwolone w
rozumieniu niniejszego punktu, czy tez stanowi przypadek zakazanej witryny marketingowej. Ponadto Partner
Marki musi przestrzegaé wytycznych publikowanych przez Spétke w zakresie zasad korzystania z Internetu.
Wytyczne takie moga okresowo ulegaé zmianom i do obowigzkéw Partnera Marki nalezy zaznajomienie sie i
przestrzeganie najnowszych wskazéwek. W przypadku naruszenia, poza dziataniami dyscyplinarnymi wobec
Partnera Marki zgodnie z postanowieniami rozdzialu 6. niniejszych ,Zasad i Procedur”, Spétka moze zazadaé

niezwlocznego usuniecia informacji lub strony marketingowej, ktéra narusza polityke Spétki w tym zakresie.

Przyktady dozwolonego uzytkowania przez Partneréw Marki nieposiadajacych tytutu Executive
Brand Director.

Jesli Partner Marki posiada osobisty profil w serwisie Facebook, w ktérym publikuje szereg réznych
informacji, moze on umiesci¢ informacje o tym, ze jest Partnerem Marki Nu Skin, informacje o
wydarzeniach organizowanych przez Nu Skin, w ktérych uczestniczyt, oraz informacje wstepne na
temat firmy Nu Skin i moze przekierowywaé uzytkownikéw do strony marketingowej Spétki w celu

uzyskania dodatkowych informaciji.

Jesli Partner Marki prowadzi osobistego bloga lub strone spotecznosciowa, moze umieszczaé w niej
wpisy informujace, ze jest Partnerem Marki produktéw ageLOC, oraz ze inne osoby moga réwniez
zarejestrowal sie jako Partnerzy Marki, jak réwniez informacje o mozliwosci kontaktu z Partnerem

Marki w celu uzyskania dodatkowych informacji na temat dziatalnosci.

Przyktady dozwolonego uzytkowania przez Partneréw Marki nieposiadajacych tytutu Executive
Brand Director

Profil w serwisie Facebook, ktéry poswiecony jest w gléwnej mierze Nu Skin, na ktérym umieszczane
s materialy marketingowe niezatwierdzone przez Spétke do umieszczania w serwisie Facebook lub

blogu, w tym profil zawierajacy osobiste zdjecia ,przed” i ,po”, materiaty wideo oséb trzecich lub
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zdjecia takich oséb oraz tworzenie fanpage’éw lub podobnych stron, na ktérych wykorzystywane sa
znaki handlowe Spétki jest uznawany za strone marketingowa i narusza polityke obowiazujaca

Partneréw Marki nieposiadajacych tytutu Executive Brand Director.

Blogi lub strony spotecznosciowe, ktére poswiecone s3 gtéwnie produktom Spétki lub mozliwosciom
biznesowym, tj. na ktérych umieszczane sg wpisy i informacje na temat produktéw lub wpisy
zawierajace nazwy handlowe Nu Skin lub slogany marketingowe lub wykorzystujace tresci Spétki, sa
uznawane za strone marketingowa i naruszajy polityke obowiazujagcg Partneréw Marki

nieposiadajacych tytutu Executive Brand Director.

Powyzsze przyktady stanowig wytacznie ilustracje i nie wyczerpuja listy dozwolonych i niedozwolonych
sposobéw uzytkowania Internetu lub tez okolicznosci i czynnikéw, ktére Spétka wezmie pod uwage w

celu ustalenia, czy dany przykiad uzytkowania Internetu stanowi strone marketingowa.

7.3 Strona marketingowa osoby posiadajacej tytut Executive Brand Director

W celu ochrony integralnosci sieci dystrybucji oraz w celu zagwarantowania, ze tresci marketingowe w
Internecie sg tworzone i dystrybuowane tylko przez Partneréw Marki z odpowiednim doswiadczeniem i wiedza
na temat Spétki oraz jej produktéw, wylacznie osoby z tytutem Executive Brand Director (zgodnie z definicja
w punkcie 4.1. rozdzialu 3.) moga tworzyé i prowadzi¢ strony marketingowe. Takie strony marketingowe
uznaje sig za materialy wspierajace dziatalno$é biznesowa i ustugi bedace przedmiotem postanowieri pkt. 4. i 5.
rozdzialu 3. Poza wymogami przedstawionymi w pkt. 4. niniejszych ,Zasad i Procedur” w odniesieniu do
materiatéw i uslug wspierajacych dziatalno$é biznesowa oferowanych przez osoby posiadajace tytut Executive
Brand Director, strony marketingowe oséb posiadajacych tytut Executive Brand Director musza spetniaé

nastepujace kryteria:

(a) Partner Marki powinien ztozyé wniosek o rejestracje lokalizacji strony marketingowej osoby

posiadajacej tytut Executive Brand Director oraz powinien otrzymaé powiadomienie o rejestracji takiej strony;

(b) Partner Marki musi natychmiast powiadomié Spétke o wszelkich wpisach na takiej stronie
marketingowej osoby posiadajacej tytul Executive Brand Director, ktére maja zwigzek ze Spédika, jej

produktami lub dziatalnoscig/Planem Motywacyjnym, a ktére nie zostaly uprzednio zgtoszone;

(c) Materialy do pobrania, takie jak pliki PDF, nagrania wideo, zdjecia, pliki PowerPoint oraz inne
rodzaje plikéw, uznaje sie za osobne materialy wspierajace dziatalno$é biznesowa i musza one zostaé
zarejestrowane przez Spétke, co Spétka powinna potwierdzié w powiadomieniu o zarejestrowaniu tychze,

zanim zostang one umieszczone na stronie marketingowej osoby posiadajacej tytut Executive Brand Director;
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(d) Wszelkie o$wiadczenia o dochodach umieszczane na stronie marketingowej osoby posiadajacej
tytul Executive Brand Director musza zawieraé najnowsza wersje podsumowania wynagrodzeri Partneréw
Marki Spétki i musza spetniaé wszystkie wymogi dotyczace o$wiadczen o dochodach w rozumieniu punktu 3

rozdziatu 3. ,,Zasad i Procedur”;

(e) Strona marketingowa osoby posiadajacej tytut Executive Brand Director nie moze zawieraé wiecej
niz tacznie 50 podstron, bez uprzedniej pisemnej zgody Spétki. Partner Marki musi przekazaé Spétce nazwy
uzytkownikéw lub hasla, jesli zajdzie taka potrzeba, aby udzieli¢ Spélce dostepu do wszystkich materiatéw

znajdujacych sie na stronie marketingowej osoby posiadajacej tytut Executive Brand Director; oraz

(F) Jesli spétka zazada od Partnera Marki usuniecia informacji ze strony marketingowej osoby
posiadajacej tytut Executive Brand Director lub dokonania modyfikacji takich informacji lub dodania
dodatkowych informacji np. informacji o braku gwarancji okreslonego poziomu zarobkéw, Partner Marki musi
wprowadzi¢ zadane zmiany w terminie 24 godzin (lub krétszym wedlug uznania Spétki) lub wytgczyé strone

marketingowa do momentu wprowadzenia tych zmian.

7.4 Dodatkowe ograniczenia w zakresie uzytkowania Internetu

Wszystkie strony internetowe Partneréw Marki, niezaleznie czy sg stronami marketingowymi oséb
posiadajacych tytut Executive Brand Director lub stronami stworzonymi przez Spétke dla Partneréw Marki,
oraz inne formy korzystania z Internetu dozwolone w $wietle niniejszych ,Zasad i Procedur”, w tym korzystanie
z tresci audiowizualnych, mediéw spotecznosciowych oraz innych stron, ktérych tresé generowana jest przez

uzytkownikéw muszg spetniaé nastepujace kryteria:

(a) Partner Marki nie moze korzystaé i dystrybuowaé stron samoreplikujacych sie poza tymi

dostarczonymi przez Spétke;

(b) Partner Marki nie moze umieszczaé zadnych informacji zastrzezonych lub zawierajacych wtasnosé
intelektualng Spétki lub stron trzecich w poszczegélnych nazwach domen/URL lub meta tagach stron
internetowych stworzonych przez Partnera Marki lub w innej dowolnej postaci uzytkowania Internetu w tym
miedzy innymi znacznikéw, hipertaczy, nazw blogéw, nazw portali spolecznosciowych i programéw oraz
innych stron, ktérych tresé generowana jest przez uzytkownikéw takich jak fora, tablice ogloszen, blogi, strony

wiki i podcasty (np. Facebook, YouTube, Twitter, Wikipedia, Flickr) oraz tapet.

(c) Partner Marki nie moze rejestrowac swoich stron w wyszukiwarkach internetowych lub katalogach z
wykorzystaniem jakichkolwiek informacji Spétki lub stron trzecich chronionych prawem wiasnosci intelektualne;
lub innymi prawami wlasnosci (np. znakéw towarowych, nazw handlowych, tajemnic handlowych oraz

materiatéw autorskich) bez pisemnej zgody ich wiascicieli;
46
V. 012019



Rozdziat 3. / Reklama

(d) Partner Marki nie moze wykorzystywaé linkéw sponsorowanych lub placi¢ za umieszczanie reklam

w wyszukiwarkach internetowych i katalogach;

(e) Partner Marki moze promowaé strony internetowe lub podstrony wylacznie poprzez kontakty

osobiste; oraz

(f) Hipertacza do strony Partnera Marki moga znajdowaé sie wylacznie na innych stronach

zarejestrowanych przez Spétke.
7.5  Internetowe materialy audiowizualne

Partner Marki nie moze zamieszczaé zadnych materialéw audiowizualnych utworzonych przez,
wyprodukowanych, posiadanych przez lub zwigzanych ze (i) Spétka, jej produktami, Planem Motywacyjnym
lub Partnerami Marki lub (ii) Partnerem Marki lub stronami trzecimi, na dowolnych stronach, o ile Spétka nie
udzielita wczesniej pisemnej zgody w tym zakresie lub zamieszczenie takich informacji jest wyraznie
dopuszczone przez pkt. 7.5. niniejszego rozdziatu 3. Niniejszy zakaz obejmuje miedzy innymi nagrania audio
lub wideo ukazujgce pracownikéw Spéitki lub wydarzenia sponsorowane przez Partnera Marki lub Spétke,
spotkania, szkolenia lub prezentacje sprzedazowe. Jako wyjatek od tej requly Partnerzy Marki posiadajacy
tytut Executive Brand Director moga umieszczaé w Internecie prezentacje audiowizualne przygotowane przez
Spétke wyraznie dopuszczone przez Spétke do publikacji w Internecie przez Partneréw Marki posiadajacych
tytut Executive Brand Director na ich stronach internetowych oraz prezentacji audiowizualnych, ktére zostaly

zarejestrowane w Spétce i dla ktérych wystawiono odpowiednie powiadomienie o rejestraciji.

7.6  Sprzedaz internetowa

Produkty moga byé sprzedawane w Internecie wylacznie na stronach Spétki lub tez na stronach Partneréw
Marki bedacych wlasnoscig Spétki. Produktéw nie wolno sprzedawaé na jakichkolwiek innych stronach
Partneréw Marki lub poprzez inny rodzaj uzytkowania Internetu, jak publikacja materialtéw audiowizualnych,
portale spotecznosciowe i aplikacje ani za pomoca innych stron, ktérych tresé¢ generowana jest przez
uzytkownikéw np. fora, tablice ogloszen, blogi, stron wiki i podcasty (np. Facebook, YouTube, Twitter,
Wikipedia, Flickr). Strony marketingowe oséb posiadajacych tytul Executive Brand Director moga zawieraé
odnosniki do stron Spétki. Wspomniane ograniczenie sprzedazy internetowej obejmuje réwniez portale

aukcyjne i ogloszeniowe takie jak np. ebay.com lub craigslist.org.

7.7  Spam

Partner Marki musi przestrzegaé wszelkich przepiséw dotyczacych rozsytania wiadomosci elektronicznych,
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prywatnosci oraz komunikacji elektronicznej i do jego obowiagzkéw nalezy znajomos$é wymogdéw prawa w tym
zakresie. Partner Marki nie moze rozsytaé za posrednictwem poczty e-mail ofert handlowych dotyczacych
strony Partnera Marki lub dziatalnosci dystrybutorskiej osobom, ktére nie ztozyly wyraznej prosby o takie
informacje zwiazane z dziatalnoscig Spétki oraz jej produktami. W przypadku oséb, ktére poczatkowo wyrazity
cheé otrzymywania informacji zwigzanych z dziatalnoscig Spétki i/lub jej produktami, a nastepnie sie z tego

wycofaly, Partner Marki musi bezzwlocznie podporzadkowaé sie decyzji takich oséb.

8 Pozyskiwanie danych o potencjalnych klientach; zakaz

pobierania honorariéw podczas spotkar Partneréw Marki

8.1  Pozyskiwanie danych o potencjalnych klientach

Zanim Partner Marki sprzeda, dokona zakupu lub skorzysta z informacji o potencjalnym kliencie, musi on
zweryfikowaé, czy informacja taka zostata uzyskana w sposéb zgodny z prawem w obszarze, gdzie znajduje sie
taki potencjalny klient. Obejmuje to zweryfikowanie, czy osoba przekazujaca taka informacje postepuje
zgodnie z przepisami kraju, stanu lub regionu, w ktérym znajduje sie jej adres zamieszkania. Wszelkie
naruszenia prawa zwigzane z danymi kontaktowymi obciazajg osoby przekazujace te dane i kontaktujace sie z
potencjalnymi klientami. Osoba popetniajgca naruszenie zwalnia Spétke z odpowiedzialnosci za wszelkie
koszty i szkody powstate z naruszenia przepiséw lub débr stron trzecich w wyniku wykorzystania danych

kontaktowych.

8.2  Zakaz pobierania honorariéw podczas spotkan

Partner Marki nie moze pobieraé honorariéw za wygtaszanie prezentacji na spotkaniach. Niemniej jednak
Partnerowi Marki przystuguje prawo do zwrotu kosztéw poniesionych przez niego w zwigzku z udziatem i
wystepowaniem na takim spotkaniu (np. podréz, hotele, positki). W przypadku organizowania spotkania lub
innego wydarzenia Partner Marki moze pobraé honorarium od Partneréw Marki uczestniczacych w spotkaniu
lub wydarzeniu, jednak oplata taka nie moze przewyzszaé kosztéw zorganizowania takiego spotkania lub

innego wydarzenia.
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9  Zakaz nagrywania wydarzeri organizowanych przez Spétke lub
nagrywania jej pracownikéw.

Partner Marki moze rejestrowaé dowolne imprezy sponsorowane przez Spétke, wystapienia lub prezentacje
przedstawiane przez pracownika Spétki lub innego jej przedstawiciela na dowolnym spotkaniu, wydarzeniu lub
imprezie pod warunkiem, Ze materiat taki bedzie przeznaczony wylacznie do uzytku prywatnego, nie zostanie
on opublikowany, rozpowszechniony, powielony lub wyemitowany w dowolnym formacie lub nosniku i nie
zostanie przedstawiony innym Partnerom Marki, potencjalnym Partnerom Marki lub klientom niezaleznie od
okolicznosci. Poza nagraniami na uzytek prywatny, o czym mowa w pkt. 9, Partner Marki nie ma prawa
nagrywaé imprez sponsorowanych przez Spétke, nagrywaé jakichkolwiek wystapied lub prezentacji
przedstawionych przez pracownikéw lub innych przedstawicieli Spétki na jakimkolwiek spotkaniu, wydarzeniu

lub imprezie bez wyraznej pisemnej zgody Spétki.
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Chapter 4. Sponsorowanie

1 Jak zostaé Sponsorem
11 Wymogi

Partner Marki moze petni¢ role Sponsora, jesli spetni wszystkie wymogi i przejmie petna odpowiedzialnosé

opisang w Umowie.

1.2 Umiejscawianie nowych Partneréw Marki

Sponsor moze rekrutowaé osoby, ktére majg zostaé Partnerami Marki Spétki, poprzez naklonienie ich do
przestania internetowej Umowy Partnera Marki do Spétki. Po zaakceptowaniu przez Spétke Umowy Partnera
Marki, wnioskodawcy s umieszczani bezposrednio w linii sponsora wymienionego w procesie rejestracji.
Chociaz nowo sponsorowany Partner Marki moze by¢ uznawany za nalezacego do zespolu Partnera Marki,
nie oznacza to powstania jakiegokolwiek prawa wiasnosci do danego Konta Partnera Marki lub do
jakichkolwiek informacji dotyczacych tego Konta Partnera Marki. Wszyscy Partnerzy Marki s3 czescia sieci, zas
sie¢ oraz wszelkie informacje jej dotyczace stanowig aktywa, ktére s wylaczng wiasnoscig Spétki, a nie

Sponsora.
1.3 To miejsce celowo pozostawiono puste

1.4 Przydzielanie potencjalnych Partneréw Marki przez Spétke

Gdy Spétka otrzyma zapytania od oséb dotyczace produktéw lub jej dzialalnosci, Spétka kieruje takie osoby

do Partneréw Marki wedtug wlasnego uznania.

2  Obowiazki Sponsora

2.1 Szkolenie zespolu

Sponsor nadzoruje, szkoli i wspiera oraz pozostaje w stalym kontakcie (i) z Partnerami Marki, ktérych
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sponsoruje, oraz (ii) zespotem, zgodnie z warunkami Umowy. Do obowigzkéw Sponsora nalezy miedzy

innymi:

(a) Organizowanie regularnych szkoleri sprzedazowych i organizacyjnych, udzielanie wskazéwek oraz

motywowanie zespotu zgodnie z postanowieniami Planu Motywacyjnego;

(b) Podejmowanie staraii majacych na celu zapewnienie, ze wszyscy Partnerzy Marki w zespole
odpowiednio rozumieja warunki Umowy oraz odpowiednie krajowe i lokalne przepisy, rozporzadzenia oraz

regulacje i ich przestrzegaja;

(c) Interweniowanie w przypadku sporéw pomiedzy klientami a cztonkami zespolu w celu

rozstrzygniecia sporéw szybko i polubownie.;
(d) Utrzymywanie kontaktéw z zespotem oraz gotowo$é udzielania odpowiedzi na ich pytania;

(e) Organizowanie szkoled w celu zapewnienia, aby sprzedaz produktéw oraz spotkania z
potencjalnymi klientami organizowane przez zespét przebiegaly zgodnie z warunkami Umowy, aktualng

literaturg oraz zgodnie z wlasciwymi przepisami, rozporzadzeniami i wytycznymi;

(f) Monitorowanie aktywnosci Partneréw Marki, ktérych osobiicie sponsoruje, i 0séb w zespole, oraz
wspélpraca w dobrej wierze ze Spétka w celu przeciwdziatania naruszeniom ,Zasad i Procedur” oraz

manipulowania Planem Motywacyjnym;

(g) Nadzér i pomoc zespolowi w ich wysitkach ukierunkowanych na sprzedaz produktéw Spéiki

klientom; oraz

(h) Wspétpraca ze Spétka w dochodzeniach dotyczacych zespotu, oraz na zadanie Spétki udzielanie

odpowiednich informacji zwigzanych z takim dochodzeniem.

2.2  Zmiana linii

Sponsor nie moze zachecaé, naklaniaé, namawiaé lub w inny sposéb sklaniaé¢ Partnera Marki do zmiany
Sponsora. Tego typu dziatania stanowia niedopuszczalna i nieuzasadniong ingerencje w stosunek kontraktowy
pomiedzy Spétka a Partnerami Marki. Zakaz ten obejmuje miedzy innymi oferowanie $wiadczen finansowych
lub rzeczowych innym Partnerom Marki za likwidacje istniejgcego Konta Partnera Marki i zarejestrowanie sie w
linii innego Sponsora. Sponsor przyjmuje do wiadomosci, ze naruszenie tej zasady przynosi nieodwracalne
szkody Spéice i ze zabezpieczenie roszczed w drodze nakazu lub zakazu sadowego jest odpowiednim
dziataniem zapobiegajgcym takim szkodom. Spétka moze réwniez nalozyé kary na Partneréw Marki, ktérzy

nakfaniaja lub zachecajj istniejacych Partneréw Marki do zmiany linii sponsorowania.
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2.3 Brak wymogu zakupu produktéw lub materiatéw i ustug wspierajagcych dziatalnosé

biznesowa

Nie wolno zadaé od zadnego Partnera Marki lub potencjalnego Partnera Marki, aby kupowat on produkty lub
materialy wspierajace dziatalno$é biznesowa i ustugi lub sugerowaé mu, ze zakup takich materialéw jest

wymagany, jesli chce on zostaé Partnerem Marki.

2.4 Prawidtowe informacje w formularzach Spétki

Nie wolno zachecaé Partneréw Marki lub potencjalnych Partneréw Marki do udzielania fatszywych lub
niedokladnych informacji w Umowie Partnera Marki lub w jakichkolwiek formularzach Spétki ani pomagaé im

w udzielaniu tego rodzaju informacji.

2.5  Komunikacja zespotu ze Spétka

Nie wolno utrudniaé, prébowaé uniemozliwi¢ lub uniemozliwiaé, niezaleznie od powodu, zadnemu Partnerowi
Marki bezposrednich kontaktéw ze Spétka lub tez Spélce bezposredniego kontaktowania sie z Partnerem
Marki. Do obowigzkéw Sponsora nalezy ulatwianie komunikacji pomiedzy Partnerem Marki z zespolu oraz

Spétka na zadanie Partnera Marki z zespotu lub na zadanie Spétki.

3  Dziatalno$é miedzynarodowa

3.1  Dziatalnosé miedzynarodowa

Z zastrzezeniem warunkéw Umowy Partner Marki moze prowadzi¢ dziatalnosé Partnera Marki na jakimkolwiek
Rynku Autoryzowanym. Jesli ten rynek jest Rynkiem Nieotwartym, wéwczas Partner Marki ograniczony jest
do rozdawania wizytéwek i przeprowadzania, organizowania oraz uczestnictwa w spotkaniach, w ktérych liczba
uczestnikéw na jakimkolwiek spotkaniu facznie z Partnerem Marki nie moze przekraczaé pieciu oséb. Nie
wolno stosowaé ulotek, masowych wiadomosci e-mail, potaczen telefonicznych, reklam lub promocji masowej

w celu zachecenia do udziatu w takich spotkaniach. Na Rynkach Nieotwartych nie wolno:

(a) Dokonywaé ani utatwiaé wwozu, sprzedazy, przekazywania w formie prezentéw lub dystrybuowania

w inny sposéb produktéw Spétki lub ich prébek;
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(b) Umieszczaé jakichkolwiek reklam lub dystrybuowaé materiatéw promocyjnych na temat Spétki, jej
produktéw, dziatalnosci, z wyjatkiem materialéw wspierajacych dziatalnosé biznesowa, ktére Spétka moze

wyraznie autoryzowaé do dystrybucji na wyznaczonym Rynku Nieotwartym;

(c) Promowaé lub negocjowaé jakichkolwiek uméw w celu naklonienia obywatela lub mieszkarica
danego Rynku Nieotwartego do zaangazowania sie w dzialalno$¢, zarejestrowania sie u danego Sponsora lub
w danej linii sponsorowania. Ponadto Partnerzy Marki nie moga rejestrowaé obywateli lub mieszkaficéw
Rynkéw Nieotwartych przebywajacych na Rynkach Autoryzowanych, takze za pomoca formularzy Umowy
Partnera Marki z Rynku Autoryzowanego, o ile obywatel lub mieszkaniec Rynku Nieotwartego, w chwili
podpisania, nie posiadat legalnego statusu rezydenta oraz zezwolenia na prace na Rynku Autoryzowanym. Do
obowiagzkéw Sponsora nalezy przestrzeganie wymogéw dotyczacych prawa pobytu i zezwolenia na prace.
Posiadanie czesci lub calosci udzialtéw w korporacji, spétce lub podmiocie gospodarczym na Rynku
Autoryzowanym samo w sobie nie spetnia kryterium posiadania prawa pobytu i prawa pracy na Rynku
Autoryzowanym. Jedli korzystajacy z Konta Partnera Marki nie przedstawi potwierdzenia miejsca zamieszkania
lub zezwolenia na prace na zadanie Spétki, Spétka moze uznaé Umowe Partnera Marki za niewazna od chwili

jej zawarcia;

(d) Przyjmowaé pieniedzy lub innych $wiadczen, uczestniczyé w transakcjach finansowych z
potencjalnymi Partnerami Marki zaréwno osobiicie, jak i poprzez posrednika w celach zwigzanych z
produktami Spétki lub mozliwosciami biznesowymi, wlacznie z wynajmem, dzierzawa lub zakupem placéwek w

celu promociji lub prowadzenia dziatalnosci zwigzanej ze Spétka; lub

(e) Promowaé, ufatwiaé i prowadzi¢ wszelkich rodzajéw dziatalnosci, ktére wykraczajg poza
ograniczenia nalozone przez niniejsze ,Zasady i Procedury” lub ktére Spétka uzna za sprzeczne ze swoimi

interesami lub zasadami etycznymi w kontekscie rozwoju miedzynarodowego.

3.2 Spotkania na Rynku Autoryzowanym z uczestnikami z Rynku Nieotwartego

W przypadku spotkania na Rynku Autoryzowanym z osobami z Rynku Nieotwartego, osoby takie s3 objete
ograniczeniami wynikajagcymi z miejsca ich zamieszkania na Rynku Nieotwartym oraz ich obywatelstwa.
Oznacza to miedzy innymi, ze osoby takie nie moga skladaé Umowy Partnera Marki, aby zostaé Partnerami

Marki ani nabywaé produktéw w celu wywozu (w tym réwniez do uzytku osobistego).
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3.3 Umowa Sponsora Miedzynarodowego (ISA)

Jesli Partner Marki zamierza prowadzi¢ dziatalno$é na Rynku Autoryzowanym, ktéry nie jest jego Rynkiem
Rezydenta musi on spetnia¢ wymogi wlasciwych przepiséw takiego Rynku Autoryzowanego, w tym miedzy

innymi wszystkie wymogi podatkowe, imigracyjne, wizowe, licencyjne i rejestracyjne.

Ponadto Partner Marki przed rozpoczeciem dziatalnosci na Rynku Autoryzowanym, ktéry nie jest Rynkiem
Rezydenta musi podpisa¢ Umowe Sponsora Miedzynarodowego, jesli nie uczynit tego przy sktadaniu Umowy
Partnera Marki. Spétka, wedlug wlasnego uznania, zastrzega sobie prawo, z zachowaniem formy pisemne;j
wczesniejszego wypowiedzenia, do odrzucenia lub odwolania autoryzacji jako Sponsora Miedzynarodowego
na jakimkolwiek Rynku Autoryzowanym?®. Podpisujac Umowe Sponsora Miedzynarodowego, Spétka udziela
Partnerowi Marki prawa do sponsorowania nowych Partneréw marki na Rynku Autoryzowanym innym niz
rynek zamieszkania. Z zastrzezeniem pkt. 3.11. rozdzialu 2., Umowa Sponsora Miedzynarodowego nie nadaje

Partnerowi Marki prawa do sprzedazy produktéw na zadnym Rynku Autoryzowanym.

3.4  Chiny kontynentalne

Model biznesowy spétki w Chinach kontynentalnych jest inny niz model stosowany w jakimkolwiek innym
kraju. Chiny kontynentalne nie s3 Rynkiem Autoryzowanym i przed rozpoczeciem dziatalnosci tamze, Partner
Marki musi poznaé i spetni¢ wszystkie aktualne zasady i warunki, ktére Spétka wdrozyta w przypadku

dziatalnosci w Chinach kontynentalnych.

3.5  WoyraZny zakaz prowadzenia wstepnych dzialari marketingowych w niektérych krajach

Spétka zastrzega sobie prawo do wyznaczenia okreslonych krajéw, w ktérych wstepne dziatania marketingowe
s wyraznie zabronione. Do obowigzkéw Partnera Marki przed rozpoczeciem wstepnych dziata
marketingowych na Rynku Nieotwartym nalezy sprawdzenie, czy na mocy obecnej umowy ze Spétka rynek, na

ktérym planowana jest dziatalno$é, nie znajduje sie na liscie rynkéw zakazanych.

28 Francja: Spétka, wedlug wlasnego uznania, zastrzega sobie prawo do odwolania autoryzacji jako Sponsora Miedzynarodowego na
jakimkolwiek autoryzowanym rynku z zachowaniem uprzedniego 90-dniowego okresu wypowiedzenia na pismie, za wyjatkiem sytuacii

razacych uchybieri lub powaznego naruszenia umowy.
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3.6  Dziatania naprawcze

Poza dziataniami naprawczymi przewidzianymi w Umowie, w przypadku naruszenia postanowieri pkt. 3.
rozdzialu 4., Partner Marki moze zostaé oblozony zakazem uczestnictwa w przedmiotowym rynku
miedzynarodowym przez okres, ktéry Spétka uzna za wlasciwy; ponadto Spétka moze wszczaé wobec takiego
Partnera Marki dziatania okreslone w rozdziale 6. Dzialania takie bedg miaty charakter obiektywny i nie beda
dyskryminujace. Ten zakaz moze obejmowaé miedzy innymi ograniczenie prawa sponsorowania nowych
Partneréw Marki na przedmiotowych rynkach miedzynarodowych; zakaz wyptaty Premii Partnerowi Marki oraz
osobom gérnej linii struktury (upline) od sprzedazy wygenerowanej przez zespét na tymze rynku
miedzynarodowym. Na wszystkich rynkach przez okres do jednego roku Partner Marki moze zostaé
pozbawiony przywilejéw tradycyjnie przystugujagcych Partnerom Marki takich jak oficjalne odznaczenia

podczas uroczystosci korporacyjnych lub wzmianka w literaturze korporacyjne;.

3.7  Whniosek o udzielenie zgody na udziat

Jesli Partner Marki nie mégt uczestniczyé w rynku z powodu naruszenia postanowieri pkt. 3. rozdziatu 4., musi
on ztozy¢ do Spétki pisemny wniosek o udzielenie pisemnej zgody na uczestnictwo w rynku po uptywie okresu

zakazu.

3.8  Odstepstwa

Postanowienia pkt. 3. rozdzialu 4. nie oznaczajg, ze Spétka odstepuje od swoich praw opisanych w pozostatej

czesci niniejszych ,Zasad i Procedur” lub w Umowie.
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Chapter 5. Postanowienia ograniczajace

1 Prawo wlasnosci do Sieci Dystrybutorskiej

Partner Marki oswiadcza i przyjmuje do wiadomosci, ze: (i) Sie¢ Dystrybutorska jest chronionym aktywem
nalezacym do Spétki, ktére stanowi tajemnice handlowa Spétki; (i) Sie¢ Dystrybutorska zostata opracowana
wylacznie w celu zapewnienia korzysci Spélce i Partnerom Marki, gdyz dzieki niej promowana jest
autoryzowana dziatalnosé Spétki i jej produkty; (iii) ochrona Sieci Dystrybutorskiej ma znaczenie
fundamentalne dla trwalego sukcesu Spéiki i jej Partneréw Marki oraz (iv) naruszenie Sieci Dystrybutorskiej
powstatych w wyniku rozdziatu 5. skutkuje nieodwracalne szkody dla Sieci Dystrybutorskiej, Spétki oraz innych
Partneréw Marki. Majac na wzgledzie powyzsze, Partner Marki o$wiadcza, ze naruszenie jego zobowigzan
powstatych w wyniku rozdziatu 5. niniejszych ,Zasad i Procedur” moze byé uznane ze nieusprawiedliwione i
nieuzasadnione zaklécenie stosunku kontraktowego pomiedzy Spétka, jej Partnerami Marki i klientami, co
przynosi szkody materialne i uszczerbek dla przewagi konkurencyjnej oraz narusza integralnosé Spétki i Sieci

Dystrybutorskiej.

2  Postanowienia ograniczajace

2.1 Zakaz promocji

(a) Sprzedaz produktéw i ustug stron trzecich. Partner Marki nie moze w zaden sposéb, posrednio ani
bezposrednio, promowaé, reklamowaé i sprzedawaé produktéw i ustug stron trzecich wsréd uczestnikéw Sieci
Dystrybutorskiej, chyba, ze Partner Marki zwigzal sie¢ wczesniejsza umowa o wspélpracy z takim Partnerem
Marki, zanim osoba ta zaczeta byé Partnerem Marki. Na przyklad, jesli Partner Marki jest wlascicielem salonu
fryzjerskiego i jako Partner Marki sponsoruje jednego z klientéw, ktéry zostaje Partnerem Marki, wéwczas
moze on nadal $wiadczyé swoim klientom ustugi oraz sprzedawaé produkty do pielegnacji wloséw w swoim
salonie. Niezaleznie od powyzszego, Partner Marki nie moze oferowaé produktéw, ustug i mozliwosci
zwigzanych ze stronami trzecimi w pofaczeniu ze sprzedazg produktéw lub dotaczaé produktéw, ustug oraz
informacji o mozliwosciach biznesowych oferowanych przez strony trzecie do produktéw lub oferowaé i
promowaé produktéw, ustug i mozliwosci biznesowych zwigzanych ze stronami trzecimi na spotkaniach
organizowanych przez Spétke lub Partneréw Marki, w rozmowach telefonicznych lub w trakcie innych
czynnosci zwigzanych z dziatalnoscig bez uprzedniej pisemnej zgody Spétki.
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(b) Prowadzenie rekrutacji na rzecz innej firmy sprzedazy bezposredniej. Partner Marki nie moze w
zaden sposéb, bezposrednio czy posrednio, prowadzié rekrutacji, pozyskiwaé badz sponsorowaé Partneréw
Marki lub klientéw w celu (i) nawigzywania relacji z, (ii) promowania, sprzedazy lub zakupu produktéw lub
ustug, (iii) dziatania w charakterze sprzedawcy (iv) lub w podobny sposéb nawigzywania jakiejkolwiek
wspélpracy z firma sprzedazy bezposredniej lub tez zachecaé innego Partnera Marki lub klienta do
wymienionych czynnosci lub tez naktania¢ innego Partnera Marki lub klienta do zakoriczenia lub zmiany formy

wspétpracy ze Spétka.

(c) Podtrzymanie zobowiazarhi w mocy. Zobowigzania w ramach niniejszej klauzuli obowigzuja strony
przez okres dwéch lat od daty rezygnacji, zakoriczenia, cesji lub innej zmiany statusu wlasnosci Konta Partnera

Marki lub tez przez diuzszy okres, dozwolony przez wlasciwe przepisy prawa.

(d) Zabezpieczenie roszczer. Poza innymi formami zados$éuczynienia Partner Marki przyjmuje do
wiadomosci, ze tymczasowe lub trwale zabezpieczenie roszczer jest odpowiednim dziataniem chronigcym Sieé

Dystrybutorska i Spétke przed dalszymi szkodami.

2.2 Wylacznosé

(a) Partner Marki o$wiadcza, ze Partner Marki lub Konto Partnera Marki oraz osoba, ktéra posiada
prawo uzytkowania Konta Partnera Marki (w tym matzonek i partner), ktéry osiagnat tytut Kierownika
Rubinowego lub wyzszy, uzyskuje prawo do wynagrodzenia, publicznych odznaczer oraz zastania uznanym
przez Spétke za kluczowego lidera Partner Marki. Od Partnera Marki z tytulem Kierownika Rubinowego lub
wyzszym oczekuje sie wylagcznie prowadzenia sprzedazy produktéw Spétki, udzielania szkolerd Partnerom
Marki w zespole oraz promowania dziatalnosci Spétki. Zatem warunkiem otrzymywania stalego wynagrodzenia
za bycie Przedstawicielem Marki poziomu 3 do 6 w zespole oraz uzyskania odznaczeri Kierownika
Rubinowego lub wyzszego na imprezach firmowych jest to, by taki Partner Marki nie uczestniczyt w zadnych

dziataniach rozwoju dziatalnosci na rzecz jakiejkolwiek innej firmy sprzedazy bezposredniej.

(b) Jesli Partner Marki angazuje sie w dziatania rozwoju dzialalnosci na rzecz jakiejkolwiek innej firmy
sprzedazy bezposredniej, bedac jednoczesnie Partnerem Marki z tytulem Kierownika Rubinowego lub
wyzszym, wéwczas jego Konto Partnera Marki nie kwalifikuje sie¢ do otrzymania Premii dla Przedstawicieli
Marki na poziomach kierowniczych od 3 do 6 w zespole przez okres, w ktérym taki Partner Marki, jego
matzonek, partner lub inna osoba posiadajaca prawo uzytkowania Konta Partnera Marki (i) zaangazowana jest
w dziatania rozwoju dziatalnosci lub (i) zachowuje dowolne korzysci ptynace z dzialalnosci na rzecz innej firmy
sprzedazy bezposredniej niezaleznie od liczby Przedstawicieli Marki na pierwszym poziomie lub innych
warunkéw kwalifikacji do uzyskania wynagrodzenia na poziomach od 3 do 6.
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(c) Partner Marki zobowiazuje sie, ze w terminie 5 dni roboczych od rozpoczecia po raz pierwszy
dziatalnosci w zakresie rozwoju dziatalnosci na rzecz innej firmy sprzedazy bezposredniej powiadomi Spétke o
tym, ze Partner Marki, jego malzonek, partner lub inna osoba posiadajaca prawo uzytkowania jego Konta
Partnera Marki zaangazowala sie w taka dzialalno$é. Ponadto Partner Marki przyjmuje do wiadomosci, ze w
momencie podjecia takiej dzialalnosci rozwojowej nie bedzie kwalifikowat sie do otrzymywania Premii za
Przedstawicieli Marki na poziomach kierowniczych od 3 do 6 zgodnie z postanowieniami poprzedniego
punktu. Partner Marki ponadto oswiadcza, ze (i) ponosi odpowiedzialno$é za zwrot wszelkich Premii za
Przedstawicieli Marki wyptaconych w trakcie okresu zaangazowania sie w dziatalnosé rozwojowa niezaleznie od
tego czy powiadomit on Spétke o podjeciu takiej dziatalnosci zgodnie z wymogami pkt. (c), czy tez nie, oraz
(i) Spétka ma prawo odzyskaé wszelkie kwoty poprzez odliczenie ich od wszelkich innych Premii naleznych
Partnerowi Marki w przeszlosci, obecnie lub w przyszloici na podstawie Planu Motywacyjnego.
Niepowiadomienie Spétki o zaangazowaniu Partnera Marki w dzialalno$é biznesowa innej firmy sprzedazy
bezposredniej zostanie uznane za naruszenie ,Zasad i Procedur” i moze skutkowaé podjeciem innych dziatai

przez firme ze zlikwidowaniem Konta Partnera Marki wigcznie.

2.3 Informacje poufne

Partner Marki ma dostep do informacji poufnych, ktére naleza do Spétki, sg informacjami wrazliwymi i maja
duze znaczenie dla dziatalnosci Spétki. Informacje takie przekazywane s Partnerowi Marki tylko i wytacznie w
celach prowadzenia sprzedazy produktéw Spétki, pozyskiwania potencjalnych klientéw, udzielania szkoleri oraz
sponsorowania stron trzecich, ktére pragng zostaé Partnerami Marki oraz dla dalszego budowania i rozwijania
wlasnej dzialalnosci biznesowej. Partner Marki i Spétka oswiadczaja, ze gdyby Partner Marki nie zobowiazat sie
do zachowania informacji poufnych w tajemnicy, Spétka nie przekazataby mu takich informacji. W trakcie
trwania Umowy Partnera Marki oraz przez okres czterech lat od jej rozwigzania lub wygasniecia Partner Marki

zobowiazuje sie pod zadnym pozorem w swoim imieniu oraz w imieniu innych oséb:

e do nieujawniania jakichkolwiek informacji poufnych zwigzanych z lub zawartych w Sieci

Dystrybutorskiej jakimkolwiek stronom trzecim, w sposéb posredni lub bezposredni;

e do nieujawniania w sposéb posredni lub bezposredni hasel oraz innych kodéw dostepu do Sieci

Dystrybutorskiej;

e do niewykorzystywania informacji poufnych w celu konkurowania ze Spétka lub w celach innych niz

promowanie dziatalnosci Spétki lub

e do niewykorzystywania lub nieujawniania zadnych danych osobowych lub informacji poufnych
zwigzanych z lub zawartych w Sieci Dystrybutorskiej, ktére zostaly uzyskane podczas trwania Umowy
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Partnera Marki.

W przypadku nieodnowienia, rezygnacji lub zlikwidowania Konta Partnera Marki, Partner Marki zobowiazuje
sie do zniszczenia lub szybkiego zwrotu do Spétki wszelkich informacji poufnych. Zobowiazania powstate w

tym pkt. 2.3. pozostajg w mocy po rozwigzaniu lub wygasnieciu Umowy Partnera Marki.

2.4 Poufnosé informacji zwigzanych z dziatalnoscig Partnera Marki

Partner Marki dziatajacy w swojej roli moze, jesli Spétka uzna za stosowne, uzyskaé dostep do informacji o
innych Kontach Partneréw Marki i ich zespolach. Informacje takie przekazywane s Partnerowi Marki
wylacznie w celach wsparcia dziatalnosci biznesowej tych Kont Partneréw Marki oraz ich zespotéw. Informacje
takie maja charakter $cisle poufny i Partner Marki nie moze ujawniaé¢ informacji o innych Kontach Partneréw
Marki i ich zespotach innym Partnerom Marki oraz stronom trzecim. Uzyskujac dostep do takich informac;ji
Partner Marki wyraZnie oswiadcza, ze wyraza zgode na takie ograniczenia i przyznaje, ze gdyby nie

zobowiazanie do zachowania tajemnicy informacje te nie zostalyby mu ujawnione przez Spétke.

2.5  Zakaz dyskredytowania

W zamian za otrzymywanie przez Partnera Marki odznaczeri od Spétki, otrzymywanie Premii oraz innych
$wiadczen, Partner Marki oswiadcza, ze nie bedzie dyskredytowat Spétki, zadnej innej firmy, oséb, w tym
miedzy innymi pozostalych Partneréw Marki, produktéw Spétki, postanowieri Planu Motywacyjnego, ,,Zasad i

Procedur” Spétki oraz pracownikéw Spétki. Dyskredytowanie moze skutkowaé zlikwidowaniem Konta Partnera

Marki.

2.6  Dziatania naprawcze

Partner Marki o$wiadcza, ze w wyniku niedozwolonego ujawnienia informacji poufnych, niewlasciwego
wykorzystania takich informacji, w tym informacji na temat Sieci Dystrybutorskiej, lub rekrutacji obecnych
Partneréw Marki przez inng firme sprzedazy bezposredniej z naruszeniem postanowieri pkt. 2.1. rozdziatu 5
Spétka poniostaby nienaprawialne szkody, ktérym nie sposéb zadoséuczynié finansowo. Zatem w przypadku
naruszenia przez Partnera Marki dowolnego postanowienia rozdzialu 5., Spétka moze zabezpieczy¢
powddztwo lub bez uprzedniego powiadamiania Partnera Marki, wniesé do sadu o tymczasowe zarzadzenie
ograniczajace, ktérego celem byloby ograniczenie nieautoryzowanego ujawniania lub wykorzystywania
informacji poufnych oprécz innych dostepnych Spéice dziatad prawnych, w tym postepowain o
odszkodowanie. W przypadku takich postepowar rozstrzygnietych na korzysé¢ Spétki Partner Marki
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zobowiazuje sie do zwrotu i pokrycia wszelkich uzasadnionych kosztéw zastepstwa procesowego w zwiazku z
podjeciem takich dziata prawnych. W odniesieniu do Spétki Partner Marki zrzeka sie wszelkich zobowigzan w
innym przypadku majacych zastosowanie do tymczasowego orzeczenia ograniczajgcego iflub zabezpieczenia

powddztwa.

2.7 Egzekwowanie

W przypadku gdyby ktérekolwiek z postanowieri rozdziatu 5. zostalo uznane przez wlasciwy sad lub trybunat
arbitrazowy wlasciwy do rozpoznawania sprawy za przekraczajgce $rodki dozwolone prawem, wéwczas
pozostate postanowienia pozostang w mocy i beda egzekwowane w petnym zakresie dopuszczonym przez taki
sad lub trybunal arbitrazowy, za§ postanowienie takie zostanie zmodyfikowane w sposéb maksymalnie
dopuszczalny wedlug orzeczenia takiego sadu badz trybunatu arbitrazowego. Pozostate zakazy i klauzule

ochronne zawarte w rozdziale 5. obowiazuja w petnej mocy.
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Chapter 6. Egzekwowanie Umowy

1 Umowa

Partner Marki oswiadcza, ze ogét relacji pomiedzy nim a Spétka regulowany jest wylacznie pisemng Umowa.
Umowa moze zostaé zmieniona przez Spétke zgodnie z postanowieniami niniejszych ,Zasad i Procedur”.
Partner Marki nie moze dokonywaé zmian w Umowie. Wszelkie zmiany musza mieé forme pisemna i musza
byé podpisane przez Partnera Marki i autoryzowanego przedstawiciela Spétki. Ani Partner Marki, ani Spétka
nie moga twierdzi¢, ze Umowa (i) zostata zmieniona w wyniku stosowania jakiejkolwiek praktyki, postepowania
lub podjecia jakichkolwiek krokéw, (i) zostata zmodyfikowana lub zmieniona ustnie przez przedstawiciela lub

pracownika Spétki lub (iii) ze istnieje umowa pozorna lub dorozumiana pomiedzy Partnerem Marki a Spétka.

2 Czynnosci Partneréw na Koncie Partnera Marki

Wszelkie czynnosci partneréw, w tym matzonkéw, partneréw biznesowych lub przedstawicieli Partneréw
Marki, uznaje sie za czynnosci zwigzane z Kontem Partnera Marki i jako takie podlegajg one postanowieniom

niniejszej Umowy.

3 Procedury prowadzenia dochodzenia, procedury dyscyplinarne

i rozwigzanie Umowy

3.1  Sprawozdania o domniemanych naruszeniach

Wszystkie raporty dotyczace naruszed musza mieé forme pisemna i musza by¢ kierowane do Komisji Nadzoru
Zgodnosci Postepowania Partneréw Marki (,CRC") przez osobe, ktéra posiada wiedze o domniemanych
naruszeniach. Spétka moze réwniez wszczaé dochodzenie w sprawie domniemanego naruszenia, o ktérym
uzyska wiedze z niezaleznego Zrédla lub w wyniku kontroli wewnetrznej. Spétka moze podjaé dziatania w
wyniku kontroli wewnetrznych w dowolnym momencie i nie jest ograniczona ramami czasowymi, o ktérych

mowa w pkt. 3.2. rozdziatu 6.
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3.2 Terminy sktadania sprawozdan na temat naruszen

W CELU UNIKNIECIA SYTUACJI, W KTOREJ PRZETERMINOWANE ROSZCZENIA ZAKLOCAJA
DZIALALNOSC PARTNEROW MARKI | SPOLKI, SPOLKA NIE BEDZIE PODEJMOWALA
DZIALAN W ODNIESIENIU DO RZEKOMYCH NARUSZEN WARUNKOW NINIEJSZEJ UMOWY,
KTORE NIE ZOSTANA PRZEKAZANE W FORMIE PISEMNEJ DO CRC, W TERMINIE DWOCH
LAT OD PIERWSZEGO WYSTAPIENIA RZEKOMEGO NARUSZENIA. RZEKOME NARUSZENIA
BEDA OKRESLANE TERMINEM ,SPORY”, KTORE ZOSTALY DODATKOWO ZDEFINIOWANE W
GLOSARIUSZU W PKT. 3. W ROZDZIALE 7.

3.3 Réwnowaznosé prawa do ochrony danych osobowych

Procedury dochodzeniowe Spétki oraz proces rozwigzywania Sporéw ma na celu zapewnienie réwnowaznosci
prawa do ochrony danych osobowych Partnera Marki, praw innych Partneréw Marki oraz prawa Spétki. W
zwiazku z powyzszym, dopéki Spér nie zostanie przekazany do arbitrazu, wszelkie informacje oraz dowody
otrzymane przez Spétke beda ujawniane wylaczenie zainteresowanemu Partnerowi Marki oraz pozostatym
Partnerom Marki zaangazowanym w Spér wedtug uznania Spétki. Przed ujawnieniem jakichkolwiek informac;ji
Spétka rozwazy (i) ztozonosé Sporu; (i) obowigzek zachowania réwnowaznosci pomiedzy prawem do ochrony
danych osobowych a obowiazkiem ujawniania. Jesli spér zostanie przekazany do arbitrazu, wéwczas wszelkie
informacje i dowody beda ujawniane zgodnie z zasadami i wytycznymi arbitrazu sporéw opisanymi w rozdziale

7.

3.4  Procedura

Prawa Partnera Marki w $wietle Umowy zalezg od tego, czy Partner Marki spetnia swoje zobowiazania
umowne. Jesli Spétka uzna, ze Partner Marki naruszyt warunki Umowy, wéwczas w zaleznosci od charakteru
Sporu spétka moze postapi¢ w nastepujacy sposéb: (i) natychmiast zlikwidowaé Konto Partnera Marki lub
podja¢ inne odpowiednie dziatania zgodnie z postanowieniami pkt. 3.7. rozdzialu 6.; (ii) przekazaé Spér
bezposrednio do arbitrazu zgodnie z postanowieniami rozdziatu 7. lub (iii) postapi¢ z rzekomym Sporem

zgodnie z nastepujaca procedura:

(a) Ostrzezenie pisemne. Partner Marki otrzyma pisemne ostrzezenie od Spétki, ze naruszyt lub moze

narusza¢ postanowienia Umowy.

(b) Udzielanie odpowiedzi a zakazy stosowane przez Spétke. Partner Marki bedzie miat 10 dni

roboczych od daty otrzymania ostrzezenia pisemnego na przedstawienie na pismie wszelkich informacji, ktére
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uznaje za istotne w domniemanym Sporze. Partner Marki moze udzieli¢ informacji na temat oséb, ktére moga
mie¢ odpowiednie informacje, ich imiona i nazwiska oraz adresy lub dane do kontaktu oraz kopie istotnych
dokumentéw. W przypadku braku odpowiedzi na pisemne powiadomienie lub przypadku nieprzedstawienia
informacji lub dowodéw w wyznaczonym terminie Spétka moze podjaé dziatania jakie uzna za zasadne. Spétka
ma prawo do zablokowania aktywnosci na Koncie Partnera Marki (skladania zaméwieri na produkty,
sponsorowania, otrzymywania Premii itp.) od momentu przestania Partnerowi Marki pisemnego

powiadomienia do wydania ostatecznej decyz;ji.

(c) CRC. Spétka dokona przegladu wszelkich informacji dostarczonych przez Partnera Marki,
informacji uzyskanych z dodatkowych Zrédet oraz informacji, ktére uzyskata niezaleznie, w terminie 10 dni.
CRC podejmie ostateczng decyzje dotyczacg Sporu oraz okresli dziatania, ktére podejmie Spétka i przesle
Partnerowi Marki kopie takiej decyzji CRC. Spétka, wedlug wlasnego uznania, moze przestaé kopie takiej

decyzji CRC do innych zainteresowanych stron.

3.5  Komisja Apelacyjna ds. Postepowania Partneréw Marki (CAC)

Jesli Spétka podjeta natychmiastowe dziatania zgodnie z pkt. 3.7. rozdzialu 6. lub CRC wydata decyzje w
odniesieniu do Sporu, Partner Marki bedzie miat 10 dni roboczych od daty pisemnego powiadomienia na
odwolanie sie na pismie do CAC. Odwotanie powinno zawieraé opis sprzeciwu wobec dziatania Spétki lub
decyzji CRC. W terminie 90 dni od otrzymania pisemnego powiadomienia, CAC zbada odwolanie i udzieli
pisemnej odpowiedzi (i) ze swojg ostateczng decyzja (ii) poinformuje, ze potrzebuje wiecej czasu lub (iii) ze
sprawa powinna zostaé przekazana bezposrednio do arbitrazu zgodnie z postanowieniami rozdziatu 7. Jesli
CAC zdecyduje, ze sprawa powinna byé przekazana bezposrednio do arbitrazu, natomiast Partner Marki nie
chce uczestniczyé w arbitrazu, wéwczas decyzja arbitrazu bedzie dla niego nadal wigzaca. Po podjeciu
ostatecznej decyzji CAC przesle jg do Partnera Marki, zas Partner Marki bedzie miat 60 dni od daty wydania
decyzji CAC, by odwolaé sie od tej decyz;ji.

3.6  Dzialania Spétki w przypadku naruszenia Umowy

Po ustaleniu przez Spétke, ze doszlo do naruszenia Umowy, Spétka moze, wedlug wlasnego uznania, na
podstawie kryteriéw obiektywnych i niedyskryminujacych, rozwigzaé Umowe. Poza tym, oprécz rozwigzania
Umowy, Spétka moze podjaé inne dzialania, ktére uzna za stosowne, w tym kazde lub wszystkie z

wymienionych (w zaleznosci od rodzaju naruszenia):
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(a) powiadomié na pismie Partnera Marki o wykryciu naruszenia Umowy oraz ostrzec go o mozliwosci

rozwigzania Umowy, jesli naruszenie nie zostanie usuniete;
(b) zawiesi¢ prawa Partnera Marki wynikajace z Umowy;
(c) monitorowaé dziatania Partnera Marki przez okreslony okres;

(d) wskazaé szczegétowe dziatania, ktére Partner Marki musi podjaé w celu usuniecia naruszenia, oraz
zazadaé od Partnera Marki opisu dziatar, ktére zamierza on podjaé w celu zrealizowania swoich zobowiazan
9 P podjg 9

umownych;

(e) zaprzestad realizowania swoich zobowigzai umownych oraz zawiesi¢ przywileje Partnera Marki
wynikajace z Umowy w tym miedzy innymi zakoriczyé lub zawiesié¢ prawo do otrzymywania nagréd, wyréznien
podczas uroczystosci korporacyjnych lub w mediach korporacyjnych (publikacjach i materiatach wideo),
anulowa¢ prawo do udzialu w wydarzeniach sponsorowanych przez Spétke lub Partnera Marki, zawiesi¢ prawo
do skladania zaméwien na produkty Spétki, prawo do otrzymywania promocji w ramach Planu Motywacyjnego
lub prawa do sponsorowania miedzynarodowego, obnizyé tytut kierowniczy, ograniczyé prawo do Premii za
warto$¢ sprzedazy na jednym lub wiekszej liczbie pozioméw zespotu, zgodnie z pkt. 6.6. rozdziatu 2; anulowaé
status lub odebraé prawo do stosowania odznaczeri i wynagrodzenia Przedstawiciela Marki w ramach Planu

Motywacyjnego;

(f) ograniczy¢ ptatnosé czesci lub wszystkich Premii zarobionych przez Partnera Marki lub jego zespét

zgodnie z zasadami okreslonymi w pkt. 6.6 rozdziatu 2;
(g) przydzieli¢ czes¢ zespolu, lub caly zespét do innego Sponsora;
(h) odzyskaé od Partnera Marki wszelkie odszkodowania tytutem naruszenia;
() podjaé dziatania, ktére Spétka uzna za wlasciwe, w celu ochrony Spétki i Sieci Dystrybutorskiej; oraz

(j) wnie$¢ o zabezpieczenie roszczenia oraz podjaé inne dostepne kroki prawne.

3.7  Dziatania natychmiastowe

Jesli Spétka uzna, ze Spér wymaga natychmiastowego dziatania lub jesli Spétka uprzednio informowala
Partnera Marki, ze podejmie natychmiastowe dziatania w przypadku naruszen lub dziatari podobnych do tych
opisanych w ostrzezeniu, wéwczas Spétka moze podjaé dzialania natychmiastowe, ktére uzna za wiasciwe, w
tym moze zlikwidowaé Konto Partnera Marki, anulowaé prawo do Premii oraz anulowaé prawo do sktadania
zaméwien na produkty Spétki. Spétka pisemnie powiadomi Partnera Marki o podjetych przez nig dziataniach.

Partner Marki ma 10 dni roboczych na odwolanie sie od decyzji Spétki zgodnie z postanowieniami rozdziatu 6.
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3.8 Dzialania naprawcze

Spétka zastrzega sobie prawo do podjecia dowolnych dzialan naprawczych opisanych w rozdziale 6.

Niewykonanie takich dziatari lub opéznienia w ich wykonaniu nie oznaczaja rezygnaciji z tychze dziatan.

3.9  Rozwiazanie Umowy

(a) Z zastrzezeniem warunkéw pkt. 3.9. rozdziatu 6., (i) Partner Marki moze rozwigzaé Umowe w
dowolnym momencie?’, bez konicznosci ponoszenia jakichkolwiek kosztéw i nie podlegajac karom
wynikajagcym ze zlikwidowania konta, przesylajac do Spétki pisemne podpisane powiadomienie o likwidacji
Konta Partnera Marki; (ii) Spétka moze zlikwidowaé Konto Partnera Marki zgodnie z postanowieniami

rozdziatu 6. oraz (jii) Spétka moze zlikwidowaé Konto Partnera Marki bez wypowiedzenia, jesli Partner Marki

29 Partner Marki moze anulowaé Umowe Partnera Marki ze skutkiem natychmiastowym w terminie 14 dni od jej przestania, nadsylajac do
Spétki pisemne wypowiedzenie; w takim przypadku Partner Marki zachowuje prawo (okres moze by¢ rézny na réznych Rynkach
Autoryzowanych — na koricu tego przypisu znajduja sie objasnienia dotyczace dhugosci okreséw dla poszczegélnych rynkéw):

(i) do odzyskania optat uiszczonych na rzecz Spétki na mocy niniejszej Umowy w zwiagzku ze swoim uczestnictwem w systemie sprzedazy
Spétki;

(i) do zwrécenia do Lokalnego Biura Nu Skin produktéw, ktére nabyt w tym okresie, korzystajac z systemu sprzedazy, pod warunkiem ze
s3 one w takim samym stanie, jak w momencie zakupu (pozwalajagcym na ponowng sprzedaz oraz odzyskania kosztéw poniesionych w
zwigzku z ich zakupem; oraz

(i) do anulowania wszelkich ustug wykupionych w tym okresie w ramach obowiazujgcego systemu sprzedazy i odzyskania poniesionych w
zwigzku z tym kosztéw, pod warunkiem, ze ustugi te nie zostaty jeszcze wyswiadczone na rzecz Partnera Marki.

Aby uzyskaé zwrot kosztéw na mocy (i) lub (iii), nalezy w terminie 14 dni, liczac od momentu wejécia w zycie niniejszej Umowy,
dostarczy¢ do Lokalnego Biura Nu Skin pisemny wniosek o zwrot kosztéw, przy czym Spétka wyptaci pienigdze, ktére moga zgodnie z
prawem przystugiwaé Partnerowi Marki w terminie odpowiedniego okresu czasu, liczac od daty otrzymania wniosku (w przypadku Wioch -
30 dhi).

Rosja i Ukraina: Wynagrodzenie moze byé wyplacone wylacznie kupujacemu.

Aby otrzymaé zwrot kosztéw za produkty na mocy (i), nalezy w terminie 21 dni, liczac od daty wystania wniosku, dostarczy¢ do Lokalnego
Biura Nu Skin wszelkie wykupione w tym okresie produkty pozostajace poza posiadaniem Spétki, ktére Partner Marki pragnie zwrécié.
Partner Marki ponosi koszty zwigzane z dostarczeniem produktéw do Spétki. Zwrot kosztéw nastepuje w momencie dostarczenia
produktéw do Spétki lub niezwlocznie, jezeli nie zostaly one jeszcze dostarczone do Partnera Marki.

Spétka nie jest upowazniona do naliczania zadnych dodatkowych optat manipulacyjnych zwigzanych ze zwrotem produktéw zgodnym z
(i) lub anulowaniem ustug zgodnym z (jii).

Zasadhniczo Partner Marki ma 14 dni na wyegzekwowanie swoich praw. W Rosji - 7 dni; na Ukrainie - 7 dni; w Szwajcarii wypowiedzenie

obowigzuje z chwilg doreczenia.
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nie podejmie dziatalnosci biznesowej w terminie co najmniej 12 nastepujacych po sobie miesiecy®. Nalezy
zapoznaé sie z objasnieniami do niniejszego punktu w celu zyskania informacji na temat praw

zwigzanych z rozwigzaniem Umowy i odzyskaniem srodkéw wptaconych do Spéiki.

(b) Jesli Partner Marki zlikwidowat swoje Konto Partnera Marki, Umowa zostaje rozwigzana w chwili
wystapienia pézZniejszej okolicznosci: (i) w dniu, w ktérym Spétka otrzymala pisemne wypowiedzenie, (ii) w

dniu wskazanym w pisemnym wypowiedzeniu.

(c) Rozwigzanie Umowy Partnera Marki skutkuje utratg wszelkich praw i korzysci przynaleznych
Partnerowi Marki, w tym trwalg utraty zespotu. Po rozwigzaniu Umowy Partnera Marki przez Spétke lub
Partnera Marki, Partner Marki moze ponownie ztozyé wniosek o zostanie Partnerem Marki, przesylajac nowa
Umowe Partnera Marki do Spétki po uptywie okresu oczekiwania, o ktérym mowa w rozdziale 1., pkt. 3.3.
niniejszych ,Zasad i Procedur”. Wymég ztozenia nowej Umowy Partnera Marki jest obowiazkowy, niezaleznie
od tego, czy Partner Marki sklada wniosek o zostanie Partnerem Marki pod ID poprzedniego Sponsora, czy

nowego.

(d) W chwili zlikwidowania Konta Partnera Marki niezaleznie od przyczyny, jesli toczy sie dochodzenie
i/lub pozostaja nierozwigzane kwestie prawne zwigzane z dzialalnoscig Partnera Marki, ktére obejmuija
rzekome lub faktyczne naruszenie postanowier Umowy, zespét moze nie zostaé przejety, dopéki nie zakoricza
sie wszelkie toczace dochodzenia iflub nie zostang rozstrzygniete wszelkie kwestie prawne i zaspokojone

wszelkie roszczenia.

(e) Zobowiazania powstate w wyniku zawarcia Umowy, o ktérych mowa w rozdziale 5., pozostajg w
mocy po anulowaniu, rozwiazaniu lub wygasnieciu Umowy. Wszelkie postanowienia lub ich czesé, ktére ze
wzgledu na swéj charakter powinny obowigzywaé po anulowaniu, rozwigzaniu lub wygasnieciu umowy,

pozostang w mocy przez okreslony okres.

30 Francja: Spétka powiadomi Partnera Marki z zachowaniem 30-dniowego okresu wypowiedzenia o zlikwidowaniu Konta Partnera Marki,

jedli Partner Marki nie podjat dziatalnosci biznesowej w okresie co najmniej 12 nastepujacych po sobie miesiecy.
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Chapter 7. Arbitraz

1 Czym jest arbitraz obowigzkowy

W celu przyspieszenia rozwigzywania Sporéw Spétka ustanowita obowigzkowa procedure arbitrazu. Arbitraz to
przekazanie Sporu do niezaleznej strony trzeciej wskazanej przez Partnera Marki, Spétke oraz innych
Partneréw Marki zaangazowanych w Spér. Arbiter dziata jak sedzia tj. stucha stron, gromadzi dowody i wydaje
wigzace decyzje. Decyzja arbitra ma charakter wyroku i mozna jg egzekwowaé w sadach. Celem arbitrazu jest
ostateczne zazegnanie réznic pomiedzy stronami w sposéb, ktéry jest szybszy, tafiszy i byé moze mniej

oficjalny niz zwykta droga sadowa.

2 Arbitraz jest obowigzkowy i wigzacy w przypadku wszystkich
Sporéw

PARTNER MARKI | SPOtKA UZGADNIAJA, ZE OBOWIAZKOWY | WIAZACY ARBITRAZ JEST
JEDYNYM SPOSOBEM ROZWIAZYWANIA SPOROW. PARTNER MARKI ZRZEKA SIE
WSZELKICH PRAW DO KIEROWANIA SPOROW DO SADOW. DECYZJE ARBITRAZOWE SA
OSTATECZNE | NIE MOZNA SIE OD NICH ODWOtAC. STAN UTAH W STANACH
ZJEDNOCZONYCH AMERYKI JEST WEASCIWY MIEJSCOWO DLA ARBITRAZU W PRZYPADKU
SPOROW.

3 Definicja Sporu

,Spér” to \WSZELKIE PRZESZLE, TERAZNIEJSZE LUB PRZYSZLE ROSZCZENIA, SPORY,
POZWY ORAZ WNIOSKI, NIEZALEZNIE CZY WYNIKAJA Z NARUSZEN PRAWA,
ZANIECHAN, ODPOWIEDZIALNOSCI ZA PRODUKTY, NA PODSTAWIE PRAWA
SLUSZNOSCI ITP. (I) POWSTALE W WYNIKU LUB W ZWIAZKU Z NINIEJSZA UMOWA, (1)
POMIEDZY PARTNEREM MARKI ORAZ POZOSTALYMI PARTNERAMI MARKI
WYNIKAJACE LUB ZWIAZANE Z DZIALALNOSCIA PARTNERA MARKI LUB RELACJAMI
BIZNESOWYMI NIEZALEZNEGO WYKONAWCY SPOLKI (lll) POMIEDZY PARTNEREM
MARKI A SPOLKA (IV) ZWIAZANE ZE SPOLKA LUB JEJ OBECNYMI LUB DAWNYMI

67
V. 012019



Rozdziat 7.] Arbitraz

PODMIOTAMI  ZALEZNYMI, WLASCICIELAMI, DYREKTORAMI, KIEROWNIKAMI,
PRACOWNIKAMI, INWESTORAMI LUB WYKONAWCAMI (V) ZWIAZANE Z PRODUKTAMI
(V) ZWIAZANE Z ROZWIAZANIEM PRZEZ SPOLKE WSZELKICH SPRAW MAJACYCH
WPLYW NA KONTO PARTNERA MARKI LUB KTORE SA ZWIAZANE Z DZIALALNOSCIA
SPOLKI, W TYM BRAK ZGODY PARTNERA MARKI NA DZIALANIA DYSCYPLINARNE
SPOLKI LUB INTERPRETACJE ZAPISOW UMOWY”.

4  Mediacja

Mediacja to proces, w ramach ktérego neutralna strona trzecia stara sie rozwigzaé Spér pomiedzy stronami
pozostajacymi w konflikcie. Celem mediatora jest zwiekszenie wspélnego zrozumienia charakteru sporu przez
strony oraz przekonanie ich do zmiany stanowiska na kompromisowe, i w rezultacie zazegnanie Sporu. Jesli
wszystkie strony uczestniczace w postepowaniu CRC godzj sie na mediacje, wéwczas Spétka zorganizuje
mediacje, ktéra odbywa sie w Salt Lake City, w stanie Utah, w Stanach Zjednoczonych, w biurze
zewnetrznego radcy prawnego Spétki. Mediacja prowadzona jest w jezyku angielskim. Wszelkie koszty i oplaty
zwigzane z mediacj dzielone sg réwno pomiedzy stronami. Jesli nie wszystkie strony godza sie na mediacje,

sprawa zostanie przekazana do arbitrazu zgodnie z postanowieniami rozdziatu 7.

5  Whniosek o arbitraz

Dla ulatwienia, w rozdziale 7. wszystkie strony, ktére uczestniczyty w postepowaniu CAC, a ktére beda
uczestniczyé w arbitrazu, w tym réwniez Spétka, beda nazywane ,Uczestnikami”. W terminie 60 dni od
wydania decyzji CAC dowolny Uczestnik, ktéry nie jest zadowolony z decyzji CAC, powiadamia pozostalych
Uczestnikéw pisemnie, ze domaga sie skierowania Sporu do arbitrazu przed neutralng strong trzecia
(,Whniosek o arbitraz”). Nieztlozenie Whniosku o arbitraz w terminie oznacza zgode na decyzje CAC oraz
akceptacje warunkéw takiej decyzji. W odpowiednim okresie od otrzymania Whniosku o arbitraz Spétka
poprzez swojego zewnetrznego radce prawnego skontaktuje sie z Uczestnikami w zwigzku z data arbitrazu i

przedstawi liste potencjalnych arbitréw.
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6 Procedura arbitrazowa

6.1  Zasady arbitrazu; lokalizacja

Arbitraz prowadzony bedzie przez zawodowego arbitra zatwierdzonego przez Uczestnikéw. Arbitraz bedzie
prowadzony zgodnie z jednolita ustawg o arbitrazu stanu Utah. Arbitraz odbedzie sie w Salt Lake City, w

stanie Utah, w Stanach Zjednoczonych, w biurze zewnetrznego radcy prawnego Spétki.
6.2  /Zbadanie

Arbiter bedzie mégt wedlug uznania poprosié¢ Uczestnikéw o wymiane informacji na temat Sporu, w tym
réwniez o okazanie wymaganych dokumentéw, przedstawienie zeznahhi oraz dokumentacji oraz relagj
swiadkéw i Uczestnikéw przed arbitrazem. Ponadto w przypadku zatwierdzenia wybranego arbitra uczestnicy
moga przekazaé streszczenie dotyczace Sporu oraz podstaw prawnych powddztwa oraz okolicznosci

faktycznych Sporu.

6.3 Data arbitrazu

O ile uczestnicy nie beda chcieli odlozyé terminu arbitrazu, zostanie on zorganizowany nie pézniej niz w

terminie 6 miesiecy od ztozenia Whiosku o arbitraz.

6.4 Jezyk

Arbitraz bedzie prowadzony w jezyku angielskim, ale na wniosek i koszt Uczestnikéw dokumenty i zeznania

moga zostaé przettumaczone na preferowany jezyk wnioskodawcy.

6.5 Zakaz pozwéw grupowych

Zaden Spér nie bedzie rozpatrywany w ramach arbitrazu lub innego postepowania sadowego jako spér

grupowy.

6.6  Uczestnicy

Kazdy uczestnik arbitrazu moze uczestniczyé w postepowaniu wraz z osobami wystepujgcymi w Umowie
Partnera Marki. Kazdemu Uczestnikowi przystuguje prawo do posiadania dwéch petnomocnikéw

procesowych.
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6.7  Koszty oraz honorarium arbitra

Wszelkie koszty oraz honoraria arbitra bedg réwno dzielone pomiedzy uczestnikéw arbitrazu.

6.8  Wyroki

(a) Arbitraz ma charakter ostateczny i wigzacy. Jego wynik bedzie ostatecznie regulowat wszelkie
Spory pomiedzy Uczestnikami. Wyrok arbitrazu moze byé egzekwowany w kazdym sadzie na terenie stanu
Utah w Stanach Zjednoczonych. Wszyscy Partnerzy Marki gérnej linii (upline) i zespoty Uczestnikéw beda

zobowiazani do przestrzegania wyroku arbitra.

(b) Wyrok arbitrazu bedzie miat forme pisemnga i bedzie zgodny z przepisami prawa w zakresie faktéw
ujawnionych arbitrowi. Arbiter moze przyznaé Uczestnikowi odszkodowanie, ktére w danej chwili uzna za
wlasciwe za czas, koszty oraz klopoty zwigzane z arbitrazem w tym koszty zastepstwa procesowego. W
przypadku zadnego Sporu nie mozna naklada¢ optat sankcyjnych. ANl UCZESTNIK, ANI SPOLKA
ORAZ ZADEN JEJ PODMIOT POWIAZANY, KIEROWNIK, DYREKTOR, PRACOWNIK,
INWESTOR, DOSTAWCA NIE PONOSZA ODPOWIEDZIALNOSCI  TYTULEM
JAKICHKOLWIEK SZKOD SANKCYJNYCH, UBOCZNYCH, WYNIKOWYCH, WYMIERNYCH
LUB POSREDNICH W TYM TYTULEM JAKICHKOLWIEK STRAT ZWIAZANYCH Z UTRATA
POTENCJALNYCH ZYSKOW, DOCHODOW, REPUTACJI | KLIENTOW ZWIAZANYCH Z
NARUSZENIAMI LUB DOMNIEMANYMI NARUSZENIAMI UMOWY, Z JAKICHKOLWIEK
DZIALAN, ZANIECHAN ORAZ DZIALAN WYNIKAJACYCH ZE STATUSU UCZESTNIKA
DZIALAJACEGO W CHARAKTERZE NIEZALEZNEGO WYKONAWCY ORAZ PARTNERA
MARKI PRODUKTOW SPOLKI.

6.9 Poufnosé¢

Wszystkie postepowania arbitrazowe s3 zamkniete dla publicznosci i maja charakter poufny. Poza
przypadkami, gdy wymaga tego prawo oraz w celu wykorzystania decyzji arbitra przez Spétke jako precedensu
w przypadku przyszlych sporéw, ani Uczestnik, ani arbiter nie moga ujawnié istnienia, tresci oraz wynikéw

arbitrazu bez uprzedniej pisemnej zgody wszystkich Uczestnikéw.
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6.10 Egzekwowanie decyzji; zabezpieczenie roszczenia

Niezaleznie od tej polityki arbitrazowej, kazdy Uczestnik moze zwrécié sie do wlasciwego sadu w hrabstwie i
stanie Utah, w Stanach Zjednoczonych, lub w jakiejkolwiek innej jurysdykcji, w razie potrzeby (i) w celu
wyegzekwowania wyroku sadu polubownego lub zabezpieczenia roszczenia przyznanego przez arbitra lub (ii)
do ubiegania sie o tymczasowy nakaz lub zabezpieczenie powédztwa w czasie trwania lub po podjeciu decyzji
w kazdym postepowaniu arbitrazowym. Wszczecie dowolnych postanowiern sadowych o godziwe
zadoséuczynienie lub wykonanie wyroku sadu polubownego nie bedzie stanowito zrzeczenia sie¢ obowigzku

uczestnika do przekazania sporu do arbitrazu.

6.1  Podtrzymywanie zobowigzai w mocy

Zgoda na arbitraz obowigzuje w mocy po rozwiazaniu lub wygasnieciu Umowy badz wszelkich innych uméw

pomiedzy Partnerem Marki a Spétka.

7 Roszczenia stron trzecich

W celu ochrony Spétki, jej majatku i reputacji przed roszczeniami lub sporami wniesionymi przez osoby trzecie
(niebedace Partnerami Marki) Spétka wymaga, aby Partner Marki natychmiast powiadomit Spétke, jesli zostal
on oskarzony o naruszenie jakiegokolwiek prawa wlasnosci strony trzeciej (niebedacej Partnerem Marki)
wynikajacego z jakichkolwiek wiasnych aktywéw Spétki lub jezeli Partner Marki staje sie przedmiotem roszczen
lub pozwéw zwigzanych z dziatalnoscig biznesowa tego Partnera Marki lub w przypadku kazdego pozwu, ktéry
bezposrednio lub posrednio negatywnie wplywa na Spétke oraz zagrazaja jej reputacji i aktywom materialnym i
prawnym. Spétka moze, na wlasny koszt i z rozsagdnym wyprzedzeniem, podjaé jakiekolwiek dziatania, jakie
uzna za niezbedne (w tym m.in. dotyczace kontroli lub rozstrzygania jakichkolwiek kwestii z nimi zwigzanych),
aby chroni¢ siebie, swoja reputacje oraz swoje aktywa materialne i prawne. Partner Marki nie podejmuje
zadnych dzialan zwigzanych z tymi roszczeniami, o ile Spétka nie zdecyduje inaczej, zas decyzja taka nie

bedzie bezzasadnie wstrzymywana.
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Chapter 8. Warunki ogélne

1 Warunki ogélne

1.1 Zmiany umowy

Spétka wyraznie zastrzega sobie prawo do dokonywania zmian w Umowie z zachowaniem 30-dniowego
okresu powiadomienia, publikujac je na stronie internetowej Spétki oraz przesylajac je zwyczajowymi kanatami
komunikacji z Partnerami Marki, jak okreslono w pkt. 1.6. rozdzialu 8. Partner Marki zgadza sie, ze po uplywie
30 dni od powiadomienia, taka zmiana wchodzi w zycie i automatycznie staje sie czescig Umowy i obowigzuje
pomiedzy Spétka a Partnerem Marki. Kontynuujac dzialalnosé Partnera Marki, podejmujac dziatalnosé
biznesowa oraz przyjmujac Premie po wprowadzeniu zmian, Partner Marki potwierdza, ze akceptuje nowe
warunki Umowy. Jezeli Partner Marki nie wyraza zgody na te zmiany, powinien on usunaé swoje Konto

Partnera Marki zgodnie z zapisami punktu 4.4. rozdziatu 1.

1.2 Odstepstwa i wyjatki

Spétka zastrzega sobie prawo do odstgpienia wedlug wlasnego uznania lub do poczynienia wyjatku w
przypadku naruszenia ktérego$ z postanowieri Umowy. Odstapienie przez Spétke lub poczynienie wyjatku w
odniesieniu do ktéregokolwiek postanowienia Umowy powinno nastgpié¢ w formie pisemnej i nie oznacza, ze
Spétka rezygnuje z dochodzenia swoich praw w przypadku jakiegokolwiek kolejnego badZz dodatkowego
naruszenia i nie bedzie uznawane za wyjatek wobec jakiejkolwiek osoby badZ podmiotu. Wszelkie prawa i
przywileje Spétki moga by¢ przez nig egzekwowane wedtug uznania. Wyjatek lub niewykonanie lub opéznienie
wykonania prawa lub przywileju Spétki w odniesieniu do postanowiedn Umowy nie wyjatku lub odstapienia od

takiego prawa i przywileju w przyszlosci.

1.3 Calosé umowy

Niniejsza umowa wyraza ostateczne porozumienie pomiedzy stronami i jest calo§ciowym porozumieniem
pomiedzy nimi oraz zastepuje wszelkie wczesniejsze oraz obecne umowy (zaréwno pisemne i ustne) pomiedzy
nimi. Niniejsza Umowa uniewaznia wszelkie poprzednie noty, porozumienia, o§wiadczenia, dyskusje oraz opisy
zwigzane z przedmiotem Umowy. Umowa nie moze zostaé zmieniona z wyjatkiem sytuacji przewidzianych w
niniejszych ,Zasadach i Procedurach”. Istnieniu tej Umowy nie zaprzeczajg dowody na istnienie jakichkolwiek
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wczesdniejszych faktycznych lub domniemanych porozumieri pomiedzy stronami, zaréwno ustnych, jak i

pisemnych.

Jezeli istniejg jakiekolwiek rozbieznosci pomiedzy warunkami Umowy oraz o$wiadczeniami ustnymi
pracownika Spétki lub innego Partnera Marki, pierwszeristwo maja pisemne warunki i postanowienia niniejszej

Umowy.

1.4 Rozlacznosé

Jezeli jednak jakiekolwiek postanowienie Umowy okaze sie lub stanie sie niewazne albo niewykonalne,
pozostaje to bez wplywu na waznos$é pozostalych postanowien Umowy. W przypadku gdy ktérekolwiek
postanowienie Umowy okaze sig lub stanie sie niewazne albo niewykonalne w $wietle obowiazujacego prawa,
wéwczas takie postanowienie nie uniewaznia pozostatych postanowiefi niniejszej Umowy, ani tez takie

postanowienie nie stanie si¢ niewykonalne w innych jurysdykcjach.

1.5 Prawo nadrzedne/wlasciwosé sadéw

Miejscem posiadajgcym wlasciwosé miejscowa do rozstrzygania wszelkich sporéw bedzie stan Utah w Stanach
Zjednoczonych. Umowa zostata sporzadzona w stanie Utah w Stanach Zjednoczonych, zatem Umowa bedzie
interpretowana zgodnie z przepisami stanu Utah w Stanach Zjednoczonych, bez mozliwosci wyboru prawa
nadrzednego. Miejscem wlasciwym do rozstrzygania wszelkich sporéw w tym waznosci zapiséw umowy w
odniesieniu do arbitrazu, wlasciwosci miejscowej bedzie hrabstwo Salt Lake City, stan Utah, Stany
Zjednoczone. Partner Marki poddaje sie wlasciwosci sadéw w stanie Utah w Stanach Zjednoczonych i zrzeka
sie prawa do sprzeciwu w przypadku nieodpowiedniej wlasciwosci miejscowej. Partner Marki zrzeka sie prawa,
ktére moze mu przystugiwaé w $wietle przepiséw krajowych, do wyboru wilasciwosci sadéw w kraju

zamieszkania.

1.6 Powiadomienia

O ile w Umowie nie przewidziano inaczej, wszelkie zawiadomienia lub inne komunikaty wymagane przez
Umowe beda w formie pisemnej i beda dostarczone osobiscie, przesytane faksem lub listem priorytetowym,
poleconym (lub zarejestrowanym) lub przesytka kurierska, z optacong z géry oplaty pocztowa. O ile w
Umowie nie przewidziano inaczej, powiadomienia uznaje sie za doreczone w momencie dostarczenia ich
osobiscie lub dzieA po nadaniu faksem, lub pie¢ dni od daty wysytki pocztg na aktualny adres Lokalnego Biura

Nu Skin do wiadomosci Dzialu Prawnego lub na adres Partnera Marki, zgodnie z Umowa Partnera Marki,
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chyba ze do Spétki wplyneto zawiadomienie o zmianie adresu.

1.7 Nastepcy i roszczenia

Umowa wiaze strony niniejszej Umowy oraz ich odpowiednich nastepcéw prawnych i jest z korzyscia dla takich

stron i nastepcéw prawnych.

1.8 Nagtéwki

Nagtéwki w Umowie dodano dla wygody i nie wptywaja one na ktérykolwiek z warunkéw lub postanowier

Umowy.

1.9 Odniesienia wewnetrzne

Wszystkie odniesienia do sekcji lub dziatéw w niniejszym dokumencie odnosza sie do sekcji lub dziatéw

niniejszych ,Zasad i Procedur”, chyba ze zaznaczono inaczej.

1.10  Liczba i rodzaj gramatyczny

Wszystkie terminy rozumiane s3 zaréwno w liczbie pojedynczej i mnogiej oraz w kazdym rodzaju

gramatycznym.

1.1 Tlumaczenia

W przypadku zaistnienia jakichkolwiek rozbieznosci pomiedzy angielska wersjg umowy a tlumaczeniem, wersja

angielska stanowi podstawe interpretac;ji.
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Zatacznik A - Glosariusz

ADR - Rentowny Program Automatycznej Dostawy

Opcjonalny program dostepny na niektérych Rynkach Autoryzowanych, umozliwiajacy sktadanie zaméwieri

stalych przesytanych do Partneréw Marki raz w miesiagcu.
Materiaty reklamowe

Wszelkie materialy elektroniczne, drukowane, prezentacje ustne lub inne materialy uzywane w ofercie lub przy
sprzedazy produktéw, rekrutacji potencjalnych Partneréw Marki lub szkoleniach Partneréw Marki, ktére nawiazuja
do samej Spétki, jej produktéw, Planu Motywacyjnego, nazw handlowych lub logotypéw i moga obejmowaé

Spersonalizowane Materiaty Reklamowe.
Rynek Autoryzowany

Kazdy rynek wyznaczony na pismie przez Spétke jako oficjalnie otwarty dla dziatalnosci wszystkich Partneréw

Marki.
Prawo uzytkowania

W przypadku Kont Partneréw Marki:

Wszelkie bezposrednie lub posrednie korzysci wynikajace z uzytkowania, obejmujace lecz nie ograniczajace sie do
prawa wlasnosci, prawa do obecnych lub przysztych korzysci, finansowych badz innych, prawa do udzialu w
wyjazdach sponsorowanych przez Spétke oraz w innych wydarzeniach, prawa zakupu produktéw po cenach
hurtowych, odznaczen jakiegokolwiek rodzaju lub innych korzysci materialnych lub niematerialnych zwigzanych z

dzialalnoscig Partnera Marki.
Osoba posiada prawo uzytkowania Konta Partnera Marki matzonka lub partnera.

Jesli dana osoba jest lub powinna byé wymieniona w Formularzu dla podmiotéw gospodarczych dotyczacym
danego podmiotu gospodarczego uznaje sie, ze posiada ona prawo uzytkowania Konta Partnera Marki tego
podmiotu gospodarczego. Kazda osoba bedaca udzialowcem w podmiocie gospodarczym uwazana jest za

posiadacza prawa uzytkowania Konta Partnera Marki tego podmiotu.

W przypadku firmy sprzedazy bezposredniej:

Wszelkie bezposrednie lub posrednie korzysci wynikajgce z uzytkowania, obejmujace, lecz nie ograniczajace sie

do prawa wlasnosci, prawa do obecnych lub przysztych korzysci, finansowych badz innych, prawa do udziatu w
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wyjazdach sponsorowanych przez firme sprzedazy bezposredniej oraz w innych wydarzeniach, prawa zakupu
produktéw po cenach hurtowych, odznaczeri jakiegokolwiek rodzaju lub innych korzysci materialnych lub
niematerialnych zwigzanych z dziatalnoscia Konta Partnera Marki na rzecz firmy sprzedazy bezposredniej. Osoba
posiada prawo czerpania korzysci z dziatalnosci Partnera Marki przy firmie sprzedazy bezposredniej, z ktéra
wspélprace nawiazat (i) matzonek lub partner, lub (ii) podmiot gospodarczy, ktérego udzialowcem jest dana

osoba.
Premia

Wynagrodzenie wyptacane Partnerowi Marki przez Spétke na podstawie wartosci sprzedazy produktéw
wygenerowanej przez Partnera Marki, jego zespét oraz Przedstawicieli Marki po spetnieniu wszystkich wymogéw
okreslonych w Planie Motywacyjnym. Lokalne Biuro Nu Skin ma prawo wyplaty Partnerowi Marki na Rynku, na

ktérym mieszkaja.
Partner Marki

Niezalezny wykonawca upowazniony przez Spétke na mocy Umowy do sprzedazy produktéw, rekrutacji innych
Partneréw Marki i otrzymywania Premii zgodnie z wymogami Planu Motywacyjnego. Relacje pomiedzy

Partnerem Marki a Spétka reguluje Umowa.
Konto Partnera Marki

Konto Partnera Marki tworzone, gdy osoba fizyczna lub podmiot gospodarczy nawiazuje stosunki kontraktowe ze

Spétka.
Umowa Partnera Marki

Umowa Partnera Marki wraz z Umowa Sponsora Miedzynarodowego (ISA) - w tym obowiagzkowe i wigzace
porozumienie arbitrazowe i postanowienia rézne -, niniejsze ,Zasady i Procedury’, Plan Motywacyjny oraz

materiaty odnoszace sie do programéw opcjonalnych wraz ze zmianami, wigczone do niej przez odniesienie.
Zrzeszenie Partneréw Marki

Dowolna organizacja utworzona przez Partnera Marki wspierajaca sprzedaz, zapewniajgca materialy motywacyjne
lub szkoleniowe, subskrypcje stron internetowych, materialy i ustugi wspierajace dziatalno$é biznesowa, szkolenia,
wydarzenia z odznaczeniami, dane kontaktowe i pozostate narzedzia promocji biznesu wéréd okreslonej grupy

powiazanych Partneréw Marki.

Przedstawiciel Marki
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Partner Marki, ktéry pomyslnie ukoriczyt formalny proces kwalifikacji okreslony w Planie Motywacyjnym.
Przedstawiciele Marki odlaczajg sie od grupy Sponsora, a ich warto$é sprzedazy nie wlicza si¢ do sprzedazy
Sponsora i nie jest zaliczana na poczet spelnienia wymogéw utrzymania tytutu, ale Sponsor nadal otrzymuje
premie za odlaczonych Przedstawicieli Marki okreslone w Planie Motywacyjnym. Dodatkowe informacje znajduja

sie w Planie Motywacyjnym.
Dziatalno$¢ biznesowa

Kazda dziatalnos¢, ktéra przynosi korzysci, promuje lub wspiera dziatalnosé Partnera Marki, w tym podpisanie
Umowy Partnera Marki, zakup produktéw lub zwrot produktéw do Spétki, sponsorowanie iflub rekrutacja nowych
Partneréw Marki, korzystanie z kart kredytowych, ustugi wysytki, a takze wszelkie inne dzialania, ktére Spétka,

wedlug wlasnego uznania, okresla za istotng promocje dziatalnosci Spétki.
Rozwéj dzialalnosci biznesowej

Kazda dzalalnosé, ktéra przynosi korzysci, promuje, wspomaga lub w dowolny sposéb wspiera biznes, rozwéj,
sprzedaz lub sponsorowanie innej firmy sprzedazy bezposredniej, co obejmuje lecz nie ogranicza sie wylacznie do
sprzedazy produktéw lub ustug, promowania mozliwosci biznesowych, wystepowania w imieniu firmy sprzedazy
bezposredniej lub jednego z jej przedstawicieli, zezwalania na wykorzystanie nazwiska do sprzedazy bezposrednie;
tej firmy, jej produktéw, ustug lub mozliwosci biznesowych, sponsorowania lub rekrutacji w imieniu firmy
sprzedazy bezposredniej, dzialania jako czlonek zarzadu, pracownik, przedstawiciel lub dystrybutor firmy
sprzedazy bezposredniej oraz posiadania prawa wlasnosci lub innych praw uzytkowania zaréwno bezposredniego,

jak i posredniego.
Podmiot gospodarczy

Kazdy podmiot gospodarczy ze zdolnoscia prawna, osoba prawna, spétka osobowa, spétka z ograniczona
odpowiedzialnoscig spétka powiernicza lub inna legalnie utworzona spétka zgodnie z prawem kraju, w ktérym

zostala ona zawigzana.
Formularz dla podmiotu gospodarczego

Dodatkowy dokument stanowiacy czesé Umowy Partnera Marki. Formularz musi byé wypelniony i podpisany
przez podmiot gospodarczy ubiegajacy sie o zostanie Partnerem Marki, jak réwniez przez kazdego udziatlowca
tego podmiotu. W formularzu nalezy wymienié wszystkie osoby, ktére sg partnerami, udziatowcami, dyrektorami,

pracownikami, cztonkami zarzadu lub innymi osobami czerpigcymi korzysci z podmiotu gospodarczego.

Materiaty wspierajgce dzialalno$é biznesowa
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Wszelkie materialy elektroniczne, drukowane, prezentacje audio-wizualne lub inne materiaty wykorzystywane w
ofercie lub przy sprzedazy produktéw, rekrutacji potencjalnych Partneréw Marki lub szkoleniu Partneréw Marki,

ktére dotycza Spétki, jej produktéw, Planu Motywacyjnego i nazw handlowych.
Materiaty i ustlugi wspierajgce dzialalno$é biznesowa

Termin ten okresla zaréwno materialy wspierajace dziatalno$é biznesowa, jak i ustugi wspierajace dziatalnosé

biznesowa.
Ustugi wspierajgce dzialalno$é biznesowa

Wszelkie ustugi lub narzedzia biznesowe wspierajace oferte lub sprzedaz produktéw Spétki, w tym rekrutacje

potencjalnych Partneréw Marki lub szkolenia Partneréw Marki.

CAC

Komisja Apelacyjna ds. Postepowania Partneréw Marki, ktérej obowiazki opisano w rozdziale 6.
Partner

Osoba zyjaca w zwigzku partnerskim z Partnerem Marki bez zwigzku matzenskiego.

Spéika

Nu Skin lub Spétka oznacza firme NSI oraz jej podmioty powiazane.

Materiaty wspierajgce dzialalno$é biznesowa zatwierdzone przez Spétke

Materialy marketingowe oznaczone na pismie przez Spétke jako zatwierdzone do uzycia w poszczegélnych

krajach.
Informacje poufne

Wszystkie prywatne, poufne iflub zastrzezone informacje ujawnione Partnerowi Marki lub przez niego odkryte
dotyczace Spétki, obejmujace, lecz nie ograniczajace sie do praw wlasnosci intelektualnej, tajemnic handlowych,
Sieci Dystrybutorskiej, danych osobowych, informacji o wartoici sprzedazy i genealogii, instrukgji, protokotéw,
zasad, procedur, informacji marketingowych oraz strategicznych, programéw komputerowych, materiatéw
szkoleniowych, niepublicznych informaciji finansowych, wszelkich kopii, notatek lub streszczeri takich informadji,
lub wszelkich innych informacji, ktére Spétka uznaje za informacje zastrzezone, wrazliwe lub cenne dla jej

dziatalnosci.
Umowa

Umowa pomiedzy Partnerem Marki a Spétka sktadajaca sie z Umowy Partnera Marki, Formularzy dla podmiotu
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gospodarczego i Umowy Sprzedazy Produktéw na Rynku Rezydenta. Umowa jest pelnym i jedynym

porozumieniem pomiedzy Spétka a Partnerem Marki.
Konwencja

Konwencja to targi zatwierdzone przez Spétke zwigzane bezposrednio z dziatalnoscig Spétki, podczas ktérych

Przedstawiciele Marki moga wynajmowac stoiska lub ustawi¢ wystawy.

CRC

Komisja Nadzoru Zgodnosci Postepowania Partneréw Marki, ktérej obowiazki opisano w rozdziale 6.
Organ ochrony danych

Kazdy przedstawiciel lub agent rzadowy, ktéry jest uprawniony do egzekwowania lokalnych przepiséw

dotyczacych prywatnosci i bezpieczerstwa danych.
Podmiot Danych

Osoba fizyczna, w tym przypadku Partner Marki lub klient, ktérej dane s przetwarzane zgodnie z Polityka
prywatnosci Nu Skin.

Firma sprzedazy bezposredniej

Firma, ktéra korzysta z umiejetnosci handlowych niezaleznych wykonawcéw sprzedajacych produkty i ustugi oraz,
ktéra wynagradza niezaleznych wykonawcéw na podstawie jedno- lub wielopoziomowego planu
kompensacyjnego za (i) ich wlasng sprzedaz iflub (ii) sprzedaz prowadzona przez innych niezaleznych

wykonawcéw zarejestrowanych pod niezaleznymi wykonawcami dystrybuujacymi te same produkty i ustugi.
Spér

Zdefiniowano w pkt. 3. rozdzialu 7.

Strona marketingowa osoby posiadajacej tytut Executive Brand Director

Strona internetowa, ktéra (i) nalezy, jest prowadzona i zawiera materialy zapewniane przez Partnera Marki, ktéry
obecnie posiada tytut Executive Brand Director lub wyzszy oraz (i) odpowiednio zarejestrowana przez Spétke na

podstawie potwierdzenia rejestradji.
Dane

Wszystkie dane przetwarzane przez Spétke lub Partnera Marki zgodnie z podpunktem 2.1i 2.2 niniejszych zasad i

procedur, w tym dane osobowe i dane wrazliwe.
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Sponsor miedzynarodowy

Partner Marki o nienagannej podstawie, upowazniony na podstawie Umowy Sponsora Miedzynarodowego (ISA)
do dzialania w charakterze Sponsora na Rynku Autoryzowanym poza granicami rynku, terytorium lub innej

jurysdykgji, w ktérej taki Partner Marki nawiagzat uprzednio relacje ze Spétka.
Internetowe materiaty marketingowe

Materiaty marketingowe dotyczace Spétki, jej produktéw lub Planu Motywacyjnego/mozliwosci zarobkowych,
ktére nie zostaly opracowane przez Spétke, a zostaly zatwierdzone do publikacji na blogach osobistych, profilach

w serwisie Facebook i w serwisach spotecznosciowych.
Internetowa strona marketingowa

Internetowa strona marketingowa to kazda lokalizacja sieci Web, ktéra jest (a) uzywana gtéwnie (lub w istotnej
czesci) do publikacji lub przekazywania informacji na temat Spétki, jej produktéw lub Planu

Motywacyjnego/mozliwosci zarobkowych, lub (b) ktéra zawiera internetowe materiaty marketingowe.
Umowa licencyjna

Umowa zawarta miedzy Spétka a Partnerem Marki posiadajacego tytut Executive Brand Director, ktéra reguluje
prawa Partnera Marki posiadajacego tytul Executive Brand Director do wykorzystywania niektérych znakéw
towarowych i nazw handlowych Spétki w materiatach i ustugach wspierajacych dziatalnosé biznesowa Partnera

Marki posiadajacego tytut Executive Brand Director oraz w Internecie.
Sieé Dystrybutorska

Sieé taczaca Partneréw Marki i klientéw Spétki oraz wszelkie sporzadzone wykazy opisujace te sie¢ lub jej
cztonkéw, obejmujace, lecz nie ograniczajace sie do informacji o dowolnych kontaktach lub danych osobowych

zebranych przez Spétke w odniesieniu do Partneréw Marki i klientéw.
Rynek niebedacy Rynkiem Rezydenta
Rynek Autoryzowany inny niz Rynek Rezydenta.

NSI

Nu Skin International, Inc. (NSI) to amerykariska spétka zalozona zgodnie z przepisami stanu Utah, z siedziba

statutowa w Provo, w stanie Utah, w Stanach Zjednoczonych.

Lokalne Biuro Nu Skin
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Podmiot powigzany Spétki dzialajacy na Rynku, na ktérym dziala Partner Marki bedacy strong Umowy Partnera

Marki. Lokalne Biura Nu Skin zostaty wymienione w pkt. 1.1. w rozdziale 1. Niniejszych ,Zasad i Procedur’.

Udziatowiec/Partner

Osoba posiadajaca udzialy w podmiocie gospodarczym lub posiadajaca prawo uzytkowania Konta Partnera

Marki.
Osoba

Osoba fizyczna lub podmiot gospodarczy.
Spersonalizowane materialy reklamowe

Wizytéwki, firmowy papier listowy, papeteria, koperty, notesy, etykiety samoprzylepne, identyfikatory lub karty
stowarzyszenia sprzedazy bezposredniej z nadrukiem nazwy firmy lub logiem oraz imieniem i nazwiskiem Partnera

Marki, jego adresem, numerem telefonu oraz innymi danymi kontaktowymi.

Dane osobowe

Wszelkie informacje dotyczace zidentyfikowanej lub mozliwej do zidentyfikowania osoby fizycznej. Osoba
mozliwg do zidentyfikowania jest osoba fizyczna, ktéra moze zostaé zidentyfikowana bezposrednio lub posrednio,
w szczegblnosci przez odniesienie do identyfikatora, takiego jak nazwa, numer identyfikacyjny, dane dotyczace
lokalizacji, identyfikator internetowy, czy tez jednej lub wiecej cech fizycznych, fizjologicznych, genetycznych,

umystowych, ekonomicznych, kulturowych lub spotecznych tozsamosé tej osoby fizycznej.

Zasady i Procedury

Zasady regulujace sposéb, w jaki Partner Marki prowadzi swojg dziatalnosé, przedstawione w niniejszym

dokumencie (w tym zasady uzupetniajace), oraz okreslajace prawa i relacje stron.
Gtéwny udziatowiec

Udziatowiec w podmiocie gospodarczym odpowiadajacy za codzienne zarzadzanie podmiotem gospodarczym,
ktéry zostal wyznaczony jako jedyna osoba upowazniona do prawnego reprezentowania podmiotu

gospodarczego w relacjach ze Spétka.

Przetwarzanie

Jakiekolwiek dziatanie lub zestaw dziataii przeprowadzanych przez Partnera Marki w zakresie danych lub
zestawéw danych, zautomatyzowane lub nie, takich jak zbieranie, rejestrowanie, organizacja, strukturyzacja,

przechowywanie, adaptacja lub zmiana, odzyskiwanie, konsultowanie, wykorzystywanie, ujawnianie poprzez
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przesytanie, rozpowszechnianie lub udostepnianie w inny sposéb, wyréwnywanie lub fgczenie, ograniczanie,

usuwanie lub niszczenie.
Produkty

Produkty i ustugi Spétki, ktére sa sprzedawane za posrednictwem Lokalnego Biura Nu Skin na poszczegélnych

Rynkach Autoryzowanych.
Woarunkowy Przedstawiciel Marki

Jest to Przedstawiciel Marki, ktéry nie zdolat spelni¢ wymogéw utrzymania tytutu Przedstawiciela Marki i
skorzystal juz wczesniej z przystugujagcego mu miesigca prolongaty tytutu. Dodatkowe informacje znajduja sie w

Planie Motywacyjnym.

Partner Marki w Okresie Kwalifikacji na Przedstawiciela Marki

Partner Marki w Okresie Kwalifikacji na Przedstawiciela Marki (Q1, Q2) to Partner Marki, ktéry pomyslnie
ukoriczyl pierwszy miesigc swojej kwalifikacji na Przedstawiciela Marki (miesigc LOI) i jest w trakcie procesu
kwalifikacji do uzyskania od Spétki wyréznienia w postaci tytutu Przedstawiciela Marki. Dodatkowe informacje

znajduja sie w Planie Motywacyjnym.
Rynek Rezydenta

W przypadku osoby fizycznej jest to rynek, terytorium, polityczne lub inne, ktérego jurysdykcji jest ona
rezydentem i w ktérym podpisata ona Umowe Partnera Marki. W przypadku podmiotu gospodarczego np. osoby
prawnej, spétki osobowej, spétki z ograniczong odpowiedzialnoscig lub innej formy organizacji, jest to rynek,
terytorium lub inna jurysdykcja polityczna, w ktérej podmiot zostat utworzony zgodnie z prawem tego Rynku

rezydenta, w ktérym podpisano Umowe Partnera Marki obowiazujaca dla tego rynku.

Warto$é sprzedazy

System punktowy stosowany przez Spétke do poréwnywania wartosci produktéw w réznych walutach i na réznych
rynkach. Kazdy produkt ma przypisang inng warto$¢ sprzedazy wyrazong w punktach. Wiecej informacji na temat

wielkosci sprzedazy oraz obliczania i ptatnosci Premii mozna znalezé w Planie Motywacyjnym.
Dane wrazliwe

Wszelkie informacje ujawniajace pochodzenie rasowe lub etniczne, poglady polityczne, przekonania religijne lub
filozoficzne, przynaleznosé do zwigzkéw zawodowych, dane genetyczne, dane biometryczne, dane dotyczace
zdrowia lub dane dotyczace zycia seksualnego lub orientacji seksualnej osoby fizycznej lub Informacje dotyczace
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wyrokéw skazujacych i popetnionych przestepstw.
Sponsor

Partner Marki, ktéry osobiscie rekrutuje innego Partnera Marki lub Klienta Preferowanego, celem zarejestrowania
ich do swojego 1. poziomu (Poziom 1. obejmuje wszystkie konta, ktére s3 obecnie sponsorowane przez Partnera

Marki, niezaleznie od tytutu). Dodatkowe informacje znajduja sie w Planie Motywacyjnym.
Pod-przetwarzajacy:
Dowolny podmiot, ktéry przetwarza Dane w imieniu Przetwarzajacego.

ZLespét

Twdj zespét sktada sig z twojej grupy i wszystkich grup, za ktére mozesz otrzymaé premie kierownicza. Wiecej

informacji o Grupach i Premii Kierowniczej zawiera Program Motywacyjny Velocity stworzony przez Nu Skin™.
Rynek Nieotwarty

Kazdy rynek, ktéry nie jest Rynkiem Autoryzowanym. Kraje Nieotwarte s3 zastrzezone na wylacznosé firmy Nu

Skin. Lista Rynkéw Autoryzowanych znajduje sie pod adresem: www.nuskin.com.

URL

Jednolity lokalizator zasobéw lub adres sieci web.

Plan Motywacyjny Velocity stworzony przez Nu Skin™ (Plan Motywacyjny)

Okreslony plan stosowany przez Spétke do przedstawienia szczegétéw oraz wymogéw struktury wynagradzania

Partneréw Marki.
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Zatacznik B - Zasady dotyczace materialéw i ustug
wspierajacych dzialalno$é biznesowa oséb posiadajacych tytut

Executive Brand Director

1  Materialy  wspierajgce  dziatalnosé¢  biznesowg  oséb

posiadajacych tytut Executive Brand Director

1.1 Zgodno$é z przepisami prawa i dokumentem ,Zasady i Procedury”

Materiaty wspierajace dzialalno$é oséb posiadajgcych tytut Executive Brand Director musza spetniaé wymogi
niniejszych ,Zasad i Procedur” oraz wszystkich obowiagzujacych przepiséw prawa, w tym prawa wilasnosci
intelektualnej innych oséb. Partner Marki ponosi petng odpowiedzialno$é za tresci zawarte w opracowanych przez
niego materialach wspierajacych dziatalnosé biznesowg oséb posiadajacych tytut Executive Brand Director.
Rejestracja materiatéw marketingowych wspierajagcych dziatalnosé biznesowg opracowanych przez osoby
posiadajace tytut Executive Brand Director stuzy tylko do celéw identyfikacyjnych, a Spétka nie jest zobowigzana
zapewnié, by materialy te byly zgodne z obowigzujagcym prawem i przepisami. Proces rejestracji nie oznacza, ze
Spétka zaleca stosowanie tych materiatéw. Spétka zaleca zasiegnaé porady niezaleznego doradcy prawnego w
odniesieniu do legalnosci i zgodnosci z przepisami materialéw wspierajacych dziatalno$é biznesowa i

opracowanych przez osoby posiadajace tytut Executive Brand Director.

1.2 ldentyfikacja osoby publikujacej

Materiaty marketingowe wspierajace dziatalno$é biznesowa opracowane przez osoby posiadajace tytut Executive
Brand Director musza wyraznie wskazywa¢ (a), ze materialy zostaly ,opracowane przez Niezaleznego Partnera
Marki” oraz musza zawierad inne oznaczenia, ktére moga byé wymagane przez Spétke w celu identyfikag;i
materiatéw jako opracowanych przez Partnera Marki oraz (b) imig i nazwisko oraz adres osoby posiadajacej tytut
Executive Brand Director publikujgcego materialy marketingowe wspierajace dziatalnosé oséb posiadajacych tytut
Executive Brand Director. Na przyklad: ,Opracowat Jan Nowak, Niezalezny Partner Marki Nu Skin International,
Inc., 75 West Center Street, Provo, Utah 84601, USA”. Partner Marki nie moze stwierdzaé, sugerowaé, ani
insynuowaé, ze materialy wspierajace dziatalnosé oséb posiadajacych tytut Executive Brand Director zostaly

opracowane i zatwierdzone oraz, ze s3 promowane, oferowane i zalecane przez Spétke.
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1.3 Wykorzystywanie tresci opracowanych przez Spétke

W materiatach wspierajacych dziatalnosé oséb posiadajacych tytut Executive Brand Director wykorzystywaé
mozna treéci firmy takie jak zdjecia, nagrania wideo, opisy produktéw i Plan Motywacyjny, ktére zostaly
przeznaczone przez Spétke do uzytku w (i) materiatach marketingowych opracowanych przez i wspierajacych
dziatalnos$é oséb posiadajacych tytut Executive Brand Director oraz (i) na Rynku Autoryzowanym, na ktérym
maja by¢ wykorzystane. Uzycie w materiatach wspierajacych dziatalnosé oséb posiadajacych tytut Executive Brand
Director jakichkolwiek znakéw towarowych, nazw handlowych Spétki, sloganéw lub materialéw chronionych
prawami autorskimi i tre$ci opracowanych przez Spétke musi byé zgodne z warunkami okrelonymi w Umowie
autoryzacji wykorzystania materialéw wspierajgcych dzialalnosé biznesowa. W przypadku uzycia tresci
pochodzacych od firmy, nie wolno ich zmieniaé i nalezy wyraznie oznaczy¢ prawo Spéiki do takich tresci. Spétka
zastrzega sobie prawo do cofniecia prawa do uzywania jakichkolwiek materiatéw wytworzonych przez Spétke w

dowolnym czasie, wedtug wlasnego uznania.

2 Sprzedaz materiatéw i ustug wspierajgcych dziatalnosé

biznesowa oséb posiadajacych tytut Executive Brand Director

2.1 Wymdég rejestracji przed sprzedaza

Materiaty i ustugi marketingowe opracowane przez i wspierajace dziatalno$é¢ oséb posiadajacych tytut Executive
Brand Director nalezy zarejestrowaé i uzyskaé $wiadectwo rejestracji zgodnie z przepisami pkt. 6 niniejszego

rozdzialu 3. przed ich sprzedaza innym Partnerom Marki.

2.2 Gléwnym celem jest sprzedaz produktéw

Giéwnym celem dziatalnosci musi byé zawsze sprzedaz produktéw do uzytku konsumenckiego. Sprzedaz
materiatéw i ustug wspierajacych dziatalnosé biznesowa nie moze staé sie gtéwnym Zrédtem dochodéw. Spétka
zaleca, aby materialy i uslugi marketingowe wspierajace dzialalno$é oséb posiadajacych tytut Executive Brand
Director byly sprzedawane po kosztach, a na pewno zawsze w rozsagdnych cenach. Zgodnie z t3 zasada, nie wolno
oferowaé zadnych zachet innym Partnerom Marki w zwigzku ze sprzedaza materiatéw oraz ustug wspierajacych
dziatalno$¢ oséb posiadajgcych tytut Executive Brand Director innym Partnerom Marki i klientom. Na przyktad

nie mozna oferowaé wyptaty Premii, bezposrednio lub posrednio, Partnerom Marki za sprzedaz tych materiatéw i
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ustug marketingowych innym Partnerom Marki lub klientom, lub za polecenie potencjalnych nabywcéw tych

materiatéw i ustug.

2.3 Brak wymogqu zakupu; zakaz sprzedazy potencjalnym Partnerom Marki

Partner Marki nie moze wymagaé od potencjalnego Partnera Marki zakupu materiatéw i wspierajacych dziatalnosé
biznesowg jako warunku koniecznego do rejestracji jako Partner Marki. Nie wolno réwniez twierdzié, sugerowad,

ani insynuowag, ze:

* Materialy i ustlugi opracowane przez Spétke lub przez osoby posiadajace tytut Executive Brand Director
s wymagane lub konieczne, aby rozpoczaé dziatalnosé lub osiggnaé sukces w dziatalnosci;

* Materialy i ustugi opracowane przez Spétke lub przez osoby posiadajace tytut Executive Brand Director
s wymagane lub konieczne, aby w odpowiednim czasie uzyskaé pomoci szkolenia;

* Materialy opracowane przez osoby posiadajace tytut Executive Brand Director zostaly opracowane przez
Spétke i sg oferowane lub sprzedawane przez Spétke; lub

* Spétka zatwierdza, popiera oraz zaleca materialy i ustugi opracowane przez osoby posiadajace tytut

Executive Brand Director.

Nie wolno sprzedawaé materiatéw i ustug marketingowych wspierajacych dziatalnosé biznesowa niezaleznie od
tego czy zostaly one opracowane przez Spétke, czy przez osobe posiadajaca tytut Executive Brand Director

potencjalnym Partnerom Marki dopéki potencjalny Partner Marki nie zlozy wniosku o zostanie Partnerem Marki

Spétki.

2.4 Polityka zwrotéw

W zwiazku ze sprzedaza materiatéw i ustug wspierajacych dziatalnosé oséb posiadajacych tytut Executive Brand
Director nalezy zaoferowaé taka samga polityke dokonywania zwrotéw, jaka jest oferowana przez Spétke dla jej
produktéw i materialéw wspierajacych dziatalnosé biznesowa. Nalezy refundowaé 100 procent ceny zakupu w
terminie pierwszych 30 dni od daty dostawy, a nastepnie 90 procent ceny zakupu materiatéw i ustug
marketingowych wspierajacych dzialalno$é oséb posiadajacych tytut Executive Brand Director dla pozostatej

czesci okresu 12 miesiecy.
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2.5

Przed sprzedaza materialéw wspierajacych dziatalno$é oséb posiadajacych tytut Executive Brand Director po raz
pierwszy, nalezy takiemu Partnerowi Marki dostarczyé Oswiadczenie o wylgczeniu odpowiedzialnosci Spétki.
Egzemplarz tego dokumentu mozna pobraé z zakladki Biuro na stronie internetowej firmy. Nalezy regularnie
odwiedzaé Strone internetowa w celu pobrania aktualnej wersji dokumentu. Pokwitowanie dostarczenia zgodnie z

pkt 2.6. ponizej spetnia zobowiazania okreslone w niniejszym pkt 2.5., jesli takie pokwitowanie zostanie doreczone

Oswiadczenie o wylaczeniu odpowiedzialnosci Spétki

jednoczesnie z nabyciem materiatéw i ustug marketingowych.

2.6

Partner Marki musi dostarczyé pokwitowania w przypadku wszystkich zakupéw materiatéw i ustug wspierajacych

dzialalno$¢ biznesowa opracowanych przez osoby posiadajace tytut Executive Brand Director. Potwierdzenie

Potwierdzenie

musi spetniaé wymogi pkt. 5.3 rozdzial 2 oraz musi zawieraé nastepujace informacje:

87

,Nie ma obowiazku nabywania zadnych materiatéw i ustug wspierajacych dziatalnosé biznesowa,

aby zostaé Partnerem Marki Nu Skin.

Niniejsze materialy marketingowe i ustugi wspierajgce dzialalno$¢ biznesowg zostaty
przygotowane przez Niezaleznego Partnera Marki Nu Skin International, Inc., a nie przez firme
Nu Skin International, Inc. Chociaz niektérzy Partnerzy Marki uwazaja, ze tego typu materialy i
ustugi marketingowe s3 pomocne w prowadzeniu dziatalnosci biznesowej przy firmie Nu Skin, to
jednak nie ma obowiazku ich zakupu, aby zostaé Partnerem Marki, a sam zakup tych materiatéw i
ustug nie gwarantuje osiggniecia sukcesu. Odmowa zakupu tych materiatéw i ustug nie wplynie na
obowigzek Partnera Marki gérnej linii (upline) do szkolenia i wspierania Partnera Marki. Nu Skin
International, Inc. nie zatwierdza, nie potwierdza, nie zaleca oraz w zaden sposéb nie wspiera tych
materiatéw i ustug. Wydatki Partnera Marki na te materialy powinny by¢ rozsadne, zas kwota,

ktéra na nie przeznacza, powinna by¢ proporcjonalna do jego dziatalnosci i wartosci sprzedazy.

W przypadku gdy Partner Marki zechce zwréci¢ materiaty i uslugi wspierajace dziatalnosé
biznesowa, moze on uzyskaé zwrot kosztéw od Niezaleznego Partnera Marki, ktéry sprzedat mu
takie materialy i ustugi. Mozna anulowaé zakup w dowolnej chwili w terminie 14 dni od daty
dostarczenia materialéw i uzyskaé zwrot 100% ceny zakupu. Po uptywie 14 dni Partnerowi Marki
przystuguje prawo odzyskania 90% ceny zakupu, jesli dokona zwrotu materiatéw i ustug
wspierajacych dzialalnos¢ biznesowg do sprzedawcy na adres wskazany w niniejszym

pokwitowaniu w terminie 12 miesiecy od daty zakupu”.
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W przypadku sprzedazy materiatéw i ustug wspierajacych dziatalno$é biznesowg oséb posiadajacych tytut
Executive Brand Director na zasadach subskrypcji internetowej lub w inny sposéb, gdy Partner Marki nie musi
kazdorazowo potwierdza¢ zakupu (np. miesieczna optata internetowa), nalezy umiesci¢ nastepujace oswiadczenie
na potwierdzeniu, o ktérym mowa powyzej w przypadku pierwszej subskrypcji lub zamédwienia oraz na kazdym
kolejnym potwierdzeniu: ,Istnieje mozliwo$¢ zakoriczenia swojego [zaméwienia/subskrypcji] w dowolnym
momencie, przesylajgc pisemne lub elektroniczne zawiadomienie do [podaé imie i nazwisko oraz dane do

”

kontaktu (w tym adres e-mail)]

2.7  Zgodnosé z prawem

Sprzedaz materiatéw i ustug wspierajacych dziatalnosé biznesowa oséb posiadajacych tytut Executive Brand
Director oraz realizacja tych ustug musza byé zgodne z ,Zasadami i Procedurami” oraz z wlasciwymi przepisami i
regulacjami w tym miedzy innymi z przepisami dotyczacymi ochrony prywatnosci, ochrony danych, przepiséw
antyspamowych oraz innych przepiséw chronigcych klienta. Partner Marki ponosi pelng odpowiedzialno$¢ za
przestrzeganie wlasciwych przepiséw oraz odpowiada wzgledem Spétki z racji wszelkich pozwéw wniesionych
przeciwko Spétce w wyniku niezachowania przez niego zgodnosci z prawem. Partner Marki powinien konsultowaé
sie ze swoim doradcg prawnym w zakresie zgodnosci z przepisami. Chociaz Spétka moze kontrolowaé materiaty i
ustugi wspierajace dziatalno$é biznesowa oséb posiadajacych tytul Executive Brand Director i zada¢ ich zmian,
kontrola tychze materiatéw przez Spétke oraz zgoda na ich sprzedaz nie oznacza, ze Spétka zaswiadcza o ich
zgodnosci z prawem, ani nie moze by¢ uznana za réwnoznaczna ze stwierdzeniem ich zgodnosci ze wszelkimi

obowigzujgcymi przepisami.

2.8  Koszty

Partner Marki musi pamietac o tym, aby ilosé i koszty materiatéw i ustug marketingowych, ktére sprzedaje innemu
Partnerowi Marki, byly proporcjonalne do wartosci sprzedazy i poziomu Premii takiego Partnera Marki. Nie wolno
zachecaé Partnera Marki do zaciggania kredytéw w celu zakupu materiatéw Spétki lub materialéw i ustug

opracowanych przez osobe posiadajaca tytut Executive Brand Director.

2.9  Zakaz sprzedazy na wydarzeniach firmowych

Nie wolno eksponowaé, promowaé ani sprzedawaé materiatéw i ustug wspierajacych dziatalnosé oséb
posiadajacych tytut Executive Brand Director na spotkaniach i wydarzeniach sponsorowanych i prowadzonych w
catosci lub czesciowo przez Spétke.
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2.10  Strony internetowe

ociaz Partner Marki moze zezwoli¢ innym Partnerom Marki na uzywanie jego strony internetowej oraz
Ch Partner Mark | ym Part Mark yW. jego strony internetowej
pobiera¢ uzasadniong opfate w celu pokrycia kosztéw $wiadczenia uslug, nie wolno sprzedawaé

samopowielajacych sie stron lub szablonéw stron innym Partnerom Marki bez uprzedniej pisemnej zgody Spéfki.

2.11  Prawa zachowane przez Spétke; postanowienia ograniczajace

(a) Prawo Partnera Marki do sprzedazy materiatéw i ustug wspierajacych dziatalno$é osoby posiadajacej
tytut Executive Brand Director innym Partnerom Marki zalezy od zgody na to, ze wszelkie informacje zwigzane z
Partnerami Marki, ktérzy kupia te materiaty, w tym réwniez dane kontaktowe, pozostaja wlasnoscig Spéiki.
Partner Marki o$wiadcza, ze w momencie zlikwidowania Konta Partnera Marki: (i) natychmiast zwréci Spétce lub

zniszczy wszelkie informacje oraz ich kopie oraz (ii) nie bedzie wykorzystywat tych informacji w zadnym celu.

(b) W zamian za to, ze spétka pozwala Partnerowi Marki reklamowaé i sprzedawaé materialy i ustugi
wspierajace dziatalno$¢ oséb posiadajacych tytut Executive Brand Director, Partner Marki niniejszym zobowiazuje
sie, ze w okresie prowadzenia swojej dziatalnosci i przez dwa lata po jej zakoriczeniu nie bedzie on w zaden
sposéb, bezposrednio czy posrednio, prowadzié rekrutacji, pozyskiwaé badz sponsorowaé Partneréw Marki (w
tym zadnych oséb, ktére nabyly od niego materiaty i ustlugi wspierajace dziatalno$é oséb posiadajacych tytul
Executive Brand Director) w celu (i) nawigzywania relacji z, (i) promowania, sprzedazy lub zakupu produktéw lub
ustug, (i) dziatania w charakterze sprzedawcy (iv) lub w podobny sposéb nawigzywania jakiejkolwiek wspétpracy z
firma sprzedazy bezposredniej lub tez zachecaé innego Partnera Marki lub klienta do wymienionych czynnosci lub
tez naklania¢ innego Partnera Marki lub klienta do zakoriczenia lub zmiany formy wspétpracy ze Spétka.

Zobowiazanie to pozostaje w mocy po wygasnieciu Umowy.

2.12  Dokumentacja

Partner Marki musi prowadzi¢ dokladna i petng dokumentacje w odniesieniu do sprzedazy wszelkich materiatéw i
ustug wspierajacych dziatalno$é oséb posiadajacych tytut Executive Brand Director, w tym dane ksiegowe
potwierdzajace koszty ich opracowania oraz zyski uzyskane ze sprzedazy tych materialéw wspierajacych
dziatalnosé biznesowa oséb posiadajacych tytut Executive Brand Director i ustug marketingowych. Na zadanie
Spétki Partner Marki musi udostepni¢ taka dokumentacje do wgladu w celu potwierdzenia, czy jest ona zgodna z

,Zasadami i Procedurami” w zakresie sprzedazy materialéw i ustug wspierajacych dzialalnosé oséb posiadajacych
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tytut Executive Brand Director. Partner Marki musi spetni¢ kazde zadanie dotyczace kontroli jego dokumentac;ji

zwigzanej z dziatalnoscig Partnera Marki bezzwlocznie oraz w petni.

3  Rejestracja materiatéw i ustug wspierajacych dziatalnosé

biznesowa oséb posiadajacych tytut Executive Brand Director

3.1 Whniosek o rejestracje

(@) W celu zarejestrowania materiatéw i uslug wspierajacych dziatalnosé oséb posiadajacych tytut
Executive Brand Director nalezy zlozyé wniosek wraz z kopig proponowanych materiatéw i ustug wspierajacych
dzialalno$é¢ oséb posiadajacych tytut Executive Brand Director oraz dokumentacjg uzupetniajaca. Whiosek o
rejestracje zawiera dodatkowe warunki, ktére regulujg opracowywanie i dystrybucje materiatéw i uslug
wspierajgcych dziatalnosé oséb posiadajacych tytut Executive Brand Director. Potwierdzenie rejestracji zostanie
przygotowane zgodnie z wnioskiem o rejestracje i bedzie wazne przez okres dwéch lat od wydania. Do
wygasniecia jego waznosci dodatkowe proponowane materialy i ustugi wspierajace dziatalno$¢ oséb posiadajacych
tytut Executive Brand Director traktowane beda jako dodatki do aktualnego potwierdzenia rejestracji
znajdujaceqgo sie w Spélce. Po wygasnieciu potwierdzenia rejestracji Partner Marki musi zlozy¢ nowy wniosek o
rejestracje, aby nadal mégt uzywaé poprzednio zlozonych materiatéw i ustug wspierajacych dziatalnosé oséb
posiadajacych tytut Executive Brand Director lub wraz ze zlozeniem nowych materialéw i ustug wspierajacych

dziatalno$é oséb posiadajacych tytut Executive Brand Director.

(b) Whiosek o rejestracje mozna pobraé z zakladki Biuro na stronie internetowej Spétki lub kontaktujac sie
z lokalnym Account Managerem. Spétka moze zazadaé wprowadzenia zmian w zaproponowanych materiatach i
ustugach wspierajacych dziatalno$¢ oséb posiadajacych tytut Executive Brand Director, zatem nie nalezy
wykonywaé zbyt wielu egzemplarzy takich materialéw lub ponosié innych istotnych kosztéw, dopéki Spétka nie
przesle potwierdzenia rejestracji. Nieprzestrzeganie tego zalecenia moze doprowadzi¢ do zniszczenia takich kopii,
poniesienia kosztéw ponownego druku materiatéw i ustug wspierajacych dziatalnosé oséb posiadajacych tytut
Executive Brand Director lub do wygenerowania zbytecznych badz podwéjnych kosztéw w inny sposéb, ktére nie

zostang zwrécone przez Spétke.
3.2 Dodatkowa dokumentacja; prawo kontroli; zmiany

Po otrzymaniu wniosku o rejestracje, Spétka dokona oceny wniosku oraz zwigzanych z nim zlozonych
dokumentéw i przekaze Partnerowi Marki informacje o wymaganych modyfikacjach materialéw i ustug
wspierajacych dzialalno$é oséb posiadajacych tytut Executive Brand Director, ktére uwaza za wlasciwe. Spélka

moze zazadaé dodatkowych dokumentéw, uzupelnieri i opinii prawnych, jesli uzna to za stosowne. Spétka ma

90
V. 012019



Zalacznik B

prawo do dokonania kontroli materiatéw i ustug wspierajacych dziatalnosé oséb posiadajacych tytut Executive
Brand Director w dowolnej chwili, w tym réwniez przeprowadzenia dodatkowych kontroli po wydaniu
potwierdzenia rejestracji. Spélce nalezy przekazaé¢ hasta i identyfikatory, ktére beda niezbedne do skontrolowania
materiatéw i ustug wspierajacych dziatalno$é oséb posiadajacych tytul Executive Brand Director. Na podstawie
takich kontroli Spétka moze, wedlug wlasnego uznania, zazgdaé wprowadzenia zmian w tych materialach
marketingowych i ustugach. Jesli Spétka powiadomi Partnera Marki o wymaganych modyfikacjach, Partner Marki
musi niezwlocznie wprowadzi¢ takie zmiany do materialéw i ustug wspierajacych dziatalnosé oséb posiadajacych
tytut Executive Brand Director i nie moze w dalszym ciagu uzywaé, oferowaé, sprzedawaé lub korzystaé z tych

materialéw marketingowych i ustug, ktére nie zostaly zmienione zgodnie z zaleceniami Spétki.

3.3 Oplaty za wnioski

Spétka moze zazadaé uzasadnionych oplat za zarejestrowanie materiatéw i ustug wspierajacych dziatalnosé oséb

posiadajacych tytut Executive Brand Director.

3.4  Potwierdzenie rejestracji

Po dokonaniu kontroli wniosku o rejestracje Spétka podejmie decyzje, czy wystawié potwierdzenie rejestracji w
odniesieniu do materiatéw i ustug wspierajacych dziatalno$é oséb posiadajacych tytut Executive Brand Director, o
ktérych mowa we wniosku. Spétka ma prawo podjecia decyzji wedtug wlasnego uznania i nie ma obowiazku
wystawienia potwierdzenia rejestracji w odpowiedzi na wniosek i moze odméwié takiej rejestracji, jesli uzna to za
wilasciwe. W takim przypadku Partner Marki nie moze uzywaé, oferowaé, sprzedawaé lub korzystaé z materiatéw i
ustug wspierajgcych dziatalnosé oséb posiadajacych tytut Executive Brand Director, o ktérych mowa we wniosku o
rejestracje. W przypadku gdy Spétka wyda potwierdzenie rejestracji, zostanie ono przestane przez Spétke na adres

wskazany we wniosku.

3.5  Odnowienie rejestracji; odwolanie

(@) W potwierdzeniu rejestracji znajduje sie data wygasniecia jego waznosci. Nie bedzie mozna uzywad,
oferowaé, sprzedawaé lub korzystaé z materialéw i ustug wspierajacych dziatalnosé oséb posiadajacych tytut
Executive Brand Director, o ktérych mowa w potwierdzeniu, po jego wygasnieciu, o ile Partner Marki nie ztozyt
wniosku o rejestracje i nie otrzymat nowego potwierdzenia rejestracji od Spétki w odniesieniu do takich materiatéw
marketingowych i ustug. Materiaty, ktére majg by¢ odnowione, zostang ztozone jako cze$é aktualnego wniosku o

rejestracje, ktéry bedzie rozpatrywany w taki sam sposéb. Jesli wniosek o rejestracje wygasnie, Partner Marki musi
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zlozy¢é nowy wniosek o rejestracje wraz z materialami i ustugami wspierajagcymi dziatalno$é oséb posiadajacych

tytut Executive Brand Director, ktére maja by¢ odnowione.

(b) Niezaleznie od dowolnych postanowien niniejszych ,,Zasad i Procedur”, Spétka zastrzega sobie prawo
do anulowania i odwolania potwierdzenia rejestracji wedlug wlasnego uznania w dowolnym momencie. W
przypadku odwolania potwierdzenia rejestracji Partner Marki musi natychmiast zaprzestaé uzywania i
dystrybuowania materiatéw i ustug wspierajacych dziatalnosé oséb posiadajacych tytut Executive Brand Director.
Spétka nie ponosi odpowiedzialnosci i nie bedzie zwracaé kosztéw poniesionych podczas opracowywania
materiatéw i ustug wspierajacych dzialalno$é oséb posiadajacych tytul Executive Brand Director, ktére sa

przedmiotem odwotanego potwierdzenia rejestracji.
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